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n Editorial

EDITORIAL

E com um copo de vinho na mao que lhe abrimos as portas do nosso
pafs, uma vez mais, ao longo das proximas paginas. “Querido” para
alguns, detestado pelo marasmo da “silly season” por outros, o més de
agosto é inevitavelmente associado a férias, calor e turismo. Nesta edi¢ao
dedicamo-nos particularmente ao Enoturismo, um setor com tanto
caminho para crescer no nosso pais. A ideia em si parece ndo poder
encaixar melhor no conceito que temos de Portugal. Um pais de 6timos
vinhos, com regides demarcadas em cada canto, com particularidades
que parecem impossiveis para uma geografia tdo pequena.

A oferta é cada vez maior e diversificada. Hoje é possivel visitar as
incomparéveis quintas do Alto Douro e ver como séo feitos os vinhos
da “regido demarcada mais antiga do mundo” Ou pelo Minho e Douro
Litoral apreciar as também imponentes quintas onde se faz cada vez
mais justica ao Vinho Verde. Descendo pela Bairrada, ou pela Beira
Interior, seguindo pelo Tejo e pelos Vinhos de Lisboa, até ao imenso
Alentejo e ao Algarve, em todas estas zonas ha vinhos que qualquer
apreciador tem mesmo de provar. E temos ainda as ilhas, com vinhos
que vdo ganhando maior relevancia também na Madeira e nos Agores.

Em muitos destes locais, para além das habituais provas, ja pode
participar nas vindimas, por exemplo - e ja ndo falta muito para
que comecem. E, sobretudo, conhecer histérias de varias geragdes
familiares, numa atividade onde ¢ essa a tradi¢do e que resulta em
relatos apaixonantes.

Deixamos ainda o convite para que se delicie, por exemplo, num
picnic com vista para a cidade do Porto — é folhear e descobrir, ndo
revelando ja tudo aqui.

Ainda nesta edi¢do antecipamos o Plastic Summit, que se realiza
no proximo més de outubro, em Lisboa. Um tema extremamente
atual, com a “guerra” ao plastico na ordem do dia. Oportunidade para
lermos as posicoes de empresarios do setor e conhecer as inovagoes
desenvolvidas no campo da reciclagem e reutilizagio de materiais.
Afinal s6 é facil demonizar o plastico se nos esquecermos de todas
as suas imensas utilidades. O maior perigo vira, sim, do excesso de
producéo de todo o tipo de materiais, em ciclos de utilizagdo cada vez
mais baixos e num reaproveitamento muito baixo dos mesmos. Parece
cada vez mais 6bvio que a industria ligada ao plastico fara (e terd de
fazer) parte da solugdo, e ndo ser encarada apenas como um alvo
aabater. Basta pensar nas consequéncias terriveis de se aumentar
o consumo de papel como alternativa.

Boas leituras e boas férias!

FICHA TECNICA

Agosto de 2022
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.I}.. Tema de capa

Messala Alvarinho, “um verde genuino”

E uma empresa familiar, com g41anos
de existéncia, que entrou em 2005 na
area dos vinhos. Com sede em Gondo-
mar, tem producdo vinicola nas prin-
cipais regides do pais (Regido dos Vi-
nhos Verdes, Douro, Alentejo e D3o),
possuindo vinhos de elevada quali-
dade e proporcionando ao cliente um
vasto leque de op¢Ges.

Foi do “fruto de uma paixio de familia
e da vontade e dedicacdio na producio
vinicola”, que nasceu a Grande Porto
Vinhos e Bebidas. Os primeiros passos
nesta 4rea tiveram inicio com a criacéo
do Messala Alvarinho, “vinho produzido
com 100% da casta Alvarinho, a mais no-
bre casta da Regifio dos Vinhos Verdes,
sendo reconhecido pelo publico como
um genuino Alvarinho”. O seu principal
mentor, Messala Gongalves, admitiu a
Mais Magazine que este vinho “¢ di-
ferente de todos os outros verdes pelo
seu aroma e sabor caracteristicos, mas
também pelo corpo cheio, grau alcodlico
superior e boa capacidade de envelheci-
mento, tendo uma intervencfio minima
na adega. Um vinho que nunca ¢ igual
de ano para ano”. Com a casta Alvarinho
“temos ainda o Messala Alvarinho Tra-
jadura, o Messala Alvarinho Reserva, o
espumante Messala Alvarinho, destila-
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dos e espirituosas como, aguardente ba-
gaceira, aguardente vinica velha e vinho
licoroso.”

Na descricéio das suas marcas, Messa-
la Goncalves fala-nos que “Messala Alva-
rinho foi a primeira marca. Representa a
exceléncia da regido de Mong&o e a notd-
vel e distinta qualidade com a qual que-
remos pautar todos os nossos vinhos. O
Desfiado ¢ a nossa homenagem aos ca-
racteristicos bordados regionais do Mi-
nho. O Montes de L4 representa a diver-
sidade do terroir Alentejano, conhecido
pelos seus vastos montes pintalgados
pela planicie. O Serras de L4, provenien-
te da regido do D@o, bebe a sua essén-
cia no coragdo e alma das imponentes
serras. Da mais antiga regido vinicola
de Portugal e uma das mais ricas, surge
o Encostas de L4, com vinhos distintos
que representam a singularidade das be-
las encostas do Douro.”

Messala revela que as regides vinicas
onde produz os seus vinhos o “inspiram
a produzir o melhor em cada uma delas,
numa intrinseca comunh@o entre o ho-
mem e a natureza”. Ainda sobre a Re-
gido dos Vinhos Verdes, onde é produ-
zido o verde Messala Alvarinho, diz-nos
que efetivamente existe “uma grande

influéncia do terroir na sua produgio,
devido ao microclima muito particular,
ou seja, as temperaturas amenas e a bai-
xa amplitude térmica sentida, retiram
o maior potencial das castas Alvarinho,
dando origem a um Messala Alvarinho
genuino”.

No mercado nacional e internacional
procuram divulgar os seus vinhos, “atra-
vés da participacdo em concursos, even-
tos e feiras vinicas conceituadas como
é o caso da ProWine, na Alemanha. A
divulgacdo passa ainda por palestras
realizadas em distribuidores, bem como
degustacdes e workshops realizados pe-
los endlogos aos comerciais da drea. O
“savoir-faire” também ¢ representado
além-fronteiras em paises do norte da
Europa, do Brasil, Estados Unidos da
América e ainda no continente asiatico.

Pode-se afirmar que o trabalho d4 fru-
tos, uma vez que o Espumante Messala
Alvarinho 2019 arrecadou, em 2022, a
medalha Verde Ouro, pela Comissdo de
Viticultura da Regido dos Vinhos Verdes
(CVRVV). Esta distingdo ¢ um motivo
de honra para Messala Gongalves, dei-
xando-o, juntamente com toda a equipa,
“com mais vontade de continuar sempre
em busca de vinhos de exceléncia e de
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qualidade superior”. Com este peso dourado ao peito, “é éb-
vio, que existe mais responsabilidade, mas essa sempre foi a
base do nosso trabalho e da nossa dedicac@o didria”.

Antes de terminar a conversa, fizemos mais uma corrida a
todos os vinhos, questionando o seu criador, dentro da gama
da Grande Porto Vinhos e Bebidas, quais aqueles que reco-
mendaria para este verdo. Com algum tempo para decidir,
afirmou que podia “aconselhar alguns vinhos para vérias oca-
sides, por exemplo o Desfiado Branco ou Rosé, sendo jovem
e leve pode ser apreciado numa esplanada; o Encostas de La
Reserva Branco, com estrutura elegante e bem equilibrada,
¢é ideal para acompanhar pratos de carne e peixe; o Montes
de La Reserva Tinto indicado na degustacido de uma tabua
de queijos fortes, por ser um alentejano estruturado”; e por
ultimo, a sua preferéncia e paixfo, o “espumante Messala Al-
varinho, que é um perfeito acompanhante em qualquer al-
tura do dia, passando do social ao gastronémico com muita
facilidade”.

Messala Gongalves confessa que “o futuro passa pela con-
tinua aposta na producdo de vinhos, de reconhecido valor
nacional e internacional”. A par disso, sem levantar o véu,
enaltece o “desejo de alargar a producdio a outras regides
vitivinicolas que sejam uma oportunidade para crescermos
enquanto marca e empresa”. Além disso, real¢a o “sonho e
a vontade de aliar o conhecimento com aquilo que fazemos
atualmente, partilhando a paixfo e o saber com a vontade de
comunicar experiéncias e tradi¢des, através do enoturismo”.

GRANDE PORTO

DESDE 1981

VINHOS E BEBIDAS

www.grandeportovinhos.com
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A relacdo entre Turismo e Vinho te
Turismo em Portugal. O Enoturismo te
associado ao dinamismo, a criatividad
cimento.

encial e Unico na estratégia que para o
segmentos de aposta nos ultimos anos e esse facto,
ntidade, tem vindo a traduzir-se no seu franco cres-

Sendo a Gastronomia e Vinhos da Estratégia 2027, e no momento em que o setor do tu-
rismo atingia niimeros inéditos - em 2019, itas turisticas alcancaram o recorde de 18,4 mil milhdes
de euros anuais -, 0 enoturismo revelou-se um dos produtos turisticos em afirmacao. Este contexto levou-
-nos a querer chegar ainda mais longe, diversificando a oferta turistica nacional, valorizando os recursos e
a identidade nacional sem deixar de responder aos novos interesses de quem nos visita.

Iniciou-se, assim, um trabalho alargado que reuniu varias entidades, publicas e privadas, e em que se
identificaram oportunidades de mercado, sustentadas no nosso posicionamento e competéncias enquan-
to destino turistico de exceléncia e pais produtor de vinho de qualidade superior. Em paralelo, foi de-
senvolvido um processo de didlogo e concertacdo entre agentes e, assim, ainda em 2019, foram definidos
objetivos, desenvolvida uma estratégia e lancado o Programa de Ac¢do para o Enoturismo.

Sob o mote “Make Portugal a Must See and Sustainable wine tourism destimrogr dey
acdo pretende fortalecer a ligacdo entre o setor do vinho e o setor do turismo. Ambos estido pr ‘em
todo o territdrio nacional e a sua conjugacao € uma expressao maxima da nossa cultura, tran I'aos
sete destinos regionais.

Tendo como pressuposto base a estreita articulacdo entre os diferentes players publicos e o
Programa de Acdo para o Enoturismo tem como vertentes de atuacao: (i) a qualificacdo da ofert u-
tos e servicos; (ii) a capacitacgio dos agentes; (iii) 0 acrescento de valor a atividade turistica e a eXportacio
dos vinhos. Outro importante objetivo é a promo¢ao dos destinos de enoturismo, de modo a divefgcar
os mercados emissores para este produto, reduzir a sazonalidade e alargar o turismo a todo o territorio.

Neste momento, ja é possivel constatar que o Programa de Acdo para o Enoturismo, tem
importantes resultados. Destaque-se o apoio ao investimento a cerca de 60 projet ste
que corresponde um montante de 9o milhdes de euros. Paralelamente, as Escolas 1
formaram, s6 em 2021, mais de 4.000 alunos em Enoturismo tendo o Turismo de Portugf ncado a marca
internacional “Portuguese Wine Tourism”, suportada pelas campanhas de promocao e a “Wine P
with Portugal”, pelo portal www.portuguesewinetourism.com, e pela real-'a@ de eventos internaci
em Portugal, como a sth UNWTO Global Conference on Wine Tourism. m :

£

O setor vinicola também ji comeca a sentir os bons efeitos deste esforco conjunto: de acordo com a Vini-
portugal, o valor das exportacées de vinho aumentou 8,11% em 2021, sendo ainda importante salientar que
os mercados que mais se destacam enquanto compradores do vinho portugués sio também aqueles
melhores resultados tém atingido no turismo: é o caso dos EUA, do Brasil e da Alemanha. 3

Estes dados reforcam a conviccdo de que a aposta no Enoturismo é valida e cheia de potencial.

Portugal é recgphﬁio internacionalmente como um dos melhores destinos turisticos do mLPdO € os
nossos vinhos ganham cada vez mais prémios e visibilidade, condi¢6es base para o sucesso.

O nosso compromisso € o de prosseguir este camiﬁio, guiados por este Programa de Ac¢io, monitori-
zando resultados, envolvendo parceiros, trabalhando a promocgio externa e assegurando o apoio a acdo
comercial das empresas. Em 2022, depois de 2 anos atipicos, ambicionamos retomar os niimeros pré-pan-

*demia e ultrapassar os 2,5 milhdes de visitantes. Queremos e podemos continuar a crescer nas vendas de
forma qualificada, afirmando Portugal como um destino de enoturismo de exceléncia, reconhecido pel
sua sustentabilidade.

Luis Aratjo, Presidente do Turismo de Portugal, IP

- I .. ‘_

www.turismodeportugal.pt
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AMPV: Ha 15 anos a trabalhar
na afirmacao do vinho
e do enoturismo, dentro
e fora de Portugal

Nasceu em 2007 e apresenta-se hoje como porta-voz de todos
os municipios com vincada tradiggo vitivinicola. Nesta edi¢dio
da Mais Magazine damos-lhe a conhecer a Associa¢do de Muni-
cipios Portugueses do Vinho (AMPV) e o importante trabalho
que desenvolve na afirmacgo da identidade histérico-cultural,
patrimonial, econdmica e social dos municipios portugueses e
dos territdrios ligados a produgio de vinhos de qualidade.

Com 15 anos de atividade e mais de 100 municipios associa-
dos de todas as regides, incluindo ilhas, a AMPV ¢ hoje uma im-
portante voz ativa, a nivel nacional e além-fronteiras, na defesa
e promogdo dos territdrios vitivinicolas portugueses.

Desde a sua génese, a AMPV desenvolve a¢des e atividades de
interesse comum a todos os seus municipios associados a nivel
local, nacional e europeu. Entre os seus objetivos estratégicos
estd a valorizagdo do potencial enddgeno dos territdrios cuja
economia, cultura e identidade histérica estdo fortemente as-
sociadas ao vinho. Para além da defesa dos valores intrinsecos
dos territdrios vitivinicolas, a associagdo tem vindo também a
apostar na promogao e valorizacfio de outras areas estratégicas
que gravitam ao redor do vinho, como ¢ o caso da gastrono-
mia e do enoturismo, através do desenvolvimento de projetos
de grande visibilidade nacional. O livro Territdrios Vinhateiros,
Olivicolas e Corticeiros de Portugal e o portal enoturismo.pt
sdo disso exemplos. Neste contexto importa assim salientar
projetos como o Concurso Cidades do Vinho - que tem como
objetivo valorizar a riqueza, a diversidade e as carateristicas co-
muns dos territérios associados a cultura do vinho e de todas
as suas influéncias na sociedade, na paisagem, na economia, na
gastronomia e no patriménio - a Elei¢do Nacional da Rainha das
Vindimas de Portugal, o Dia Mundial do Enoturismo, a Rede de
Museus do Vinho, as sec¢des de Gastronomia e dos Municipios
Olivicolas ou a recém-criada Rede das Aldeias e Freguesias Vi-
nhateiras de Portugal.

Enquanto associagfio ativa, que quer crescer e alcancar uma
dindmica cada vez maior, a AMPV ¢ atualmente parceira de va-
rias entidades (RECEVIN, Rota dos Vinhos de Portugal, AME-
TUR, Iter Vitis, Retecork e Federacdo Portuguesa de Turismo
Rural) que, através da sua acfo, contribuem para a valorizagio
do conhecimento e promogdo do setor do vinho, do turismo e
do espaco rural, enquanto produtos que agregam, diferenciam e
criam valor acrescentado aos territérios.

Fha
o APV

Associacdo de Municipios
Portugueses doVinho
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Vinhos de
alma lusa

N#o sendo eu um técnico, ou dominador das artes quimicas
de transformar o fruto das videiras em vinho, sinto, constante-
mente, a necessidade de descobrir, em cada vinho, a sua essén-
cia, a sua génese. Identificar a sua alma.

Consciente que pode parecer algo filoséfico, ou até metafisi-
co, a tentativa de descobrir a alma de um vinho, pode reduzir
este meu pensamento, a devaneios ridiculos, ou ao inicio da
loucura.

Mas, convicto das minhas fraquezas, e empurrado pela von-
tade de compreender, afirmo, com a convic¢ido mais conforma-
da, que um vinho tem mesmo alma, reduzindo-me, desta for-
ma, a mais humilde e elementar condi¢cio de bom bebedor, e
aprendiz de conhecedores.

A alma estd no corpo e na cor de um vinho. Marcas que a
natureza reflete no copo, a olho nu, no balangar, na inquietude
do liquido.

A alma estd no nariz, nos aromas do vinho. Naqueles que
sentimos e nos outros que nos dizem para sentir, e que, mais
ou menos convencidos, acreditamos com toda a certeza, que
estdo 14.

Aalma estd no sabor, no palato de quem prova, nas sensacoes
que provoca em cada um dos nossos sensores, em cada um dos
cantos da boca. Como se a boca tivesse cantos, argumentargo
os mais argutos pensadores.

Sintamos, pois a Alma de um vinho luso. Tentemos, em cada
copo, compreender o pedaco de Portugalidade que o mesmo
encerra, ou como os sapientes vinicos prosaicamente apelidam,
o terroir de cada regido.

E esta riqueza de pedacos, todos tio diferentes, mas todos
tao proximos e ligados, que faz, de Portugal, um dos paises
mais ricos no que ao vinho concerne.

Percorremos o pais todo, t8o rapido, dos Verdes ao Algarve,
da Beira Interior a Bairrada, neste Portugal que é tanto d’Ouro
e que nunca se envergonha, nem se esconde por Tras-os-Mon-
tes.

E desta terra de contrastes - da frescura dos espumantes 2
estufagem dos Madeira, dos tintos, que nos ddo corpo, a dogura
dos Porto’s, que nos alimentam o espirito - que se constrdi esta
Alma Lusa, que s6 0s nossos vinhos tém.

E esta a sabedoria do Enoturismo, juntar a alma de um sitio
com a alma de um vinho!

Jorge Sampaio, Presidente da dire¢iio da Associacdo das
Rotas dos Vinhos de Portugal

Rotas ll('lhv l n l]OS de
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Enoturismo em Portugal

AMETUR promove enoturismo
através da criacio de uma
rede mundial de territorios
vinhateiros

A AMETUR - Associagdo Mundial do Enoturismo surgiu no
final de 2020 com o objetivo de dar continuidade ao trabalho ini-
ciado pela AENOTUR - Associagéio Internacional de Enoturismo
- no ambito do desenvolvimento e promoggo do enoturismo a ni-
vel mundial. Fique a conhecer esta recente associacio e o trabalho
que desenvolve pela voz do seu Presidente, José Arruda.

A AMETUR, da qual a Camara Municipal de Torres Vedras ¢
sécia-fundadora, foi constituida em 2020. Surgiu com o objetivo
de dar continuidade e tornar mais abrangente o trabalho de de-
senvolvimento e promocgo do enoturismo a nivel mundial, ini-
ciado pela AENOTUR, através da criagdo uma rede mundial de
territdrios vinhateiros. “Queremos reunir especialistas de enotu-
rismo dos vérios cantos do mundo, debater com eles os princi-
pais desafios que se colocam hoje a esta drea tdo especifica e tdo
importante para determinados segmentos de mercado, queremos
dar a conhecer casos de sucesso, trocar experiéncias, divulgar e
reproduzir o que de melhor se faz nesta drea”, elucida José Arruda.

Enoturismo alavanca economia regional e nacional

Formada por municipios e entidades gestoras na drea do tu-
rismo vinculado a cultura do vinho e aberta a participaciio de
qualquer organismo, governo, empresa ou organizagdo disposta
a acrescentar valor aos territdrios vitivinicolas, impulsionando o
desenvolvimento sustentdvel, a criacio de emprego e a protecdo
do patriménio e cultura do vinho de cada regido, a AMETUR afi-
gura-se hoje um importante organismo na alavancagem do eno-
turismo em Portugal. “Portugal, tal como muitos outros paises,
tem territdrios que tradicionalmente produzem excelentes vinhos
e que tém um enorme potencial para o enoturismo, mas que lhes
falta uma organizacio estruturada e integrada da sua oferta eno-
turistica. Por outro lado, temos imensos exemplos de sucesso que
¢ necessario dar a conhecer”, assume o Presidente da associago.
E exatamente esta troca de conhecimento e esta rede de infor-
magdo que a AMETUR, através da sua ag?o, pretende partilhar e
amplificar.

Nao ha davidas de que Portugal tem um rico patriménio cul-
tural associado ao vinho. E para os apreciar nada melhor do que
visitar as regides onde se produzem, sendo os vinhos também um
excelente pretexto para descobrir as paisagens, o patriménio, a
cultura e as gentes que 14 vivem. “Partam a descoberta do nosso
territdrio, porque ha coisas maravilhosas para conhecer e expe-
riéncias muito interessantes para usufruir. Deixo aqui a sugestdo
para visitarem o portal enoturismo.pt, um projeto da AMPV (As-
socia¢do de Municipios Portugueses do Vinho) e ARVP (Associa-
cdo das Rotas dos Vinhos de Portugal) que espelha precisamente
ariqueza do nosso pais nesta drea e a pandplia de propostas eno-
turisticas que cada regido e cada municipio apresentam a quem
os visita”.

>~
J ametur
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APENO veio colocar Portugal
no mapa do Enoturismo

Maria Jodo Almeida, wine writer e consultora de vinhos, é o
rosto por detrds da primeira associa¢do dedicada ao Enoturis-
mo, criada em Portugal, a APENO - Associacdo Portuguesa de
Enoturismo. Com apenas dois anos, a APENO veio preencher a
necessidade premente de se congregar a oferta deste setor em
Portugal e contribuir para afirmar o seu contributo e relevo na
economia portuguesa.

“A APENO surgiu devido a necessidade de organizar o setor.
Fala-se muito de Enoturismo, mas nada se tem feito realmente
para organizar o setor. Nao sabemos no total quantas empresas
praticam enoturismo, quantos empregos gera, que lucro gera
para o pais, entre outros numeros importantes para perceber
e trabalhar melhor o setor”, comega por explicar Maria Jodo
Almeida. Assumindo como um dos seus principais objetivos
dar expressdo ao Enoturismo em Portugal, envolvendo toda a
cadeia de valor, afirmando-o como um setor de relevo na eco-
nomia portuguesa, e fomentando a sua internacionalizagdo, a
APENO tem realizado iniimeras iniciativas e reunido com os
grupos parlamentares de forma a chamar a atenc&o para a ques-
tdo da organizacio do setor. “Queremos um CAE e um c6digo
IRS e queremos regras de orientacdo especificas para o setor.
Enquanto ndo alcan¢amos este objetivo, estamos a avangar com
um estudo aprofundado com universidades parceiras para estu-
dar e perceber melhor o setor”. Além disso, a associacfio conta
ainda com servicos gratuitos para os seus associados, como a
bolsa de emprego, a que podem recorrer para arranjar profis-
sionais especializados nesta drea, um gabinete de apoio e ainda
formagdes periddicas. “Estamos a fazer muita coisa, e por essa
razdo é que o numero de associados estd a crescer cada vez mais.
As pessoas estdo cansadas de mais do mesmo e nds viemos dar
um passo em frente”, afirma.

Impacto do Enoturismo na economia

Para Maria Jodo Almeida ¢ inquestionavel o papel de rele-
vancia que este setor representa na recuperagdo do turismo
em Portugal no periodo pds-pandémico e, por isso, ressalva a
necessidade urgente do Governo investir na organizacéo deste
setor. “Ndo investir na organizacio do setor ¢ um enorme erro
do governo. E uma pena que sejam as empresas e associagdes
empresariais como a APENO a ser o motor desta mudanca sem
apoio nenhum dos organismos oficiais responsdveis por estas
questdes”.

Fundada por profissionais e personalidades, com vastos e s6-
lidos conhecimentos da realidade dos dois setores, e j4 com uma
estratégia bem definida para o Enoturismo, a associacio deixa,
para o futuro, a garantia de continuar a trabalhar na organizacgo
e promogio deste setor tdo importante para a economia nacio-
nal.

‘*ff 7 APENO

ASSOCIACAD PORTUGUESA DE ENOTURSMO
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A Ageas Seguros assume o com-
promisso de apoiar e acompanhar a
evolugdo do enoturismo e contribuir
para que seja um setor seguro, sus-
tentavel e inclusivo. Neste sentido,
a conhecida seguradora tornou-se
parceira da Associagdo Portuguesa
de Enoturismo (APENO), através de
um protocolo que oferece as empre-
sas deste setor um plano gratuito de
prevencao e analise de risco.

O enoturismo é uma prioridade para
o desenvolvimento turistico do pais, e
¢ igualmente uma atividade em ascen-
sdo. Prevé-se que este setor registe um
crescimento significativo no periodo
pés-pandémico, por estar situado em
regides menos povoadas, ter mais ati-
vidades ao ar livre e ser uma ativida-
de bastante controlada, o que garante
maior conforto aos turistas.

Com uma aposta muito forte da
Ageas Seguros no segmento empresas
e em proporcionar servicos e produtos
de seguros personalizados, a acdo da se-
guradora neste setor pretende ser, so-
bretudo, preventiva. Com a missdo de
tornar as empresas de enoturismo por-
tuguesas locais mais protegidas e segu-
ras, a0 mesmo tempo que consegue dar
resposta a crescente demanda por este
mercado.

\
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Parceria

José Gomes, Membro da Comissdo Executiva do Grupo Ageas Portugal, Maria Jodo Almeida,

Presidente Executiva da APENO e Gustavo Barreto, Membro da Comissdo Executiva do Grupo
Ageas Portugal

A formalizac¢do da parceria com a
APENO vai ao encontro do plano es-
tratégico de sustentabilidade definido
pela Ageas Seguros, que pretende pro-
mover a divulgaciio do servico de Pre-
vencdo e Andlise de Risco (PAR) junto
das empresas do setor.

Com o mote da Prevencdo e Protegéo
das empresas, a Ageas Seguros acredi-
ta que esta ¢ a chave para uma gestdo
mais eficiente e sustentdvel dos negd-
cios, cujo objetivo além de apoiar o que
melhor se faz no enoturismo em Portu-

gal, também ¢ contribuir para que este
seja um setor mais protegido, seguro,
sustentdvel e inclusivo.

Clientes da Ageas Seguros do
setor do enoturismo estido
agora mais protegidos

A necessidade da protecdo do pa-
trimoénio e do negdécio das empresas,
decorrente de potenciais eventos na-
turais, tem contribuido para o aumen-
to da procura de produtos de seguros
relacionados com esta componente. Os
clientes sio cada vez mais informados,
planeando cada vez melhor o futuro e
protegendo o seu patriménio das in-
certezas. Enquanto seguradora, a Ageas
Seguros, pretende proporcionar tanto a
empresas como a particulares servicos
com foco na prevencgo, de modo a limi-
tar e minimizar as perdas que possam
advir destes fenémenos.

Como uma seguradora que aposta
na prevencdo, a Ageas Seguros pode
ser o parceiro ideal das empresas de
enoturismo. Ndo sé por todas as van-
tagens que estdo relacionadas com a
prevencdo do risco, que visam desper-
tar as empresas para a temadtica e para
a implementagio de boas praticas, mas
também porque enquanto seguradora
estd sempre atenta as necessidades de



cada cliente. Desta forma, a Ageas Se-
guros consegue incutir uma cultura de
comportamento mais segura, com im-
pacto direto na redu¢iio do numero de
acidentes de trabalho, protecido do pa-
trimdnio e consequentemente a melho-
ria da eficiéncia na gestdo e na produti-
vidade, com um retorno mais positivo
para as empresas.

Nesse sentido, a Ageas Seguros assi-
nou um Memorando de Entendimento
com a APENO para a promogio e di-
vulgacdo do servigo PAR (Prevencdo e
Analise de Risco), um servico diferen-
ciador e gratuito para clientes, que tem
como objetivo avaliar os riscos a que
as empresas estdo expostas, bem como
as possiveis consequéncias, e atuar na
sua prevencdo. Como resultado desta
avaliacdio, este servico inclui a elabo-
racdo de relatdrios com as medidas de
prevencdo e recomendacdes para redu-
zir os riscos inerentes a atividade das
empresas. Com o PAR, a Ageas Seguros
pretende ajudar o setor do enoturismo
a mitigar eventuais acidentes, tanto ao
nivel do patriménio como dos colabo-
radores.

Grupo Ageas comprometido
com a Sustentabilidade

O Grupo Ageas Portugal tem como
parte da sua estratégia o objetivo de
crescer de forma sustentdvel, pelo que
a sustentabilidade assume um papel
preponderante, possibilitando desta
forma um impacto ambiental e social
na sociedade.
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Equipa do Grupo Ageas Portugal

Hoje, mais do que nunca, torna-se
essencial pensar no amanhi e garantir
um futuro sustentdvel para as gera-
cdes presentes e vindouras. Enquanto
Grupo segurador, a Ageas encontra-se
no centro de varias questdes sociais e
ambientais que estdo muito presentes
nas vidas de todos e que geram riscos e
oportunidades para as marcas do Gru-
po Ageas Portugal.

Foi com o intuito de desenvolver tra-
balho com as equipas de negocio e tes-
tar solugdes diferenciadores baseados
numa Otica de valor partilhado, que o
Grupo criou a drea de Responsabilidade
Social Corporativa (RSC). Esta evoluiu
e, em 2019, tornou-se clara a necessida-
de de a Ageas estabelecer uma aborda-

Hugo Julido, Responsdvel de Marketing Canal e Digital do Grupo Ageas Portugal

gem integrada da sustentabilidade para
todo o Grupo. Em consequéncia, a drea
de RSC foi renomeada para Sustentabi-
lidade, definindo a sua estratégia com
foco em trés pilares: construir uma so-
ciedade mais sauddvel, estar preparado
para uma sociedade mais envelhecida
e contribuir para uma sociedade mais
resiliente.

Esta decisdo de integrar a componen-
te da sustentabilidade na Direcdo onde
se encontra a estratégia, demonstra
a importancia que esta tem no Grupo
Ageas Portugal. Enquanto grupo segu-
rador, a Ageas pretende ir muito além
dos seguros e isso passa por ser um pro-
motor de mudanga dentro e fora da sua
comunidade.

www.ageas.pt
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tuguesa de alma britanica
' txadicionais e uvas de

Churchill Graham surgiu em 1981, pelas mios de

A‘Jjohn Graham, a sexta geracdo da sua familia a pro-

uzir vinho na regido demarcada do Douro. Hoje, é

uma produtora boutique de vinhos do Porto e do Douro (re)

conhecida pela qualidade dos vinhos, mas néo sé. Fique a

conhecer nesta edicio, pela voz de John Graham, fundador

\ e CEO, e de Zoe Graham, diretora, esta empresa portuguesa

Y de alma britanica, que faz da tradicfio, inovacio e qualidade
trés dos seus principais pilares.
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Poderiamos comegar a nossa conversa por conhecer um
pouco melhor o universo Churchill’s e quais os valores que a
tém guiado ao longo destes anos?

John Graham (JG) - A Churchill’s foi fundada por mim, pelos
meus irmdos Anthony e William Graham e pela minha esposa Ca-
roline Churchill, que deu o nome a casa. Fundei a Churchill’s em
1981 porque tinha uma visdo clara do estilo de vinho do Porto que
queria produzir, combinando as minhas memorias familiares, com
a experiéncia profissional adquirida enquanto Blender em algumas
das tradicionais casas de vinho do Porto britanicas. Queria produ-
zir vinhos premium, mais elegantes e mais secos, sempre com uma
filosofia de intervengfio minima - com uvas letra A, apanhadas e
selecionadas a méo e pisadas a pé.

Zoe (ZG) - Quarenta anos depois, somos uma equipa de 45 pes-
soas, mas o espirito independente com que o meu pai fundou a
Churchill’s, e o desejo de utilizar métodos tradicionais e uvas de
alta qualidade para fazer excelentes vinho do Porto e do Douro,
ainda estd na esséncia de tudo o que fazemos.

Com o objetivo de dar um novo impulso ao projeto e posi-
cionar a empresa como companhia produtora de Vinhos do
Porto e Douro, em 1999, foi comprada a propriedade Quinta
da Gricha. Como é que descreveria o terroir da Gricha e o que
¢é que ele traz aos vossos vinhos?

JG - A Quinta da Gricha é um pedago de terra especial, mes-
mo pelos padrdes elevados do ‘terroir’ Douro. Estd num micro-
clima entre 150 e 400 metros acima do nivel do mar, com uma
exposi¢do ao vento que regula naturalmente a humidade. Estas
caracteristicas eram algo que eu procurava quando pensei com-
prar uma Quinta no Douro, porque trazem frescura aos vinhos.
Para além disso, a Gricha fica numas antigas minas de estanho,
em que o solo mantém uma qualidade de grafite e mineral. Sdo
caracteristicas pelas quais os nossos vinhos sdo hoje conheci-
dos.

ZG - Alids, a nossa linha Grafite, lancada com este nome este
ano, foi inspirada nesta caracteristica dos nossos vinhos. O nome
Grafite veio diretamente da sala de provas. E uma palavra que os
nossos endlogos usam frequentemente para descrever a qualidade
mineral dos nossos vinhos.

JG - A Gricha estd na base de todos os nossos vinhos, Porto e
Douro. E representa hoje cerca de um terco das nossas necessi-
dades totais, tanto de vinho do Douro como de vinho do Porto.
Ela traz um carécter e um perfil singular aos nossos lotes. E a sua
exposi¢do a norte e as uvas letra A que nos permitem criar vinhos
com uma excelente acidez natural, mais elegantes e com um gran-
de potencial de envelhecimento.

A Churchill’s distingue-se pela produgio exclusiva de vi-
nhos de categorias especiais, premium, e com uma identidade
muito prépria. Como definiria os vossos vinhos?

JG - Os nossos vinhos do Porto sdo marcados pela procura de
elegancia, e pelo estilo mais seco e estruturado - caracteristicas
que acredito que sejam possiveis pela utilizagdo exclusiva de uvas
de castas autdctones letra A, que ainda sdo apanhadas e selecio-
nadas a mdo e 100% pisadas a pé. O facto de utilizarmos apenas
leveduras indigenas durante a fermentac8o, permite mais tempo
as leveduras para consumir naturalmente quantidades mais ele-
vadas de acticar em dlcool. O resultado ¢ um dlcool mais natural,
niveis mais baixos de aguardente e o nosso estilo seco caracte-
ristico.

Os nossos vinhos do Douro s&o o resultado de uma parceria com
o Ricardo Pinto Nunes, que se juntou a mim na Churchill’s em
2007, depois de ter trabalhado na Nova Zelandia e no Chile. Com

. . ) 1
Enoturismo em Portugal — o melhor do mundo estd aqui ¢~

John Graham e Ricardo Pinto Nunes

os vinhos do Douro utilizamos técnicas modernas para extrair da
forma mais natural possivel todo o potencial das castas nativas do
Douro. Eu e o Ricardo gostamos de combinar nestes vinhos todos
os elementos naturais: a altitude, a exposicdo e as vinhas velhas,
intervindo no terroir o menos possivel. No final, todos os nossos
vinhos do Douro s&o vinhos que privilegiam a fruta, a frescura, e o
respeito pelo terroir.

Este ano de 2022 fica marcado pela chegada ao mercado de
dois vinhos vintage: o 2020 Vintage Port e o Quinta da Gricha
2020 Vintage Port. Como foi a vindima de 2020?

JG - 2020 foi um ano sem precedentes, com uma vindima exce-
cionalmente desafiante. Para a Churchill’s resultou em dois vinhos
marcantes e distintos, que nos entusiasmaram a medida que fo-
mos provando e que mostraram ter as caracteristicas que sdo para
nés essenciais quando declaramos um Vintage.

A Churchill’s foi uma das poucas produtoras de vinho de Porto
que continuou a pisar as uvas a pé durante a pandemia, instituin-
do procedimentos para proteger a equipa e garantindo, a0 mesmo
tempo, a qualidade e a cultura da pisa a pé. Felizmente, devido a
estas politicas apertadas, nenhuma das equipas adoeceu, e os re-
sultados falam por si no que respeita a qualidade e ao caracter des-
tes vinhos do Porto Vintage.

Apesar de ser uma companhia relativamente jovem entre os
produtores de Vinho do Porto, ainda mantém os métodos de
producio tradicionais nos vossos vinhos do Porto, com a pisa
a pé nos lagares de granito da Gricha, construidos em 1852.
Podemos afirmar que, na Churchill’s, o compromisso com a
qualidade caminha lado a lado com a inovagio, mas também
com a tradicdo?

ZG - Dizemos muitas vezes na Churchill’s que produzimos vi-
nhos para 0s nossos netos, ndo para nés. Nao abdicamos do res-
peito pelas tradi¢des, como a pisa a pé, porque continuamos a
acreditar que ¢é dessa forma que se produzem os melhores vinhos
do Porto. E como empresa e equipa, sentimos também que nos
permite dar continuidade a uma pratica secular que envolve as
pessoas do Douro, uma regifio que estd no nosso coraggo.

JG - Ao mesmo tempo, com a chegada da segunda geracio - a
Zoe e o meu genro Ben Himowitz, a Churchill’s tem dado passos
significativos na inovagfio. Acredito que fomos os primeiros em
2020 a lancar provas online com envio de vinhos para a Europa -
as nossas “Conversas virtuais com endlogos”. Foi um desafio para
nés ter que falar com pessoas de todo o lado do mundo através de
um ecri de telemével!
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ZG - Mas isso permitiu-nos manter 0 contacto com 0s nossos
seguidores e até lancar vinhos pela primeira vez, com a possibilida-
de de serem o0s nossos seguidores os primeiros a provar!

2020 foi de facto um ano de inovagio. Em novembro desse ano,
langdmos o Port.Club no Reino Unido, o primeiro clube de vinhos
do Porto direto ao consumidor do mundo. Fomos inspirados nas
novas tecnologias e modelos de vendas D2C de vinhos e espiri-
tuosos, por exemplo nos Estados Unidos, para atuar de forma dis-
ruptiva e a ir além das redes de distribuicio tradicionais. Para os
nossos membros Port.Club, significa fazerem parte da familia da
Churchill’s, com provas personalizadas com os nossos endlogos,
vinhos do Porto exclusivos e/ou em “primeira mao” e experiéncias
unicas nos nossos espagos de enoturismo. Passado um ano e meio,
o feedback tem sido muito gratificante e o objetivo ¢ continuar a
crescer.

Para assinalar a entrada na quinta década, a Churchill’s
apresentou os vinhos do Porto e do Douro com nova imagem,
em que se conjuga uma estética “irreverente e original” com
os conceitos de beleza e de minimalismo. Fale-nos um pouco
mais sobre esta renovagcio e as principais novidades que trou-
xe ao mercado?

ZG - Quando eu e o Ben nos juntdmos ao meu pai na Churchill’s
tinhamos ambos trabalhado em gesto e estratégia de marcas em
Nova Iorque e Sdo Paulo. No meu caso, depois de alguns anos de
formacdo em marketing de luxo na LVMH em Londres e Paris. Por
isso, j& trazfamos algumas ideias das nossas experiéncias 14 fora.
Sabfamos que um dos desafios que enfrentamos enquanto cate-
goria é como reintroduzir o vinho do Porto a uma nova geraco
de consumidores e para isso procuramos uma nova linguagem. Ao
olhar para o portefélio da Churchill’s sentimos que, com a entrada
na quinta década, havia espago para uma renovacio, uma imagem
que reforgasse o perfil da Churchill’s enquanto produtor boutique,
lider na inovag&o e na producio sustentavel - tudo caracteristicas
que a nova geracdo de consumidores procura e que ¢ importan-
te que estejam refletidas numa categoria tdo importante e Unica
como o vinho do Porto.

Nos nossos vinhos do Porto, o formato do rétulo “em diamante”
foi inspirado no primeiro desenho para um rétulo da Churchill’s
do meu pai - ¢ uma transformacgo ousada, mas que foi beber a
nossa histéria e por isso tem um significado especial. O logdtipo
também tem alteracGes, com a utilizacio de letras minudsculas
como um aspeto diferenciador na categoria, mas quisemos manter
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a coroa, que foi o simbolo que o meu pai escolheu quando fundou a
casa. Ao lado, trouxemos simbolos que remetem para a histéria da
familia e dos nossos vinhos, como a torre que provém dos lagares
de granito da Quinta da Gricha e representa a filosofia de minima
intervencdo da Churchill’s no processo de vinifica¢do; ou a con-
cha, que provém da herdldica da minha familia e que representa a
origem, remontando ao simbolo original utilizado pela empresa fa-
miliar quando se instalou em Portugal, pela primeira vez, em 1808.
A geraco seguinte, eu e os meus irméos, quisemos trazer de volta
este simbolo da natureza, para representar 0 n0sso COmpromisso
para com o legado e para com um futuro mais sustentavel.

Nos vinhos do Douro, lancamos uma imagem renovada para a
gama Churchill’s Estates, e um novo nome - Grafite. Sentimos que
esta linha precisava de um nome portugués, que celebrasse o icé-
nico terroir do Douro.

A mudanca aconteceu também nas embalagens dos produ-
tos da empresa, que estiio agora mais ecolégicas e amigas do
ambiente. Podemos afirmar que na Churchill’s o compromis-
so com a sustentabilidade ambiental acompanha todas as fa-
ses de producdo dos vinhos da empresa?

ZG - A sustentabilidade ¢ uma pedra angular da nova marca e
das novas embalagens, tanto do ponto de vista do design como dos
materiais. As nossas novas embalagens utilizam capsulas 100% re-
ciclaveis, bem como gamas sustentaveis de papel certificadas pela
FSC, ndo s6 para os rétulos como para as embalagens. Para além
disso, estamos a implementar uma estratégia mais consciente de
desperdicio minimo, recorrendo ao uso de menor quantidade de
materiais nas embalagens e apenas duas embalagens para a nossa
linha de vinhos do Portos, que passam a ser opcionais para 0s nos-
sos clientes.

Nos vinhos do Douro, a utilizacdio de garrafas mais leves permi-
tiu uma reducdo de 12% no peso das garrafas em toda a gama, o
que representa metade do volume anual total da Churchill’s nesta
categoria.

Na Churchill’s, pelo facto de termos comegado como um produ-
tor de vinhos do Porto, pensamos sempre em décadas, nfio apenas
na vindima atual, e preocupamo-nos em preservar o planeta para
que as geracOes seguintes possam continuar o nosso legado.

As dificuldades trazidas pela pandemia agucaram a criativi-
dade, inovacdo e capacidade de superagdo das empresas por-
tuguesas, que fizeram das fraquezas forcas e continuaram a
triunfar no mundo dos negdcios. A Churchill’s ¢ hoje um dis-
tinto exemplo de resiliéncia empresarial, tendo continuado a
apostar e a investir na sua 4rea de negdcio. Podemos afirmar
que resiliéncia, superacéo e determinacio fazem agora ainda
mais parte do ADN da empresa?

ZG - Sinto que o espirito de inovacio e determinacdo esteve
sempre no ADN da Churchill’s e ¢ o espirito do meu pai. Quando
a0s 29 anos ele fundou uma empresa de vinho do Porto por paixdo,
deixou uma oferta de carreira como diretor numa das casas tradi-
cionais e entrou numa aventura com a minha mée e os seus dois
irméos. Ninguém tinha fundado uma empresa de vinho do Porto
em mais de 50 anos.

JG - Eu queria seguir o meu sonho e dar continuidade a histéria
da minha familia e da nossa ligacgio a regidio do Douro; e produ-
zir vinhos com um estilo diferente, vinhos que eu gosto de beber.
Fundei a Churchill’s em 1981, a primeira vindima foi em 1982 com
vinhos que escolhi das quintas do saudoso Sr. Jorge Borges de Sou-
sa, com quem fiz um acordo e que me incentivou a comecar com
150 mil litros de vinho que lhe tinha comprado. Até ao fim de 1983
registei-me como exportador de vinho do Porto e comecei a ven-



der em 1984. Na altura pensei que ia passar aqui (na Churchill’s)
alguns anos. Mas ainda c4 estou!

ZG - Sinto que este espirito artistico de inovacgo e alguma ir-
reveréncia no meu pai nos inspirou também. Antes de vir para a
Churchill’s eu viajei pelo mundo a filmar documentdrios, a minha
irm3 mais nova - a Pia - esteve na Argentina a estudar design, o
meu irmdo James organizou festivais de musica na América La-
tina e o meu irmdo Max foi artista em Londres. O facto de hoje
estarmos quase todos no mundo do vinho foi uma escolha nossa,
mas mostra o amor que o meu pai nos passou pelo produto e pela
regido.

Se os vinhos ja sio reconhecidos, hoje a Churchill’s distin-
gue-se também no enoturismo? O que torna 0s VOSS0S espacos
diferentes?

ZG - O nosso conceito de enoturismo ¢ intimista e pessoal. Nas
Caves em Gaia, as nossas visitas e provas funcionam muito mais
como uma sala de provas. Os visitantes sio sempre convidados a
sentar-se em mesas privadas, a quem ¢ atribuido um educador de
vinho que faz a visita personalizada as Caves e a prova. No verdo de
2020, abrimos o 1982 Bar - um bar de vinhos e espaco de eventos
no nosso jardim - que permite uma experiéncia mais descontraida,
com vinho a copo e cocktails com base de vinho do Porto num
oasis verde que se estende por 2000mz2 no meio dos armazéns de
Gaia, com vista sobre o Douro e o Porto.

Nos 50 hectares de vinha da Quinta da Gricha no Douro temos
um projeto de enoturismo com apenas quatro quartos de luxo in-
seridos na casa da quinta do século XIX, totalmente recuperada. E
a Gricha Vineyard House. Ali queremos que os hdspedes tenham
vivéncia tnica da vida numa adega em funcionamento no Douro.
Prova disso ¢ o prémio de melhor ‘Alojamento’ na regido do Porto
e Douro nos prémios Best of Wine Tourism 2022, atribuidos pela
Great Wine Capitals - uma rede que interliga dez grandes regides
mundiais de vinhos e anualmente distingue os melhores projetos
da rede, e que muito nos honrou.

Para além da oferta hoteleira, a Quinta da Gricha oferece
também experiéncias que, certamente, tornarfo a visita ines-
quecivel. Quais os programas disponiveis aos visitantes?

ZG - Na Quinta da Gricha convidamos os hdspedes a experien-
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ciar a tranquilidade e a simplicidade da vida no meio das vinhas e ¢
o hospede que cria o seu programa ao seu ritmo. Podem aprender
sobre viticultura e enologia nas nossas tours personalizadas, ou
relaxar ao pé da piscina com vista para o infinito e um cocktail de
vinho do Porto na méo.

Para quem néo pode ficar connosco na casa temos programas de
um dia, com visita e prova, e um almogo tradicional harmonizado
com 0s nossos vinhos.

Este ano, para setembro, temos um programa especial de vin-
dima na Quinta da Gricha, com apanha e pisa de uvas, prova dos
nossos vinhos do Porto e vinhos do Douro, e um almogo tradicio-
nal no nosso Pétio das Laranjeiras, com uma vista de cortar a res-
piracdo. A ideia é que os visitantes se juntem as tradi¢des seculares
de vindima com a nossa equipa de viticultura.

Para quem prefere aproveitar as tardes de verdo com vista
para o Douro, 0 1982 Bar estara novamente de portas abertas,
pronto a servir os melhores cocktails a base de vinho do Porto.
Agora que os dias s3o mais longos, que convite gostaria de dei-
xar aos nossos leitores para que visitem este espago?

ZG - N3o hd mesmo melhor local para desfrutar das sextas, sa-
bados e domingos a tarde de verdo do que o nosso jardim. O 1982
Bar tem uma vista desafogada sobre o rio Douro e a cidade do Por-
to, da Ponte D. Luis a Alfandega.

Em 2021, para comemorar o 40° aniversdrio e a reabertura do
jardim, convidamos a incrivel artista visual e ilustradora Kruella
D’Enfer para trazer uma explosgo de cor ao 1982 BAR, numa inter-
vencdo artistica Unica, que vale a pena visitar.

E este ano, para além da programac#o habitual lancamos a série
“Lodge Pops”, que combina musica e pop-ups de comida inovado-
res no 1982 Bar. As duas primeiras edi¢oes ja aconteceram e foram
um sucesso. A préxima é em setembro. Fica desde ja o convite para
virem desfrutar deste espaco, da vista e dos nossos vinhos do Por-
to e Douro!

Churchill's =

www.drinkchurchills.com
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Na paisagem bucélica dominada pela
silhueta da Serra de Montejunto, sobressai
a Quinta do Gradil, uma das mais antigas
quintas produtoras, se ndo a mais antiga,
de vinho da regidio de Lisboa. Com refe-
réncias histdricas que remontam ao ano de
1492, num documento régio de D. Jo#o II,
que registava a doagdo da jurisdicio e ren-
das do concelho do Cadaval e da Quinta do
Gradil a D. Martinho de Noronha, a Quinta
do Gradil conta j& com sete séculos de uma
proficua e intensa ligacdo ao vinho. Mas
nem sempre tudo foi facil.

No século XVIII, D. José mandou que
se arrancassem todas as vinhas da regifo,
para dar prioridade ao cultivo do cereal e,
simultaneamente, favorecer os interesses
que o Marqués de Pombal tinha na regifio
do Douro. Depois de varias reclamacdes
dos lavradores locais para que tal ndo acon-
tecesse, em 1769, uma vistoria a producio
da Quinta do Gradil e as terras circundan-
tes, viria a mudar o rumo da histéria. Acon-
tece que, para surpresa de alguns, estas
terrenos foram reconhecidos como apro-
priados para a producio de bons vinhos,
mais do que de p&o. A ligacdo da Quinta do
Gradil com a cultura da vinha é (re)conhe-
cida desde entéo.
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Da histéria da Quinta do Gradil fazem
ainda parte nomes como o de Maria do
Carmo Romeiro da Fonseca que, no sé-
culo XIX, assumiu um papel determinan-
te no rumo deste espago. Apds herdar a
Quinta do Gradil do seu pai, que a tinha
adquirido, a jovem mandou construir a
casa principal, atual Solar dos Marqueses,
o aqueduto das dguas, e transformou a
quinta numa bem-sucedida exploracio
agricola, centrada na producgo de vinho, e
simultaneamente num lugar de recreio e
de lazer. A ligaciio ao Marqués de Pombal
surge na histdria deste espaco em meados
do século XIX, através de Dona Maria do
Carmo, proprietdria na altura, que viria a
casar-se com o futuro Marqués de Pom-
bal, descendente de Sebastidio José de
Carvalho e Melo. A quinta manteve-se as-
sim nas maos dos Marqueses ao longo de
boa parte do século XX, até ser vendida,
em 1963, a Isidoro Maria d’Oliveira, ho-
mem de cultura e poeta, autor do poema
“Saltimbancos”. A entrada num novo sé-
culo, em maio de 1999, ¢ assinalada pela
aquisicdo da Quinta do Gradil por Luis
Vieira, atual proprietdrio, com uma histé-
ria familiar ligada ao comércio de vinho e
a sabedoria que aprendeu com o seu avod
“Ganita”.

e

o

do estd aqui
L v -

Quinta do Gradil € vinho,
€ vinha, é enoturismo

Sustentada numa histéria multisecular,
a Quinta do Gradil é uma marca moder-
na, onde vinho e turismo se cruzam para
oferecer ao consumidor exigente uma ex-
periéncia vinica inesquecivel. Com uma
oferta diversificada, posicionada no seg-
mento médio e alto do mercado, associada
auma imagem cuidada e luxuosa, a Quinta
do Gradil é uma referéncia incontornavel
nos Vinhos de Lisboa.

A sua localizacfio privilegiada, entre a
Serra de Montejunto e o mar, mas sufi-
cientemente afastada deste, permite-lhe
tirar partido da influéncia atlantica, de-
terminante para o equilibrio dcido e fres-
cura dos seus vinhos, e a0 mesmo tempo
usufruir de um bom nimero de horas de
sol, importante para a boa maturacdo das
uvas. A argila e o calcério formam a matriz
principal dos solos da propriedade com
cerca de 200 hectares, 120 dos quais ex-
clusivamente dedicados a vinha, de onde
sobressaem variadissimas castas portu-
guesas, mas também estrangeiras, como a
famosa casta Tannat j4 bastante associada
a Quinta do Gradil.
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E exatamente desta imensidio de vinhas
e das condic¢Oes climatéricas unicas, que
nasce um portefdlio de vinhos diferencia-
dos, de qualidade e sabor impares. Da vasta
gama, destacam-se os vinhos monovarie-
tais que sdo a expressdo maior do terroir,
conferindo todo o potencial que lhes € ine-
rente, e a oportunidade perfeita para que
os apreciadores e connaisseurs possam
experienciar o comportamento de cada va-
riedade, ano apds ano.

Os vinhos da Quinta do Gradil eviden-
ciam-se por terem uma identidade muito
propria, que respeita a expressio plena das
castas num contexto privilegiado de in-
fluéncia atlantica e orogréfica.

Mas falemos de 2020, um marco pre-
ponderante para a Quinta, com a apresen-
tacdo oficial de uma nova identidade grafi-
ca, que espelha a experiéncia adquirida na
vinha e na adega ao longo das ultimas duas
décadas, assim como a histéria da pro-
priedade. Com a nova imagem, surgiram
também novas referéncias no mercado,
que tém vindo a ser distinguidas nacional e
internacionalmente em revistas e concur-
sos do setor. Percebemos assim que nio
foi por acaso que a propriedade foi distin-
guida pela imprensa especializada, Revista
Grandes Escolhas, como “Produtor do Ano
2020”.

O langamento da nova imagem culmi-
nou com o trabalho feito nas tltimas duas
décadas, representado por um forte in-
vestimento na qualidade da producio de
vinho, na adega, na reabilitacdo do espago
destinado ao enoturismo e na formacio
da melhor equipa. Agora, as portas estdo
abertas, todos os dias, para receber aque-
les que queiram visitar a Quinta, descobrir
a sua histéria de Sete Séculos e provar os
seus novos vinhos, ou entfo celebrar o seu
casamento, um batizado ou aniversario de
alguém especial. A apenas 45 minutos de
Lisboa, a Quinta do Gradil, propriedade da
Parras Wines, alindou-se e criou condi¢des
para se tornar um destino de referéncia no
enoturismo da regido.
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Para quem chega a este espaco é quase
impossivel ndo se deslumbrar com a si-
Thueta elegante do edificio do paldcio (ou
com o bem-receber das pessoas com quem
se cruzam pelo caminho). Construido em
1854, foi recentemente recuperado, ten-
do-lhe sido devolvido todo o seu protago-
nismo aristocratico e atribuido o nome de
Solar dos Marqueses, visando toda a sua
histdria. Da linha amarela que pinta o nos-
so horizonte, sobressai o verde das vinhas
que se estendem na vérzea e que ddo cor a
quinta. Estamos, portanto, numa paleta de
cores entre os amarelos e os verdes. A pai-
sagem compde-se ainda com a Capela de
Santa Rita - mandada edificar por D. Maria
do Carmo em devocdo a Sta. Rita de Céssia,
padroeira das causas impossiveis - situada
junto ao Solar, com a Destilaria (sala de
provas), o Miradouro das Aguas, eaadega,
onde sdo produzidos alguns dos melhores
vinhos de Lisboa.

Porque nem sé6 da vinha e

do vinho vive o homem, o
enoturismo tem experiéncias
para todos os gostos

Com tradicfio vinicola centendria, Por-
tugal destaca-se pelas experiéncias ofere-
cidas aos viajantes que amam vinhos. Na
Quinta do Gradil a realidade ndo ¢ diferen-
te. Com uma atmosfera perfeita para sabo-
rear um dia no campo, e com a simpatia de
quem o recebe e acompanha, este espaco
retine todas as condi¢des para tornar a sua
experiéncia inesquecivel e sentir-se verda-
deiramente em casa.

E a0 atravessar os seus portdes que a
aventura comega. E ha experiéncias para
todos os gostos! Visitas ao espdlio patrimo-
nial e ao processo de viticultura, com inicio
nas vinhas, passando pela adega e culmi-
nando na sala de provas e na loja de vinhos.
Mas também provas temadticas regadas de
uma linda tdbua de queijos e enchidos da
regido, os tdo apeteciveis brunchs vinicos,
piqueniques nas vinhas, passeios de tra-
tor, as famosas experiéncias de vindimas,
trails a pé ou de bicicleta, e a mais recen-

te experiéncia de apiturismo sdo algumas
das propostas que fazem parte da oferta do
enoturismo da Quinta do Gradil.

Gracas a uma sala ampla que conta
com o apoio de uma cozinha totalmente
equipada e com elasticidade para acolher
diferentes tipos de experiéncias, a Quinta
do Gradil estd preparada para a confegdo
de refei¢Ges para pequenos e grandes gru-
pos. No interior, o Saldo dos Marqueses e
a Destilaria somam 260 lugares sentados.
La fora, entre o Pateo Maria do Carmo e o
Largo das Conversas, com vista privilegia-
da para as vinhas e para a Serra de Monte-
junto, hd ainda a possibilidade de receber
eventos até 600 pessoas sentadas.

Se procura um local onde realizar as suas
Team Building ou simplesmente reunir
aquele grupo de amigos, ja sabe onde ir. Afi-
nal, nfio nos podemos esquecer que a Quin-
ta do Gradil foi pertenca dos Marqueses de
Pombal e ¢, por isso, desde essa altura um
espaco de reunides e tertulias por excelén-
cia. Este espaco majestoso com a sua facha-
da amarela e a sua capela singular é tam-
bém o cendrio escolhido por muitos noivos
para brindar ao seu “felizes para sempre”.
Com um cendrio unico de vinhas a perder
de vista e num ambiente descontraido em
que o bom gosto e o requinte imperam, a
Quinta do Gradil tem tudo o que precisa
para tornar este dia ainda mais inesquecivel
para si e para os seus convidados.

Com acessos rapidos de quem vem de
Lisboa, a Quinta do Gradil é um dos espa-
cos que todos deviamos conhecer. Seja pe-
los vinhos, pela histéria ou pelas pessoas,
certamente que serd uma experiéncia uni-
ca e a repetir, sempre de méos dadas com
anatureza e com a melhor companhia para
“enoturistar”.

Louirlolo
GRADI

www.quintadogradil.wine
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Na Quinta da Lagoalva de
Cima estimula-se a tradicao,
a inovacao e a sustentabilidade

Estende-se pela margem sul do
Tejo e confere aos visitantes “ex-
periéncias ligadas ao mundo rural”.
Atualmente, “produzem vinhos de
personalidade vincada e qualidade
reconhecida, caminhando para uma
producdo total de aproximadamen-
te 700 mil garrafas”. E nos 50 hec-
tares de vinhas é possivel encontrar
“castas nacionais e internacionais”,
destacando-se a Fernao Pires nas
brancas e a Syrah nas tintas. Tendo
uma oferta diversificada no enotu-
rismo, desejam em breve apostar
em eventos e nas estadias.
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E preciso folhear os livros da Histé-
ria de Portugal até ao século XII para
comegar a contar a origem da Quinta
da Lagoalva de Cima. Essa, na época,
pertenceu a Ordem de Santiago de
Espada durante seis séculos e, mais
tarde, j4 com o 2° Duque de Palme-
la é que “passou a pertencer a fami-
lia Palmela, que ao longo de cerca de
duzentos anos foi sucedendo o legado
pelos seus descendentes até ao dia de
hoje, em que as terras sdo pertenca do
Grupo Lagoalva”. Todos estes dizeres
histéricos fazem “parte integrante do
DNA dos vinhos produzidos” nesta
quinta, onde “a tradi¢do e a inovacdo

sdo indissocidveis em todas as ativi-
dades e na produc@o vinicola”, conta-
-nos Miguel Campilho, Vogal do Con-
selho de Administracdo da Quinta da
Lagoalva de Cima. O mesmo adianta
que a “equipa de enologia liderada
por Pedro Pinhdo procura conjugar o
melhor do modelo do ‘Novo Mundo’
com as importantes opg¢des tradicio-
nais, afirmando os vinhos como um
resultado das caracteristicas e perso-
nalidades marcantes das castas”. Por
isso, a Lagoalva, foi “um dos primeiros
produtores de vinho a apostar na casta
Syrah, em Portugal”. O savoir-faire vai
mais longe, visto que ainda este ano



vdo lancar “um branco sem adicdo de
Sulfitos, o SO2 Free”.

O enoturismo também ¢ uma das
areas principais deste espago, pos-
sibilitando experiéncias que “estfo
sempre ligadas a histéria da quinta, a
natureza e a experiéncia agricola”. Na
primeira hd a possibilidade de visitar a
propriedade, “incluindo o recente mu-
seu de carros de cavalos”; na segunda
os visitantes tém a sua disposicdo “o
observatério de aves, os passeios a
cavalo ou de charrete pelo campo, as
demonstracdes equestres e as visitas
ao picadeiro e as cavalaricas”; e na
terceira encontram-se disponiveis as
“visitas técnicas ao campo”. Conhecer
a adega e apreciar os vinhos e o azei-
te sdo “pontos comuns” em grande
parte destas atividades, com o intui-
to de “dar a provar o sabor daquilo
que se produz”. Além disso, existe a
oportunidade de o turista “partilhar
refeicdes com os acionistas” do gru-
po. Neste momento, o conceito deste
servigco passa por “reformular e testar
novas férmulas e modelos, com vista
a que no futuro possam diversificar a
oferta, através de eventos e estadias
na Quinta, potenciando assim as in-
fraestruturas existentes”. A adminis-
tracdo acredita “que o enoturismo ¢
um produto turistico em crescimento
e tem um papel cada vez mais impor-
tante na promogdo da Quinta e da re-
gido onde estd inserida, contribuido
para promover uma imagem positiva
das mesmas e para a construcdo de
uma presenca distintiva de marca”.

Os apreciadores e curiosos destas
experiéncias encontram-se ‘“entre
0s 35 € 0s 70 anos, essencialmen-
te portugueses, mas também hd um
mix diversificado de nacionalidades

. B ) 1
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(americanos, franceses, espanhdis e
brasileiros).” Miguel Campilho conta
que ao longo do tempo procuram co-
municar e estimular a prética de eno-
turismo nas redes sociais, mas tam-
bém ao “investir em parcerias com
agéncias e operadores turisticos”,
bem como ao marcarem presenca “em
feiras e meios de comunicacéo da es-
pecialidade”. Esta simbiose tem vindo
a conquistar a geracdo mais jovem,
que procura 0s “programas para mo-
mentos, cComo 0S aniversarios, ou as
despedidas de solteiros”, todavia ain-
da carece de alguma recorréncia.

Um vinho chamado
sustentabilidade e os
prémios nacionais

“Vinhos que vdo bem com o ambien-
te” é uma das iniciativas da Quinta da
Lagoalva de Cima que incentiva a pro-
mocdo de comportamentos sustentd-
veis. A gama de vinhos que cabe nesta
campanha ¢ “de qualidade apreciada
pelo consumidor” e estes sdo “produ-
zidos em harmonia com a preservacdo
do meio ambiente”. Nas vinhas, “cer-
tificadas em modo produgdo integra-
da”, é praticado “o enrelvamento da
entrelinha, que permite a preservagéo
da estrutura do solo e evita a minera-
lizagdo da matéria organica”. Neste
sentido, dispdem de “sondas de mo-
nitorizag¢do de dgua no solo, que jun-
tamente com os dados da estacio me-
teoroldgica ajudam a regar de forma
eficiente e quando necessario”. A par
disso, estdo “neste momento no se-
gundo ano de conversdo para o modo
de producdo bioldgico, de uma parcela
da casta Alfrocheiro”.

Recentemente, alguns vinhos da
gama da Quinta da Lagoalva foram

premiados no Concurso Vinhos 2022.
Questionado sobre a importancia des-
tas distingdes, o vogal revelou a hon-
ra que sentem e que as mesmas S0
“sempre um estimulo” ao trabalho
desenvolvido.

Miguel Campilho termina a con-
versa com otimismo, afirmando que
existem “planos ambiciosos de conso-
lidacdio da marca, com boas perspeti-
vas de crescimento na 4drea do vinho
e enoturismo, mas sem nunca abdicar
dos valores e tradi¢do”. O préprio ain-
da acrescenta que “no futuro muito
proximo pretendem alargar a ofer-
ta turistica e conciliar essa atividade
com uma Quinta em plena atividade
agricola”. Acreditando que se vai falar
muito sobre a Quinta da Lagoalva, o
entrevistado convida todos os nossos
leitores a visitarem o espago e a pro-
var os vinhos, garantindo que “vai va-
ler a pena”.

&y

QUINTA DA

LAGOALVA

CIRCA 1193
www.lagoalva.pt
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No Paldcio da Brejoeira, ajoia da coroa
chama-se vinho ”Alvarinho”

A
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Emilio Sousa Magalhdes Administrador e Acionista do Paldcio da Brejoeira

Esta aberto todos os dias da sema-
na ‘“proporcionando visitas guiadas
personalizadas”, com passagem pela
historia, cultura, natureza e prova dos
produtos da casa. Esta diversa oferta
de enoturismo tem sido aprimorada
ao longo do tempo através da realiza-
¢do de parcerias locais e da aposta na
comunicacao digital, de modo que este
Alvarinho chegue atodas as mesas.
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E Monumento Nacional desde 1910,
mas a histdria do Paldcio da Brejoeira
inicia-se no século XIX, “quando Luis
Pereira Velho de Moscoso, um abasta-
do Fidalgo da Casa Real e Cavaleiro da
Ordem de Cristo, decide construir um
palécio de estilo neocldssico numa an-
tiga quinta de familia chamada Quinta
do Vale da Rosa”. Desde essa altura, a
tradicdo da viticultura sempre esteve
presente, “embora sem a importancia

que assumiu a partir de 1976, ano em
que foi langada a primeira colheita da
marca “Paldcio da Brejoeira” Alvarinho,
que produz atualmente em 20 hectares,
cerca de “100.000 garrafas, por ano,
juntamente com os seus derivados, a
Aguardente Bagaceira e a Aguardente
Vinica Velha”. A sub-regido de Monc#o,
em pleno coragéo do norte de Portugal,
¢ o “nucleo de elite para o cultivo desta
casta, ao nivel das carateristicas de solo
e clima. O resultado desta conjugacio
de fatores determina a obtencdo de uvas
com o grau de maturagéio ideal para a
produciio de Alvarinho de qualidade,
que ¢ definido como “encorpado, fresco,
aromatico, frutado, floral com minerali-
dade, tendo ainda a capacidade de enve-
lhecer muito bem”. De modo a obterem
“excedente” para alcangar novos merca-
dos, estdo a projetar aumentar a produ-
¢do do Alvarinho, mediante a “reconver-
sdo de vinhas e o aumento das parcelas
plantadas”. Quem comega por falar so-
bre as delicias da origem deste local e a
respetiva tradicdo do vinho a Mais Ma-
gazine ¢ Emilio Sousa Magalhdes, atual
administrador e acionista maioritdrio
da Sociedade Paldcio da Brejoeira - Viti-
cultores, S.A, que nio esquece a “ligacdo
de 33 anos” a este patrimonio, iniciada
“pela mdo da Senhora Dona Herminia
Paes, antiga proprietdria, a quem, a seu
pedido, comegou a tratar por Tia Nita”.




O Paldcio da Brejoeira abriu portas
ao publico em 2010, com um leque va-
riado de programas de enoturismo, que
acabam por estimular a valorizagdo do
patriménio da regido onde se inserem
e constituem um valor acrescentado ao
turismo. Anualmente, recebem aproxi-
madamente 23.000 visitantes, “espe-
cialmente familias e seniores, em grande
maioria de nacionalidade portuguesa, no
entanto a proximidade com a fronteira
traduz-se numa afluéncia consideravel
de turistas espanhdis”. Este “verdadeiro
ex-libris do Alto Minho pode ser apre-
ciado em dois programas de visitas guia-
das”. Sdo eles, o programa patriménio
onde ¢é possivel visitar o “interior do Pa-
lacio, a Capela, os jardins e ainda a ade-
ga antiga; e o programa quinta, onde se
pode ver o bosque, as vinhas, o lago e a
Capela de Sdo Francisco. Ambos, podem
ser harmonizados com “a degustacdo do
Paldcio da Brejoeira Alvarinho, Aguar-
dente Vinica Velha e Aguardente Baga-
ceira”. Para divulgarem e valorizarem
as opgOes nesta area, tém “vindo a de-
senvolver diversas parcerias com hotéis,
agéncias de viagens e operadores turis-
ticos, assim como pequenos produtores
locais, no sentido de acreditarem no sa-
ber fazer endégeno, trabalhado de forma
conjunta e orientado para um bem co-
mum”. De modo a n#o ficarem “esque-
cidos no tempo e também chegarem ao
publico mais jovem estdo a desenvolver
um projeto comunicacional focado na
presenca digital, através das redes so-
ciais e da implementacdo da divulgacdo
e venda dos bilhetes no website”.
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O desafio da localizacio e o
reconhecimento nacional

Emilio Sousa Magalhdes, apesar de
nomear as vantagens da localizagéo para
a produgdo viticola, destaca que a mes-
ma ¢ “sem duvida um entrave, no que
toca a ampliacdo e desenvolvimento de
atividades e eventos, ao nivel de enotu-
rismo”. Isto porque “estdo distantes dos
grandes centros comerciais e capitais
turisticas, sendo para tal necessario um
esforco acrescido para atrair e captar os
visitantes nacionais € estrangeiros, ex-
cetuando-se a nacionalidade espanhola,
que devido a proximidade e afinidade
linguisticas faz desta localizacio um
ponto favoravel.”

Para fazer face a este constrangimen-
to, o responsavel pelo Paldcio da Bre-
joeira revela que o segredo passa por en-
contrarem estratégias de valorizac¢do do
enoturismo “sublinhando a importancia
que ele representa para a economia da
regido, sendo um aspeto imprescindivel
para a sobrevivéncia das quintas produ-
toras de vinho alvarinho”. O entrevis-
tado dé ainda o exemplo do Palacio da
Brejoeira que, por causa da “forte com-
ponente patrimonial, as visitas ao pald-
cio sdo causa e consequéncia em simul-
taneo: as pessoas visitam-nos porque

zine, um dos 16 paldcios mais bonitos de
Portugal, sendo esta mais uma distin¢do
que o “Palécio da Brejoeira” tem recebi-
do ao longo dos 12 anos que se encontra
aberto ao publico. Para a administracdo
¢ uma “honra e um reconhecimento do
trabalho desenvolvido, nomeadamente
pelo esfor¢o de preservacdo estar a ser
valorizado. Para além disso, também é
um farol orientador, pelo que temos a
responsabilidade de procurar ndo de-
sonrar a distin¢8o, ao trabalhar para ser-
mos cada vez melhores e mais dignos”.

Questionado sobre o futuro do Pala-
cio da Brejoeira, Emilio Sousa Magalhdes
refere que esse passa pelo “ambiente de
continuidade”. Em particular, na verten-
te patrimonial, vdo manter o caminho
que esta a ser construido até entdo, de
forma a “atrair novos publicos, nomea-
damente as camadas mais jovens profis-
sionalmente ativas e reforgar a captacéo
de turistas estrangeiros”.

conhecem o paldcio e querem conhecer PA LJ&C]]Q DA BREJOEIRA

o vinho ou conhecem o vinho e querem
conhecer a propriedade berco”.

No ano passado, este monumento na-
cional foi considerado pela Vortex Maga-

Alvarinho & Patriménio

www.palaciodabrejoeira.pt
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Fol de um amor a primeira vista que
nasceu o enoturismo de Torre de Palma

Luisa Rebelo, General Manager de Torre de Palma

E uma propriedade histérica localiza-
da em Monforte, no distrito de Porta-
legre, que remonta ao ano de 1338. Tem
sete hectares de vinha e sete castas di-
ferentes, trés castas brancas - Arinto,
Alvarinho e Antdo Vaz - e quatro tintas
- Touriga Nacional, Aragonés, Alican-
te Bouchet e Tinta Mitida - todas elas
castas autoctones portuguesas. Atual-
mente, o Torre de Palma Wine Hotel é
umdestino dereferénciano enoturismo
em Portugal, com uma grande oferta,
contribuindo assim para a valorizacao
da cultura do vinho e do patriménio do
interior do pais.

Foi num instante que se apaixonaram.
Ana Isabel Rebelo e Paulo Barradas Rebe-
lo, conheceram a propriedade em 2008,
que era uma das casas agricolas da regido
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do Alto Alentejo abandonada hé mais de
30 anos. Rapidamente se apaixonaram
pelo lugar e decidiram criar um projeto
turistico, baseado na produgio de vinho e
na criagdo de cavalos, preservando, assim,
o legado histdrico e cultural existente na
zona, e ainda a cria¢do de uma nova marca
portuguesa de produtos regionais de eleva-
da qualidade”, ao qual apelidaram de Torre
de Palma. Luisa Rebelo, General Manager
de Torre de Palma, conta a Mais Magazine
que o primeiro passo para a concretiza¢do
do desejo passou “pela plantaco dos setes
hectares de vinha e posteriormente pela
reconstrucio e requalificacfio dos edificios
antigos, que foram convertidos num hotel
de cinco estrelas. Num projeto que desde
o primeiro contacto passou a ser casa, o
desejo era sobretudo abrir portas e o co-
racdo as gentes nacionais e internacionais,

tornando o espago num Lar do “Alentejo
genuino”.

Foi com essa mensagem que “ao longo
destes oito anos construiram um programa
de referéncia no enoturismo, recebendo
clientes, desde casais, familias, pequenos
grupos corporativos, oriundos dos mais
variados mercados”, sendo que o principal
¢ o internacional, ainda assim, o mercado
nacional comeca a ter também bastante
expressdo. Nesta drea tém-se afirmado
como um destino para “wine lovers, end-
filos e curiosos sobre o vinho, tendo por
isso uma vasta oferta de experiéncias vini-
cas, desde provas e visitas a adega, ativida-
des de wine blending e de pairing vinicos
com gastronomia no Restaurante Palma
by Chef Miguel Laffan”. E de referir que
a adega, ja referenciada pela Condé Nast



Traveller, como uma das mais bonitas do
mundo, estd aberta todos os dias, tal como
avinha, e em agosto, periodo de vindimas,
vai reforcar a oferta a todos os visitantes.
Estes vio poder participar em todas as eta-
pas da produgdo viticola, desde a colheita
manual, a pisa da uva a pé nos lagares de
marmore de Estremoz. Dentro do mesmo
tema, a entrevistada refere que este ramo
de turismo ¢ “sem duvida uma alavanca
importante para Portugal, no sentido de
valorizar a cultura, a gastronomia, o vinho
e o patriménio mais escondido de algumas
zonas, como o interior do pais»». Por isso,
sdo “o associado n° 1 da Associagio Por-
tuguesa de Enoturismo e trabalham para
darem voz ao Alentejo, como um destino
preferencial para experiéncias enoturisti-
cas”.

Brinde com a novidade Rosé e a
promocio da sustentabilidade

Luisa Rebelo adianta que a “proximida-
de a serra confere altitude e por sua vez
a frescura aos vinhos de Torre de Palma,
ou seja, durante a época da maturagdo
das uvas verifica-se uma maturagéo lenta,
devido a amplitude térmica da zona, com
dias muito quentes e secos e noites fres-
cas. Este clima traduz-se em boa acidez,
tanto para os vinhos brancos como para
os tintos. O facto deste municipio do dis-
trito de Portalegre, considerado por mui-
tos “como uma das melhores zonas para a
producio de vinho, estar perto da serra, é
uma grande vantagem e ainda mais serd no
futuro, com o aquecimento global”.

Recentemente, Torre de Palma lancou o
Torre de Palma Rosé 2021, “que é um blend
de duas das castas tintas, a Touriga Nacio-
nal e a Tinta Mitda. Este vinho, muito fala-
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do entre os especialistas pela sua qualidade
e caracteristica daquilo que deve ser um
vinho rosé de alta gama, acabou por ser de-
senvolvido com o objetivo de posicionar o
rosé lado a lado com os brancos e tintos e
por isso ndo ¢ um vinho de piscina”.

Luisa Rebelo afirma que a sustentabi-
lidade também estd fortemente vincu-
lada a metodologia de trabalho. Assim, a
producgo de vinhos desta marca nacional
com idioma alentejano “estd integrada
no Plano de Sustentabilidade do Vinhos
do Alentejo, que visa garantir a protecio
do ecossistema, tendo em conta diversas
préticas de sustentabilidade ambiental”.
Destaca ainda a recente iniciativa da ins-
talagdo do Hotel de Insetos, “reforcando
o papel fundamental destes na cultura
da vinha, poliniza¢do e protecio contra

as pragas invasoras. Ao atrair os insetos
e proporcionar-lhes condi¢des de habitat
para se reproduzirem, abracam a luta bio-
légica e evitam os tratamentos quimicos”.

No encerramento da conversa abordou-
-se a importincia da conquista de meda-
lhas internacionais para a manutengéo do
foco na producdo de vinho, sendo que o
que se pretende é produzir com qualida-
de, estimulando o verdadeiro potencial
da regifio e da arte, e ndo em quantidade.
Para o futuro, Luisa Rebelo afirma que que-
rem “ser cada vez mais uma referéncia no
Enoturismo, proporcionando experiéncias
auténticas, que valorizem e respeitem a
regifio e a economia local. No fundo, que
mais pessoas se apaixonem por Torre de
Palma, como nés.”

-~
#/

TORREDEPALMA

WWINE HOTEI

www.torredepalma.com
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Enoturismo em Portligal

Sentir toda a emocdo do ciclo da
vinha, viver a experiéncia de fazer
o vinho e passar um dia diferente
na quinta.

ta Sdo Jodo Batista organiza “Um
dia na vindima. “Junte-se a nos-
sa equipa por um dia e venha
VINDIMAR, PISAR-A-PE e deli-
ciar-se com uma DEGUSTAGAO §
DO MOSTO DE UVA AO VINHO

-PIQUENIQUE.
Nio deixe passar esta oportuni-
dade inesquecivel!
[k

il -

A Enoport Wines vai reforcar a aposta
no Enoturismo e definiu como objetivo
receber mais de cinco mil turistas até
ao final de 2022. O desafio é superar
os resultados registados nos ultimos
anos, com propostas paratoda afamilia
oferecidas em diversos sites do grupo:
Quinta de S. Jodo Batista, Quinta do
Boicdo, Caves Velhas e Enopoint Wine
Store &Bar.

A oferta passa por novos programas,
alguns dos quais especificos para quem
procura aprofundar o seu conhecimen-
to no mundo dos vinhos. Do programa
destacam-se os passeios de charrete pe-
los recantos da vinha, aos quais se jun-
tam as provas, as visitas guiadas a adega,
os concertos ao ar livre ou na Academia
de Vinhos. Todas as propostas permi-
tem explorar o melhor das regides, num
ambiente descontraido.

PARQUE q
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Ja no dia 3 de setembro a Quin- |§

acompanhada por um ALMOGO- ** | -

i
=@,melhordoiMitings esta aqui

no Tejo Bucelas D
eyerd_es

Quinta Sdo Jodo Batista

A Quinta Sdo Jodo Batista esta localizada na confluéncia de Riachos com a Bro-
gueira (Torres Novas) e integrada na Reserva Natural da Biosfera do Paul do Bo-
quilobo, (reconhecida pela UNESCO em 1981 como a 1.2 Reserva Mundial da Bios-
fera em Portugal). A Quinta de S. Jodo Batista encerra uma histéria secular muito
rica, representada, entre outras, na casa senhorial de estilo colonial, edificada em
1880, incluindo também um conjunto arquiteténico com excelentes caves para
estagio de vinho com 585 barricas (uma das maiores da regifio do Tejo), lagares de
vinificacdo tradicional e um moderno centro de vinificagdo. Tem uma drea total
de cerca de 145 hectares, dos quais 130 com vinha.

Em 2022 vai intensificar-se a aposta no Enoturismo, atividade principal da quin-
ta; mas também com olhos postos no Ecoturismo, para além da integragio na
reserva da Biosfera, a quinta ¢ em si mesmo um exemplo e reserva de biodiversi-
dade; no Turismo Religioso, dada a proximidade com o Santudrio de Fatima; no
Turismo histérico, dada a proximidade de Torres Novas, Tomar, Almourol ; no
Turismo Espeleolégico, pois as grutas de Mira de Aire e as do Almonda, das Lapas
estdo mesmo ao lado, no Turismo Equestre, visto estar ao lado do principal centro
equestre do pais, Golegd; e finalmente o Turismo Ornitoldgico, pois a propriedade
estd a walking distance da Reserva do Paul do Boquilobo, excelente local de obser-
vacdo de espécies raras e autéctones nomeadamente o Boquilobo.

De imediato, dentro dos limites da quinta, os convidados, sendo grupos (G) ou
individuais (I) podem usufruir de:

Visita guiada a adega e caves e/ou vinhas (G/I)

Provas de vinhos comentadas/explicadas (G/I)

Cursos de formagéo especifica sobre vinhos (G)

Programa vindimas (G)

Programa de poda (G)

Passeio pedestres, a cavalo ou de charrete nas vinhas e jardins (G/I)

Concertos de musica, desportos, retiros, tudo ao ar livre (G/I)

Piquenique a beira-rio, ou jardins, parque de merendas, vinhas (G/I)

Loja de vinhos (G/I)

Refei¢des vinicas de harmonizacgo (G)

“Temos todas as condi¢des para fazer parte da solugio para aliviar a presséo

| turistica nos grandes centros urbanos, fomentando a coeso da atividade turistica

em todo o territério e durante todo o ano. Colocar esta regido no mapa turistico
nacional é um objetivo. Estdo criadas as condi¢des para fazer do Tejo uma alterna-
tiva, onde o vinho, a cultura e a biodiversidade s@o os protagonistas”, refere Nuno
Santos, CEO da Enoport Wines.




Quinta do Boigdo

Na Quinta do Boig#o, adquirida pelas Caves Ve-
lhas em 1989, podemos encontrar cepas com mais
de 70 anos. O seu encepamento ¢ maioritariamente
da casta Arinto, cujos clones mais antigos que exis-
tem foram identificados precisamente na regido de
Bucelas.

A casta Arinto diz-se, por isso, origindria da re-
gido de Bucelas onde apresenta a maior variabilida-
de genética. Encontra aqui o seu terroir de eleicdo
produzindo vinhos com muita mineralidade e com
acidez naturalmente alta fazendo com que o vinho
se prolongue no tempo sem perder os pontos fortes
tdo caracteristicos desta regido.

A Quinta do Boi¢do tem atualmente cerca de 30
hectares, localizada praticamente na vila de Buce-
las (Loures) atravessada por dois canais que ali-
mentam o Rio Trancio, a Ribeira de Murtinhais e a
Ribeira do Boigdo. Possui simultaneamente vinhas
de encosta/montanha e vinhas de baixa/vale e bene-
ficia de um microclima muito particular e caracte-
ristico da regido.

A agricultura sustentavel e amiga do ambiente
(produgio integrada) ¢ aqui praticada, além duma
biodiversidade marcada por uma grande riqueza de
fauna e flora. As praticas de cultivo tais como poda,
empa e vindima sfo totalmente manuais. O facto
de se terem encontrado fésseis marinhos nos solos
da quinta atestam que, outrora, esta zona j4 esteve
submersa pelo mar o que contribui enormemente
para a mineralidade, frescura, acidez e longevidade
destes vinhos.

Neste particular, a quinta tem vindo a desenvol-
ver experiéncias nos ultimos 15 anos no sentido de
aprimorar a sua produgéo de espumantes e de atin-
gir niveis qualitativos equivalentes aos de champag-
ne, até porque tendo em conta a qualidade da casta
e dos solos (estd provada a semelhanca do terroir
de Bucelas com o da regido de Champagne), os re-
sultados dependem j4 sé da mestria do endlogo,
know-how e experiéncia acumulada.

A Quinta do Boigdo permite a recegfio de parti-
culares ou grupos, disponibilizando uma série de
atividades, bem como estd disponivel para a reali-
zacdo de eventos de pequena escala (até 50 pax),
onde seja possivel a dinamizagdo do mundo vinico
dos DOC Bucelas e da casta Arinto.

Atividades para usufruir:

Visita guiada a adega e as vinhas
Provas de Vinho

Eventos tematicos enogastrénomicos
Programa da vindima

Programa da poda

Passeio pedestre

Concertos de musica

Piquenique
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Caves Velhas

A histdria das Caves Velhas ¢ indisso-
cidvel da histéria de Jodo Camillo Alves
que, na sua época, foi um dos empresa-
rios vinicolas mais prospero e visiondrio
de Portugal, correndo riscos e aplican-
do medidas vanguardistas para a época.
Jodo Camillo Alves comegou por fundar
as Adegas Camillo Alves em 1881, empre-
sa pioneira na comercializacio de vinhos
engarrafados em Portugal.

Em 1939, é fundada a marca Caves Ve-
lhas e sob a gestdo de Jodo Jdlio Camilo
Alves, neto do fundador, grande empresd-
rio e acima de tudo estratega, deu-se a ex-
pansdo do negécio da sua familia através
da implementac@o de vinhos de marca.

No histérico edificio das Caves Ve-
lhas, localizado no centro de Bucelas,
capital do Arinto, podemos apreciar
essa mesma histdria. Este edificio, ja
parcialmente recuperado de modo a
permitir visitas, provas € outros even-
tos vinicos, onde se podem apreciar vi-
nhos com histérias e memorias, verd em
breve melhoramentos relevantes, com a
criacdo de uma academia dedicada ao
vinho de Bucelas, um restaurante e es-
pagos de eventos.

Atividades disponiveis neste momento:
Visita guiada ao edificio histdrico das
Caves Velhas

Provas de Vinho (novos e antiguidades)
Eventos temdticos enogastronomicos
Concertos de musica

Academia de vinhos

Loja de vinhos

Enopoint Wine Store & Bar

Como complemento a atividade enoturistica, a Enoport Wines esté a
desenvolver um projeto de criacdo de lojas préprias, designadas como
Enopoint. Estes pontos tém como objetivo promover as marcas do gru-
po, nio sé através da sua venda, mas também experimentacdo, em pro-
vas, eventos de harmonizac@o, a¢cdes de formacdo, etc.

Atualmente, existem ji quatro em funcionamento, em Bucelas (nas Ca-
ves Velhas), em Riachos (na Quinta de Sdo Jodo Batista), em Lisboa (na
Rua Rodrigo da Fonseca 107C) e online. Sdo locais onde, pela localizagio,
peso histdrico e vocacdo, é possivel desfrutar com prazer do melhor do
portfélio da empresa e ainda com degustacio de queijos e enchidos tradi-
cionais portugueses.

enoport wines

www.enoport.pt

enoturismo@enoport.pt
https;/finstagram.com/enopoint_store_winery?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https;/www.facebook.com/EnopointWineGourmet
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Viajamos até Obidos para descobrir os segredos da re-
ceita do Licor de Ginja mais famoso do pais. Empresa pio-
neira na producdo da receita de origem conventual, a Fru-
tébidos foi fundada por Joaquim Albano, e mais tarde, em
2001, adquirida pela atual proprietaria, Marina Bras.

Sempre na vanguarda do empreendedorismo e contribuindo
para a dinamizac¢fo da economia local e valorizacgéo dos recur-
sos enddgenos, a Frutébidos é a empresa produtora do genui-
no e tradicional licor de ginja ¢’Obidos, presente no mercado
desde 1988 com a marca Vila das Rainhas.

Marina Brés, responsavel da Frutébidos, revela-nos o suces-
so do licor: “Os principais segredos sdo a qualidade e quan-
tidade da ginja, e a arte de bem saber fazer o Licor de Ginja
d’Obidos.”

Mantendo-se fiel a tradic@o e a receita conventual dos lico-
res, a empresa ¢ reconhecida como Unidade Produtiva Arte-
sanal desde 2007. “Este reconhecimento ajuda-nos a demons-
trar a fidelidade a receita original, por isso fazemos questdo
de manter parte do processo artesanal”, garante Marina Brds.

Vila das Rainhas foi a primeira marca portuguesa de licores
a obter a certificacdio vegan. “Para nds fez todo o sentido sub-
meter o licor a esta certificacdo porque comprova que é um
produto natural, sem manipula¢ées ou adi¢des de auxiliares
tecnolégicos.”

Este ano Vila das Rainhas, pela quinta vez, voltou a vencer
o Prémio Cinco Estrelas. A Frutébidos considera-o motivo de
orgulho e reconhecimento pelo consumidor.

Sempre atenta ao mercado e de espirito inovador a empresa
lanca em 2014 Vila das Rainhas Reserva, a evolugio do licor
de ginja estagiado em barricas de carvalho, um licor premium,
que se distingue pela sua elegancia e complexidade aromatica
Unicas; e em 2021 o Bitter King, o primeiro e unico Bitter de
Ginja portugués, uma bebida espirituosa sem adigéio de agu-
cares.
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Frutébidos lanca conceito de Licoturismo

De forma inovadora e impulsionadora, a Frutébidos inaugu-
rou, em 2020, um projeto ligado a um novo conceito em Portu-
gal denominado de Licoturismo, uma oferta turistica ligada ao
Licor.

“Imagine-se ao ar livre, imerso na plenitude da natureza, sen-
tado numa manta tipica portuguesa. Relaxe e deixe-se envolver
nas nossas Experiéncias”, é o convite que lanca aos nossos lei-
tores.

Para o futuro, a empresa espera langar novos produtos, proje-
tar novas instalacdes, trabalhar na internacionalizacfio e dinami-
zacdo do Licoturismo, aumentando a oferta atual.

Quem quiser pode visitar as instalacGes e ter acesso aos produ-
tos na loja. Para saber mais consulte viladasrainhas.pt. Marcacdes
através de: licoturismo@viladasrainhas.pt ou 262969479.

VILA
RAINHAS

viladasrainhas.pt
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Vinhos da Casa do JOA expressam, em cada brinde,
a memoria viva e a alma de Tras-os-Montes

E na tipica aldeia transmontana de
Parada de InfangGes que encontramos
a Casa do JOA, projeto que nasceu hum
velho palheiro e que hoje é uma adega
conceituada em toda a regido. Jorge
Afonso é o seu mentor e foi com ele que
estivemos a conversa paraconhecerum
pouco melhor a “casa” que reiline um
homem com asuaterra e de onde resul-
tam vinhos de sabor impar.

O projeto que lhe damos a conhecer
nesta pagina nasceu em 2008 pelas maos e
for¢a empreendedora de Jorge Afonso. Ao
desejo de preservar o patriménio viticola
centendrio da regido juntou-se a vontade
de concretizar o sonho de fazer nascer de
um velho palheiro uma adega para acolher
a producéo dos seus vinhos, e, assim, numa
aldeia encantadora de 300 habitantes, a
poucos quilémetros de Braganga, surgiu
a Casa do JOA. “O vinho, tal como outras
colheitas, era produzido para consumo de
casa. E este espirito que mantemos em
cada garrafa, respeitando o patriménio,
tradicdo e a cultura, mantendo viva a alma
destas memérias”, confidencia Jorge Afon-
So.

Localizada na aldeia de Parada de Infan-
¢des, onde os invernos rigorosos e o sol
impiedoso do Alto Transmontano obrigam
o xisto a libertar o que de melhor tem para
oferecer as uvas, a Casa do JOA é responsa-
vel pela producgo de alguns dos melhores
néctares da regifio, para encanto dos gran-
des apreciadores. Com um terroir singular
os vinhos Alto do JOA diferenciam-se por
serem complexos, elegantes e secos, com
acidez equilibrada, longos e persistentes.
“Os vinhos Alto do JOA tém sido bastante
apreciados pela sua genuinidade e refletem
0 puro terroir, junto com as tradi¢des e cul-
turas do passado”.

Os vinhos Alto do JOA s#o a expressdo
da sua regido envolvente e a memdria viva
desta terra. Por isso, todos sfo produzidos
com as tradicionais castas da regido. Das
tintas merecem destaque a Bastardo, Mou-
risco Tinto, Cornifesto, Tinta Bairrada,
Tinta Amarela, Alvarelhdo, Malvasia Preta,
Jaen, Moscatel Galego. J4 no que as bran-
cas diz respeito, as escolhas recaem sobre
as castas Esgana Cdo, Formosa, Siria, D.
Branca, Gouveio, Folgosdo, Chasselas Sal-
sa, Moscatel Galego. Com tanta variedade,
acaba por ser dificil destacar as caracteris-
ticas distintas de cada uma. Na verdade, “é
o misto das mesmas que, no processo de
co-fermentacgo e estagio, acaba por realcar
o melhor que cada uma delas tem”.

Seja branco, tinto ou rosé, opg¢des ndo
faltam para lhe fazer companhia & mesa
este verdo. Se ndo sabe o que escolher, Jor-
ge Afonso dé-lhe a ajuda que precisa: “O
tinto 2016 e o rosé 2020. O tinto porque na
mistura de todas as castas, tem elegancia
e profundidade que, servido entre os 14°C
e 0s 16°C, refresca a nossa alma e da-se a
conhecer a medida que o tempo passa. O
rosé porque ¢ a sangria do tinto com bas-
tante tempo de maceraggo, € 0s compostos
fendlicos presentes, servidos entre os 6° C
e 0s 8°C, deleitam comidas mais ligeiras ou
conversas mais animadas”.

Entre o saber de geracOes e praticas
inovadoras, a Casa do JOA junta tradi¢des
de outros tempos com as mais modernas
técnicas enoldgicas na producio dos seus
melhores néctares. “A alianca entre tradi-
¢do e inovacdo realca os nossos valores»,
reconhece. O método utilizado na pro-
ducio dos vinhos é bastante tradicional
e respeitador do conhecimento vindouro
de outras geracGes. Mas a inovagdo € tam-
bém importante para a Casa do JOA que,

-
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desde 2019, introduziu Extrato de Flor de
Castanheiro como substituto dos sulfitos
no vinho. «Esta descoberta feita pelo Ins-
tituto Politécnico de Braganca e agora de-
senvolvida pela empresa Tree Flower Solu-
tions (TFS), tem um potencial enorme na
preservacdo dos vinhos e outros produtos
alimentares. Participamos em projetos de
I&D com a TFS, servindo de suporte para
tornar este extrato num produto enolégico
junto da OIV”. Além disso, a empresa ca-
minha a passos largos para a producgo de
vinhos ainda mais naturais, sem perderem
a qualidade, entrancados com a tradicio
que ja a define.

Para uma vivéncia vinica de exceléncia,
a Casa do JOA tem ainda disponiveis di-
versas experiéncias enoturisticas, impares
e memoraveis. O grande destaque vai para
“1dia com o Enologo”, que traduz na pleni-
tude a alma desta “casa”. “Esta experiéncia
transcende o vetor enolégico e entra no
campo emocional”. A atividade inclui uma
visita as vinhas e a toda a sua hist6ria, uma
visita a aldeia e aos contos que ela escon-
de e uma visita a adega provando todos os
vinhos que esperam o seu tempo de sair.
Dito isto, j& sabemos 0 nosso destino este
verao.

CASA

JOA

EST. 2009
www.casadojoa.com
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Enoturismo convida-o

a viver a Vidigue

Situado no Baixo Alentejo, o conce-
lho de Vidigueira pertence aregido vi-
tivinicola do Alentejo, uma das maio-
res regides vinicolas de Portugal.
Com uma forte identidade cultural,
que lhe foi conferida pela histéria dos
seus antepassados, o concelho de Vi-
digueira afirma-se como uma regido
de vinhos famosos, mas nio sé. Fique
a conhecer nesta edicdo tudo o que
este territério tem para lhe oferecer.
O enoturismo de Vidigueira da-lhe as
boas-vindas!

E na fronteira entre o Baixo e o Alto
Alentejo, com Beja a sul e Evora a nor-
te, que encontramos a calma e pataca
Vidigueira, terra “onde o tempo se vive”.
Localizada na bonita planicie alentejana
esta vila ¢, desde sempre, (re)conhecida
pelos seus pomares, hortas e, claro estd,
pelos seus reputados vinhos de excelente
qualidade.

O nome desta bonita terra deriva da
palavra latina vidigeria ou videira, o que
explica, desde logo, a sua forte ligacdo a
cultura da vinha. Para além disso, esta
também ligada a figura histérica de Vasco
da Gama, a quem D. Manuel concedeu o
titulo de Conde da Vidigueira. No entan-
to, os primeiros registos da ocupago hu-
mana deste territério sdo bem anteriores
a esta data e remontam a pré-histéria. Ao
longo de todo o concelho ¢ possivel con-
templar indmeros vestigios da presenca
romana neste territorio, de onde merece
referéncia a villa romana de S3o Cucufa-
te, um marco impar no concelho e que
espera a sua visita. Na verdade, foi exa-
tamente com os romanos da villa
de Sdo Cucufate, em Vila de

Frades, que surgiu a ligacio deste territé-
rio ao vinho. H4 mais de dois mil anos, os
romanos deram inicio a um processo de
vinificac8o, sui generis, recorrendo a um
pote de barro, conhecido como talha. As
uvas previamente esmagadas eram colo-
cadas dentro das talhas e a fermentagio
ocorria espontaneamente dentro do re-
cipiente de barro. Terminado o processo
de fermentagio, o vinho estava pronto a
ser consumido. Um processo simples e
natural, tal como o vinho que dele resul-
ta, e que tem vindo a passar de geracdo
e geracdo de forma inalteravel. A forte
tradicio que ainda se mantém viva nos
dias de hoje é possivel de com(provar)
um pouco por todo o Alentejo, mas ¢ na
Vila de Frades, reconhecida como Capital
do Vinho da Talha, que apresenta maior
expressdo. Nesse sentido, e de forma a
salvaguardar esse modo de produzir vi-
nho, evitando a perda de identidade e
genuinidade da arte do vinho de talha, a
autarquia de Vidigueira encabegou a can-
didatura do vinho de talha a Patriménio
Imaterial da Humanidade da UNESCO.

Afamado pelos vinhos da talha, mas
ndo so, o concelho de Vidigueira tem
atualmente cerca de 3004 hectares, 64%
dos quais s@o preenchidos por vinhas de
uvas tintas e os restantes 36% por vinhas
de uvas brancas. No entanto, nem sem-
pre foi assim. Até aos anos 9o, mais de
80% desta drea era coberta por vinhas das
castas Antdo Vaz e Roupeiro Perrum, que
deram durante muitos anos a este conce-
lho uma grande reputagio na produgio
de excelentes vinhos brancos. Hoje, a
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realidade ndo ¢ diferente, pelo menos no
que a reputagdo diz respeito. Afinal, ndo
existe em todo o Alentejo uma sub-regido
como a Vidigueira que, apesar de peque-
na, apresenta no seu territério a maior
concentracio de produtores premium.

Com particularidades locais propicias
aos bons néctares, os produtores de Vi-
digueira tentam preservar as castas cara-
teristicas da regifo apresentando novas
abordagens que valorizam este terroir,
tornando-o tdo especial. Assim, surgem
todos os anos no mercado novos vinhos
de sabores elegantes e imagens atrativas,
que se distinguem no mercado nacional e
internacional.

Oferta enoturistica ndo
para de crescer

Toda a cultura do vinho tem muito por
descobrir assim como a regido, as castas,
os métodos de producdo, espelhadas nas
adegas e no seu territdrio. Para conhecer
o que de melhor a Vidigueira tem para
oferecer neste dmbito, nada melhor do
que fazer uma visita aos seus produtores,
conhecer as suas adegas e caves e des-
frutar de degustagdes e provas de vinho
numa das mais afamadas regides vinico-
las do pais. Ofertas ndo faltam, como por
exemplo a Quinta do Quetzal, Ribafreixo
Wines, Morais Rocha Wines, Natus Vini,
Adega Cooperativa de Vidigueira, Cuba
e Alvito, Casa Agricola Herdade Monte
da Ribeira, Cortes de Cima, Herdade do
Peso, Herdade do Sobroso, Paulo Lau-
reano Vinus, Paco dos Infantes, Herdade
Grande e a Quinta do Paral.




As adegas promotoras do enoturismo
no territério tém procurado aliar a pro-
mocdo dos seus vinhos, experiéncias que
mergulham os turistas nacionais e es-
trangeiros na autenticidade do territério
e das suas gentes. Por isso, sdo indmeros
os espagos que fazem da diversidade de
ofertas o seu ADN, como € o caso da Ri-
bafreixo Wines e da Herdade do Sobro-
so que, além de proporcionarem visitas
as adegas e provas de vinho, dispdem
de restaurante, que leva até a sua mesa
o melhor da gastronomia alentejana. Se
procura aliar o enoturismo ao turismo
cultural, a Quinta do Quetzal é a escolha
ideal, uma vez que une o melhor dos trés
mundos - vinho, gastronomia e arte -,
através do Quetzal Art Center. Com uma
proposta similar, a Casa das Talhas (pro-
jeto de enoturismo da Adega Cooperativa
de Vidigueira, Cuba e Alvito), a Herdade
Grande e a Geragdes da Talha tém ainda
espacos destinados a servir as melhores
e mais saborosas refei¢des, mediante
reservas de grupos. Para prolongar a vi-
sita, nada melhor do que pernoitar neste
territério e comprovar a qualidade impar
do servico hoteleiro de algumas das mais
prestigiadas unidades de turismo rural e
de enoturismo da regido, como a Herda-
de do Sobroso, unidade hoteleira de char-
me onde a modernidade e o conforto se
cruzam de forma inigualdvel, e a Quinta
do Paral, o mais recente projeto criado na
Vidigueira, que j& se encontra aberto para
visitas e que brevemente contard com um
hotel de luxo.

Entre a muita oferta que as adegas locais
disponibilizam a quem pretende vivenciar
de um patrimoénio vivo destaca-se ainda
a disponibilizada pela Adega Geracdes da
Talha que contempla programas que in-
cluem a participagdio em tours, a realiza-
¢do de piqueniques nas vinhas e provas de
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vinhos. Se pretende aliar estes programas
avisitas a locais de interesse histérico-cul-
tural, o Centro Interpretativo do Vinho de
Talha e a Cella Vinaria Antiqua (Adega de
Vinho Histérica) prometem leva-lo a des-
coberta de um patrimonio tnico e identi-
tario, o vinho de talha.

Este verio visite a Vidigueira

Hoje, o enoturismo ¢ uma atividade
bastante procurada no concelho de Vi-
digueira, nfio apenas por este ser um ter-
ritério desde sempre ligado a produgiio
de vinhos famosos, mas também gracas
aos varios projetos privados que vdo sur-
gindo no concelho direcionados para a
valorizagdo e promogdo do vinho como
patriménio e identidade cultural. Por
outro lado, sio também cada vez mais as
acdes desenvolvidas pela autarquia, em
parceria com entidades nacionais e regio-
nais, na criacdo de uma oferta sustenta-
vel e de estruturas de apoio a atividade
turistica, o que se traduz, todos os anos,
num aumento do niimero de pessoas que
procura a Vidigueira como destino eno-
turistico.

A verdade ¢ que o vinho é um chama-
riz para a deslocaciio dos visitantes ou tu-
ristas a um territdrio, atraindo nio sé os
amantes, como interessados e curiosos
do vinho que gostam de obter outras ex-
periéncias turisticas. Gragas a sua histdria
e as suas vivéncias unicas, rodeadas de
vinhas e paisagens deslumbrantes, a Vidi-
gueira convida a usufruir de um territério
Unico, quer viaje sozinho, em familia ou
com amigos. Este verdo, nada melhor do
que conhecer este territério alentejano,
provar o seu vinho e partir a descoberta do
seu patriménio romano. Até porque em
Vidigueira, “o tempo vive-se de verdade”.

VIDIGUEIRA WINE LANDS
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www.cm-vidigueira.pt

Centro do Patriménio
e Turismo de Vidigueira
Telefone:284437410
Email:turismo@cm-vidigueira.pt
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Quinta do Quetzal: 0 melhor dos vinhos,
gastronomia e arte esta na Vidigueira

Eno coracdo do Alentejo, nasricas en-
costas da Vidigueira, perto da mais anti-
gaadegaromana conhecida na Peninsu-
la Ibérica, que encontramos a Quintado
Quetzal. Criada em 2002 pelo casal Cees
e Inge de Bruin, a Quinta do Quetzal é
hoje uma das mais originais e inovado-
ras adegas do Alentejo onde o vinho, a
gastronomia e a arte se fundem numa
simbiose perfeita. Venha conhecé-la.

A adega e as vinhas da Quinta do Quet-
zal estdo localizadas no seio do Alentejo,
nas zonas mais nobres da Vila de Frades,
no concelho de Vidigueira. A longa ligacdo
do casal holandés Cees e Inge de Bruin a
Portugal esteve na origem deste projeto
que surgiu em 2002 e que hoje, vinte anos
depois, é reconhecido ndo s6 em todo o
Alentejo como em todo o pais. Os moti-
vos? A sua localizacdo unica, uma adega
que transforma a uva e produz vinho com
o principio da gravidade, um art center
com exposi¢cdes de arte contemporanea e
um restaurante premiado, que conta com
uma horta e um jardim mediterranico e
que produz pratos com os melhores sabo-
res do Alentejo.

Vinhos que sdo a alma da regido

Como ¢ do conhecimento geral, o Alen-
tejo tem uma grande diversidade de solo
e clima dentro da mesma regido. Sfo as
encostas xistosas na proximidade da Ser-
ra do Mendro e o microclima dessa regido
que permitem a Quinta do Quetzal condi-
coes mpares para a produgfio de vinhos
brancos e tintos, com um terroir unico.
Enquanto a drea ao redor da Quinta do
Quetzal é geralmente ensolarada e quente,
0 seu posicionamento no sopé da Serra do

Mendro permite a entrada de ar mais frio
do Oceano Atlantico. Estas condi¢des le-
vam a grandes variacdes de temperatura,
dando as uvas o calor para amadurecer e as
brisas refrescantes para recuperar. Assim,
surgem vinhos brancos frescos e minerais,
com aromas de fruta fresca, e vinhos tintos
bem encorpados, com taninos suaves e de
longa persisténcia.

A Quinta do Quetzal procura que os seus
vinhos sejam a expressdo da sua regido en-
volvente e, por isso, todos sdo produzidos
unicamente com uvas provenientes da
propriedade que conta com cerca de 53
hectares de vinha. A gama de vinhos bran-
cos ¢ exclusivamente feita a partir de uvas
de castas autdctones, sendo a casta Antdo
Vaz a de maior expressdo, embora conte
ainda com a Arinto e Roupeiro, que confe-
rem aos vinhos mais acidez e frescura. Nos
tintos ¢ utilizada a casta Alicante Bouschet
que confere ao vinho corpo, concentracdo
e boa capacidade de evolugdo. Para com-
plementar com notas de especiarias esta
casta ¢ ainda loteada com a Syrah, varieda-
de que melhor se adapta ao clima rigoroso
do Alentejo.

Adega moderna garante qualidade
excecional dos vinhos produzidos

Foi no ano de 2006 que o casal holan-
dés construiu aquela que viria a ser uma
das adegas mais emblemdticas de todo o
Alentejo. Encaixada numa encosta, a ade-
ga da Quinta do Quetzal alia modernidade,
inovacdo e tradigdo, uma vez que ainda
preserva as antigas tradi¢es e técnicas de
produgdo vinicola romanas e alentejanas,
respeitando o processo artesanal, evitando
a industrializacgio dos vinhos e, acima de
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tudo, assegurando a qualidade fmpar das
uvas utilizadas na produggo deste néctar.
Nesta adega, as uvas sdo trazidas através da
pura e natural forca da gravidade e trans-
formadas em excelentes vinhos que repou-
sam em caves subterraneas com 15 metros
de profundidade, que proporcionam tem-
peraturas naturalmente baixas permitindo
as uvas envelhecer gradualmente.

Quinta do Quetzal junta
gastronomia e arte

Para completar a experiéncia, foi criado
em 2016 um novo edificio que aloja um
restaurante e um centro de arte. No piso
superior encontramos o restaurante Quet-
zal, que tem tudo a ver com o Alentejo, e
no piso inferior o Centro de Arte Quetzal,
dedicado a arte contemporanea. Numa
simbiose perfeita, a Quinta do Quetzal une
os trés pilares que déio corpo a este projeto:
vinho, gastronomia e arte.

Vinte anos apds a sua criacdo, a Quin-
ta do Quetzal é berco de vinhos tnicos e
inconfundiveis, complementados pelas
duas mais inefdveis aplicaces do talento
humano, as artes e a gastronomia. Este
verdo parta a descoberta do que de melhor
este espaco tem para lhe oferecer. Visite a
Quinta do Queztal e vivencie uma expe-
riéncia inolvidavel. Novidades e novos lan-
camentos ndo irdo faltar.

QUINTA DO QUETZAL

www.quintadoquetzal.com
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Na Adega Cdoperativa de Vidigueira,

6 maior do mindo Bstd g

Cuba e Alvito preserva-se “o que é nosso”

Fundada em 1960, no Alentejo, esta
adega tem cerca de 1400 hectares de
vinha, tendo em 2021 atingido “o maxi-
mo de capacidade com uma recegio de
9.695.200 kg de uvas. Além da produ-
¢do viticola, dispem de uma oferta de
enoturismo, através da Casa das Talhas,
que é uma importante alavanca para a
economia local.

A Vila portuguesa da Vidigueira, no dis-
trito de Beja, abragou a presenca da Adega
Cooperativa de Vidigueira, Cuba e Alvito
hd 62 anos. Até aos dias de hoje, a histéria
deste lugar continua “a preservar o que é
nosso”, neste caso as tradi¢des do Alente-
jo, mas também do vinho de Talha, o seu
método e técnicas de produgio”. Exemplo
disso ¢é o espago de Enoturismo Casa das
Talhas. Além deste corddo umbilical, outro
dos fatores distintivos da gama de vinhos
desta casa esta ligado aos descobrimentos
portugueses. Juntaram o passado da regido
“com as trés referéncias mais antigas da
adega e criaram um storytelling, que conta
o0 caminho maritimo para a India de Dom
Vasco da Gama, ao longo de VII ATOS, em
que cada um representa um momento da
viagem”, como comega por contar José
Almeida, Presidente da Cooperativa. E de
referir que, em toda a gama de produtos, ha
uma continua “preocupagio e cuidado na
producio de vinhos de qualidade, sempre
com atencdo as preferéncias dos consumi-
dores”.

O arrojo e o “terroir” ndo se desenham
apenas na cultura da vinha. Em outubro
de 2019, a adega inaugurou a sua oferta de
Enoturismo, a Casa das Talhas, aquele que

¢ considerado “o centro de dinamizacio e
valorizacio do vinho da talha”, que recen-
temente voltou a reabrir, depois de dois
anos fechados devido a pandemia covid-19.
Passado as tormentas, chegou a hora da
bonanca. As portas da Casa das Talhas es-
tdo abertas durante todos os dias da sema-
na, onde ¢é possivel conhecer “o processo
de vinificacio, a sala de barricas, o museu
da aguardente, a sala Vasco da Gama, sala
1498, e terminar numa prova de vinhos e
na degustacgo de petiscos regionais”. Este
espaco “essencial na dinamizag#o e poten-
cializacdo da regido e patriménio”, até ago-
ratem “recebido maioritariamente turistas
portugueses, mas cada vez mais vao apare-
cendo turistas estrangeiros” e estd “prepa-
rado ndo s6 para os enoturistas, como para
a realizagdo de eventos pessoais ou corpo-
rativos até 100 pessoas”. Ao longo do ano
existem diversas atividades, por exemplo,
durante todo o més de setembro terdo o
“programa de vindimas”, que promete en-
treter familias e amigos num ambiente de
festa, e em novembro, o més do vinho, dis-
ponibilizardio quatro atividades dedicadas
ao vinho de Talha.

As expectativas para a vindima e
a promocao da sustentabilidade

“Fartura” é a palavra ideal para definir e
avaliar a produgfo do ano transato desta
adega, visto que atingiram valores de “ma-
xima capacidade”. Ainda no final de 2021,
José Almeida refere que langaram “um vi-
nho diferente de todas as suas referéncias
tintas, o VDG Tannat, que tem aromas e
sabores mais relacionados com frutas ne-
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gras e especiarias, onde pode conter notas
de chocolate amargo e fumo”. Por isso,
“vestidos de positividade”, preveem que
a época da vindima “venha a ser média/
alta, no que respeita a quantidade de uvas
produzidas pelos cooperadores, apesar das
condi¢Bes climatéricas que se fizeram sen-
tir ao longo deste ano terem dado origem a
algumas situaces, pouco generalizadas, de
escalddo na vinha.

Conscientes que a sustentabilidade
tem de ser transversal, tém implementa-
do “préaticas sustentdveis na adega, como
por exemplo na reducio dos consumos de
agua ou na utilizacdo de painéis fotovol-
taicos para a producdo de energia elétrica,
promovendo, em simultaneo um aumento
da consciéncia ambiental individual”. Foi
com este sentido que também criaram o
Gabinete de Sustentabilidade e Projetos,
no inicio de 2022.

No tltimo gole de conversa, o Presiden-
te desta adega destaca que o futuro passa
pela valorizacdo da “sustentabilidade e
pela protecdio do patrimdnio viticola”, en-
quadrando-se nesta segunda aposta o re-
cente “projeto de dinamizacio e promogio
das vinhas centendrias de Vila Alva”.

ADEGA COOPER ATIVA

VIDIGUEIR A

—— CUBA & ALVITO, CRL —

www.adegavidigueira.pt
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“.D'Vine.Geuntry House — Uma experiencia unica,
num cenario ideal e ao sabor dos melhores vinhos

Situado no coragdo do Ribatejo, num
concelho vinhateiro por natureza, o
D’Vine - Country House permite-lhe
usufruir de puros momentos de descon-
tragdo ao sabor dos melhores vinhos.
Em entrevista a Mais Magazine, Pedro
e Ana Guilherme deram a conhecer um
pouco melhor este negécio familiar, que
é o reflexo da cultura daregido. Prepare
as malas e venha connosco nesta via-
gem pelo melhor do enoturismo do Car-
taxo.

O D’Vine - Country House nasceu pe-
las méos do casal Pedro e Ana Guilherme
e do gosto de ambos em receber. Inaugura-
do em 2018, o D’Vine — Country House foi
pensado para que os seus héspedes se sin-
tam como na sua propria casa e para que
possam recuperar energias, por isso, o es-
pago usufrui de todas as comunidades para
que a sua estadia seja o mais prazerosa pos-
sivel. “Os nossos quartos, equipados com
televisdo, WiFi, ar condicionado e casa de
banho privativa estiio dispostos em torno
de um amplo jardim e piscina coberta, com
dgua apetecivel todo o ano. Na sala comum,
além dos vérios jogos de tabuleiro, disponi-
bilizamos uma vasta biblioteca. Para além
disso, os nossos héspedes tém disponivel
também uma cozinha totalmente equipada
e um churrasco”, enumera o casal.

O D'Vine - Country House ¢, como o

36 L¥MaAis magazine

préprio nome indica, um espago intima-
mente ligado ao vinho e, por isso, todos
0s quartos desta casa de campo sdo iden-
tificados com as principais castas e terroirs
da regido. Para Pedro e Ana Guilherme,
tornar a experiéncia dos héspedes o mais
especial possivel é imperativo e, por isso, o
casal aposta num ambiente Unico que alia
a cultura da regido ao descanso. “A regido
tem uma enorme oferta gastronémica e
vitivinicola o que nos permite adaptar a
experiéncia de cada héspede face ao que
procura. Além das parcerias que temos
com as adegas da regifo, das quais desta-
camos a Adega Cooperativa do Cartaxo e
os Vinhos Franco, ampliamos aos nossos
héspedes passeios de bicicleta, de barco no
Tejo, entre outras vivéncias tnicas”. Des-
te leque importa destacar as experiéncias
de relaxamento e bem-estar, capazes de
refrescar corpo e mente. “A nossa oferta
atual desenvolve-se em dois sentidos: acu-
puntura e vinoterapia. Em ambas as tera-
pias adaptamos os protocolos de acordo
com as necessidades de cada pessoa, num
espaco novo totalmente adaptado e equi-
pado para potenciar o relaxamento”.

Vinhos D’Vine

Localizado na regido vinica de exceléncia
que ¢é o Cartaxo, produzir vinho foi a con-
sequéncia natural do projeto iniciado em
2018. Com uma gama intimamente ligada

a histdria e genealogia da familia, os vinhos
D’Vine sdo o reflexo das duas vertentes que
0 projeto quer transmitir: lazer e tradicdo.
Pensados e produzidos respeitando as
tradi¢des e a gastronomia local, todos sdo
feitos a partir de castas locais. Nas tintas a
escolha recai nas Jodo de Santarém (Cas-
teldo), Trincadeira e Alicante Bouschet e
nas castas brancas a FernZo Pires, Boal de
Alicante (Alicante Branco) e a Branquinha
(Télia) sdo as selecionadas. Atualmente, a
gama da D’Vine divide-se entre o vinho Z¢
Pirata e V6 Alvaro. Os vinhos Z¢é Pirata sio
vinhos diretos, descomplexados e diver-
tidos, enquanto os vinhos V6 Alvaro sio
mais tradicionais, embora com o toque de
irreveréncia que caracteriza o projeto. Para
os produzir sdo apenas utilizadas uvas de
antigas vinhas da regifio, com mais de 40
anos e vinificadas em lagar e em talha.

Para o futuro, Pedro e Ana Guilherme
indicam o desejo de ampliar a oferta vinica
e a rede de parceiros, e assim apresentar
uma proposta cada vez mais personalizada
em torno de um enoturismo de exceléncia
e qualidade.

www.dvine.pt
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E das vinhas de Anadia que nascem
os mais “singulares” vinhos
e espumantes da Rota da Bairrada

Situado entre a planura da gandara
e as vertentes da serra, Anadia é um
concelho acolhedor, com muito para
ver, saborear e visitar. Esta “Terra de
Paixdes”, intensamente moldada por
paisagens vinhateiras unicas, apre-
senta-se como o destino perfeito para
os amantes de enoturismo, também
apreciadores de cultura, desporto,
gastronomia, natureza e termas.

Atualmente, o concelho de Anadia é
uma referéncia no setor do enoturismo
a nivel nacional, gracas ao trabalho que
tem vindo a ser feito, em particular, pela
Rota da Bairrada, pela Comissdo Vitivi-
nicola da Bairrada, pelo Municipio de
Anadia e pelos produtores da regido que
apostam, cada vez mais, na qualidade e
na diferenciacio dos seus vinhos, alian-
do tudo isto, em alguns casos, a compo-
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nente turistica. Hoje em dia, o consu-
midor ¢ mais exigente: quer provar os
vinhos, mas também quer saber como ¢
que estes foram produzidos e conhecer
as vinhas e adegas e o local onde estdo
inseridas.

Os vinhos produzidos no concelho de
Anadia sdo singulares. Destacam-se pela
frescura, pela grande longevidade e pela
enorme capacidade de harmonizacio
gastrondmica, com pratos regionais, na-
cionais e até internacionais. Esta estreita
ligacdio entre o concelho e os vinhos vem
de longe. Em Anadia, como na Bairrada,
a vinha e o vinho sfo ancestrais e, ao
longo dos séculos, a producgo de vinho
ndo parou de crescer, apesar de algumas
severas contrariedades que chegaram a
ameagcar a vitivinicultura da regido. Po-
rém, a resiliéncia e o espirito empreen-

dedor das gentes anadienses permitiram
superar obstaculos, crescer e evoluir. O
final do século XIX foi decisivo: alguns
pioneiros vislumbraram a producdo de
vinhos espumantes, em Portugal, como
uma oportunidade de negécio. Entre
eles, ¢ justo destacar José Luciano de
Castro, ministro e presidente do Conse-
lho de Ministros, e José Maria Tavares da
Silva, primeiro diretor da Escola Pratica
de Viticultura e Pomologia da Bairrada,
atual Estac8o Vitivinicola da Bairrada. O
legado destes percursores da produgdo
e comercializac¢do de espumante, perpe-
tuado por geracGes de vitivinicultores,
empresdrios, técnicos, comerciantes e
demais profissionais ligados ao setor,
continua, hoje, presente, sendo fonte de
inspiragéio e incentivo para fazer mais e
melhor.



Anadia é, atualmente, um dos conce-
lhos que mais espumantes produz a nivel
nacional. Sdo varios os fatores que fazem
de Anadia uma regifio privilegiada para a
producdo de espumantes. Entre eles, des-
taca-se a proximidade atlantica, o tipo de
solos (maioritariamente argilo-calcarios)
e o potencial humano. No concelho de
Anadia, estdo reunidas as condi¢des fun-
damentais para produzir vinhos espu-
mantes de qualidade. Por tudo isto, temos
vindo a lutar, ha vérios anos, pela criacdo
do Centro de Investigagdo do Espumante,
que serd instalado na Estacfo Vitivinicola
da Bairrada, em Anadia, que foi fundada a
30 de junho de 1887 com a denominacgfo
Escola Pratica de Viticultura e Pomolo-
gia da Bairrada, estabelecimento que se
dedicou ao estudo de novas praticas de
cultura da vinha e de valorizacgo dos seus
produtos. Foi nestas instalacdes que, em
1890, surgiu o primeiro espumante natu-
ral na Bairrada, produzido pelo engenhei-
ro agrénomo José Maria Tavares da Silva,
primeiro diretor da Escola. Atualmente, a
Estacdo Vitivinicola da Bairrada continua
a desenvolver trabalhos de investigagdo e
experimentacio para melhoramento dos
meios de produgdo. O Centro de Inves-
tigacdo do Espumante, de cariz nacional,
terd um impacto muito positivo ndo sé no
concelho, mas também na regigo, a todos
os niveis, em geral. Em particular, ird va-
lorizar o espumante bairradino, ja muito
conceituado a nivel nacional e internacio-
nal, e permitir desenvolver ainda mais o
enoturismo.

No concelho de Anadia, ha locais de
paragem obrigatéria que se tornam
inesqueciveis ora pela componente his-
tdria que preservam, ora pela vertente
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vanguardista que ostentam. Refiram-se,
a titulo de exemplo, o Museu do Vinho
Bairrada (Anadia), que divulga o percur-
so do vinho, e o Alianca Underground
Museum (Sangalhos), espaco museolé-
gico subterraneo onde estagiam espu-
mantes, vinhos e aguardentes em per-
feita comunh#o com coleg¢des artisticas.
Visitas guiadas a adegas e caves tradi-
cionais e modernas fazem igualmente
parte da oferta turistica do concelho,
repleto de paisagens vinhateiras tnicas.
No Espaco Bairrada, situado na Curia, é
possivel comprar vinhos e outros pro-
dutos da regido. Este espago comer-
cial, situado numa aldeia histérica com
aguas termais impares, ocupa o edificio
da antiga estagdo de caminhos de ferro
da Curia, que foi recuperado, preservan-
do marcas do passado que surpreendem
0s visitantes.

Ao nivel do alojamento, a oferta ¢é va-
riada: quem visita Anadia pode optar por
pernoitar num hotel, numa penséo, numa
casa rural, numa guest house, num hostel
ou até num moinho. Quanto a gastrono-
mia, destaca-se o Leitdo da Bairrada, a
Chanfana, a Cabidela de Leitdo e o Baca-
lhau a Senhor Prior de Tamengos. Para
sobremesa, recomendam-se os Amores
da Curia, os Bairradinos, os Fanecos e,
entre outros, as Barrigas de Freira de
Anadia.

No concelho de Anadia, existem varios
programas turisticos que permitem expe-
rienciar momentos unicos, como passeios
de buggy e piqueniques em vinhas. Ao
longo do ano, hd também provas despor-
tivas cujos percursos tém as vinhas como
principal atrativo e encontros vinicos para
todos os gostos. Os eventos “Feira da Vi-
nha e do Vinho” e “Aqui na Bairrada” sdo
igualmente muito apreciados pela popu-
lagdo local e por quem nos visita.

www.cm-anadia.pt
www.facebook.com/municipioanadia
www.instagram.com/municipioanadia/

imais magazine 3o



1
<1

Enoturismo em Portugal — o melhor do mundo estd aqui

Vinho de Carcavelos, da tormenta a
bonanca com o projeto Villa Oeiras

Datam do século XV os primeiros re-
gistos de produc@o de Vinhos de Carca-
velos. Estes s6 se destacaram no tempo
de Sebastido José de Carvalho e Melo
- mais conhecido por Marqués de Pom-
bal e Conde de Oeiras. Esse foi, “um dos
maiores impulsionadores desta gama
de vinhos, produzindo-o na sua quinta
de Oeiras, desde o século XVI. O mesmo
foi alvo de protecdo comacriagao dare-
gido demarcada em 18 de setembro de
1908, por carta de lei”. Depois de uma
fase deinsucesso, o vinho renasceucom
o projeto Villa Oeiras.

A histéria e tradi¢do marca o “Villa Oei-
ras”, a denominago daquilo que hoje é o
“vinho generoso de Carcavelos”, produ-
zido pelo concelho de Oeiras, e que pode
ser apreciado como “um aperitivo ou di-
gestivo”, tal como nos destaca a autarquia.
Estamos em plena “regidio demarcada de
Carcavelos, situada no oeste de Lisboa, nos
concelhos de Cascais e de Oeiras, entre a
Ribeira de Porto Salvo e a Ribeira de Bices-

se, inserida na rota dos vinhos de Bucelas,
Carcavelos e Colares”. Esta possui cerca de
30 hectares de vinhas, dos quais 19 encon-
tram-se em produgdo para a marca Villa
Oeiras, localizada na Quinta do Marqués
de Pombal, propriedade com cerca de 135

de estagio);

nhos ou 6 Vinhos;

queijo e patés.
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Visitas Guiadas (Vinhas, Adega de produgio e Adega
Visitas Guiadas & Provas de Vinhos - 2 Vinhos; 4 Vi-

Visitas Guiadas & Provas de Vinhos + Harmoniza-
¢des com produtos regionais como a dogaria local,

hectares. O vinho de Carcavelos, referéncia
da génese destes locais, ja “correu mundo”,
entrando “em variadas culturas, chegando
mesmo a dar parte da sua ‘alma’ ao vinho
do Porto, de forma a proporcionar-lhe um

‘corpo’ e um paladar superior”.

Contudo, e como ndo ha prosperidade
sem sendo, este “periodo fértil e auspicio-
so da produgio viticola, decaiu para niveis
que sem uma intervencdo ativa seria ex-
pectavel que a mesma deixasse de existir”.
Por isso, com a vontade em voltar a repor a
qualidade da cultura da vinha e sobretudo
para “recuperar e preservar o patrimoénio
material e imaterial” do préprio concelho
de Oeiras, € que surgiu o “projeto Villa Oei-
ras”. Ora, “o vinho foi salvo da quase extin-
¢8o por causa da parceria entre Municipio
de Oeiras com o Ministério da Agricultura.
Pegou-se no vinho, recuperou-se, e hoje a
vinha continua a produzir as castas na en-
costa virada para o Tejo, na terra que sem-
pre foi fértil, sacudida pelo vento que ¢ ti-
pico desta zona. Na gama de castas branco,
destaca-se o Galego Dourado, a Ratinho, a
Arinto, as Rabo-de-Ovelha e a Seara-Nova;
€ no tinto as castas Casteldo, Amostrinha
e a Trincadeira. Com este rebranding foi
possivel posicionar a marca “Villa Oeiras”
como o bastido desta pequena regido de-
marcada.

Desde ai, e com o intuito de manter a
produgio e a promogdo da comercializa-
cdo “foi criada, em 2009, a Confraria do
Vinho de Carcavelos, uma associagfio que
zela pela dinamizacgio da regifio demarca-
da, através de acdes que associam o vinho
ao desenvolvimento turistico, cultural e
ambiental do territério onde é produzido.
Ao longo do tempo, a Camara Municipal
de Oeiras “tem feito investimentos que se
refletem na preservaciio da vinha existen-
te, na planta¢do de nova drea de vinha e na
recuperagdo do edificado, a par da aquisi-

cdo de todo o equipamento necessério ao
processo de produgio, que desde hé anos
¢ feito na adega do Casal da Manteiga”. O
trabalho desenvolvido foi compensado,
com o ganho de 14 medalhas em diferentes
prémios nacionais e internacionais, entre
20202 2022.

Enoturismo: a recente aposta
do Municipio de Oeiras

Sempre com a ideia da “divulgacio,
promocdo e conservacido” do Vinho de
Carcavelos, como um produto identita-
rio, a autarquia apostou no enoturismo
em duas adegas: na do Palacio de Marqués
de Pombal e na do Casal da Manteiga. Os
programas “estdio disponiveis em trés
idiomas (Portugués, Inglés, Espanhol)
e incluem visitas guiadas as adegas, pro-
vas comentadas de vinhos Villa Oeiras,
harmonizaces variadas de dois, quatro,
ou seis vinhos e degustagiio de produtos
regionais, como a docaria, queijo e patés”.

Y
OEIRNS
VALLEY

PORTUGAL

| MUNICIPIO OEIRAS

www.villaoeiras.com
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Reservas e informacoes:

ROTA DE VINHOS DA PENINSULA
DE SETUBAL
www.rotavinhospsetubal.com
(+351) 212 334 398;
info@rotavinhospsetubal.com

MUNICIPIO DE PALMELA
www.cm-palmela.pt
(+351) T. 212332122;
turismo@cm-palmela.pt

Palmela

conqulsta- e

Agosto a novembro

Adegas de Portas Abertas

Visitas guiadas e provas de
vinhos

Cruzeiros Enoturisticos

Observacao de golfinhos,
provas de vinhos e iguarias
regionais

Curso de iniciagdo a prova
de vinhos

Ministrado pela Associacédo
de Escancgdes de Portugal

Exposicao “Syrah -
Memoéria Fotografica”
Perspectiva fotografica

sobre 10 criagdes
de musica e danca

Todo o ano

Festa das Vindimas

Cortejos tradicionais,
mercado de vinhos,
espetaculos e gastronomia

Palmela Wine Jazz

Feira de vinhos, wine bar,
espetaculos de jazz
Piqueniques nos Vinhedos

Piquenique na vinha
com cesta de produtos
regionais e vinhos

Vindima e Pisa a pé

Visita as vinhas, apanha da
uva, pisa da uvano lagar e
almocos tipicos

Percurso Pedestre Jardins de Vinhas

Pequena Rota (PR) de 11,5 km, passagem pelas castas da

regiao e adegas

Rota das Adegas de Poceirao e Marateca

Visitas e provas, os melhores néctares dos pequenos

produtores

Rota das Vinhas do P6 De comboio de Lisboa a Fernando P

Passeio pelos “jardins de vinhas", provas de vinhos, visitas

guiadas, almoco
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Castelo de Palmela
ENTRADA LIVRE
Informacgdes:

Posto de Turismo

(+351)T.212332122
turismo@cm-palmela.pt

Palmela
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Oferta enoturistica consolida
Torres Vedras como um territorio

Laura Rodrigues, Presidente da Cdmara
Municipal de Torres Vedras

Os 20 quilémetros de costa e paisagens
pintadas por vinhas e campos agricolas
conferem ao concelho de Torres Vedras
uma identidade marcada pela ruralidade.
Com caracteristicas naturais singulares,
Torres Vedras é desde sempre uma zona
vitivinicola por exceléncia, onde a diver-
sidade do clima, dos solos e das castas ex-
plicam a variedade e sucesso dos vinhos
produzidos no concelho. A influéncia do
Oceano Atlantico, que banha a costa tor-
reense, confere aos vinhos aqui produzidos
uma frescura singular. Para além disso, a
constante presenca de humidade maritima,
aliada ao clima temperado e a riqueza dos
solos é, também, um dos fatores que con-
tribui para a produggo de verdadeiros néc-
tares de Baco.

E precisamente esta identidade que,
associada ao espirito empreendedor dos
agentes turisticos da regido, fez crescer o
enoturismo neste concelho do distrito de
Lisboa. Hoje, s8o jd 13 0s espagos promo-
tores do enoturismo no territério que pre-
tendem aliar, a promoc#o dos seus vinhos,
experiéncias que mergulham na autentici-
dade do territdrio e das suas gentes. “Em
Torres Vedras contamos com um conjunto
significativo de produtores que dinamizam
atividades de enoturismo, proporcionan-
do visitas a adegas, passeios pelas vinhas e
provas de vinhos”, elucida Laura Rodrigues,
Presidente da Camara Municipal de Torres
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Vedras. Ancorada na qualidade, a oferta
ndo para de crescer, com a aposta, cada vez
maior, em atividades diferenciadas, como
¢ o caso de passeios pela vinha a bordo de
um carro classico, ou ainda da realizagdo de
brunch’s vinicos que juntam os sabores re-
gionais aos vinhos de produgzo local.

Enoturismo contribui para o
desenvolvimento regional

As vinicolas e os vinhos desde sempre
tiveram uma grande importancia para o
concelho de Torres Vedras, que faz parte da
Rota Oeste do Vinho e foi eleito, em 2018,
“Cidade Europeia do Vinho”. Laura Rodri-
gues reconhece o impacto que atualmente
0 enoturismo tem na economia local e dd
a conhecer o trabalho desenvolvido pela
autarquia com o intuito de promover a di-
namizacgo enoturistica deste territorio e de
dar a conhecer este seu potencial a quem
o visita: “A Camara Municipal de Torres
Vedras tem vindo a apoiar o investimento
privado através da divulgacgio desta oferta,
seja por meio do Guia de Enoturismo e do
Portal do Turismo de Torres Vedras seja
através do convite a produtores locais para
estarem presentes em eventos nacionais e
internacionais. A nivel local, organizamos
eventos de promogdo do vinho, como ¢ o
caso do ‘Vinhos A.Gosto’, um evento que
junta vinho, gastronomia e musica no cen-
tro da cidade, ao fim da tarde, durante todo
o més de agosto”. Para além disso, a rele-
vancia do enoturismo no concelho espelha-
-se ainda no facto de Torres Vedras acolher,
ainda este ano, a sede da AMETUR - Asso-

vinhateiro por exceléncia

A regido Oeste é (re)conhecida
como uma das mais extensas areas
vinicolas de Portugal e o municipio de
Torres Vedras como um dos maiores
produtores de vinho em territdrio na-
cional. Regido de antiquissima produ-
¢do vinicola, ou ndo tivesse sido berco
de uma das primeiras e maiores ade-
gas cooperativas do pais, Torres Ve-
dras pauta-se pela relevancia das suas
vinhas, vinhos e oferta enoturistica.
Nesta edicdo, partaconnoscoadesco-
berta deste territério vinhateiro.

ciacio Mundial de Enoturismo - que visa a
promoc&o do enoturismo a nivel mundial.

Os vinhos de Torres Vedras sdo parte
integrante de uma oferta diversificada que
inclui um rico patriménio histérico e cultu-
ral e um vasto conjunto de equipamentos
como quintas, adegas, restaurantes e lojas
especializadas em vinhos, sem esquecer
os eventos que lhe sfo dedicados. Quer
viaje sozinho, em familia ou com amigos,
ofertas nfo faltam para tornar a sua visita
mais completa e especial. Assim, quando
visitar este territdrio, para além de provar
a gastronomia e o vinho, néo se esqueca de
incluir um passeio pelo litoral do concelho,
que conta com 22 praias, caracterizadas
pela qualidade ambiental e turistica. A visita
ao Centro de Artes e Criatividade de Tor-
res Vedras, ao Museu do Ciclismo Joaquim
Agostinho e ao Castro do Zambujal tam-
bém sdo obrigatérias, sem esquecer as Li-
nhas de Torres Vedras e o Forte de Sio Vi-
cente, importantes simbolos histéricos na
defesa de Lisboa as invasdes francesas. “A
diversidade de paisagens, de patriménio e
de atividades turisticas permitem descobrir
e usufruir do concelho de Torres Vedras de
diferentes formas. Estou convicta de que os
visitantes encontrardo em Torres Vedras
uma experiéncia a sua medida”.
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'n Torres Vedras

Camara Municipal

www.cm-tvedras.pt



Guimaraes é amais
recente apostada
Rota dos Vinhos e do

Enoturismo

A cidade de Guimardes juntou mais de
15 empresarios do setor, entre produto-
res, quintas de enoturismo, restaurantes
e lojas vinicas com o objetivo de afirmar
o territério como uma boa aposta da
Rota dos Vinhos e do Turismo Porto e
Norte de Portugal.

A iniciativa decorreu no ambito da
“roadtrip” que a Rota dos Vinhos e do
Enoturismo estd a realizar pelas regides
do Minho, Douro, Tras-os-Montes e do
grande Porto. Estas iniciativas preten-
dem contribuir para o desenvolvimento
turistico sustentdvel da Regido, através
do aproveitamento do potencial da cul-
tura da vinha e do vinho, associando-o a
notoriedade e posicionamento turistico
do destino Porto e Norte de Portugal.

Apreciadores de enoturismo tém um novo espaco no Douro

1
Breves =

Em agosto, a Sogevinus, que detém marcas como a Calem, Kopke, Burmester, Barros ou a Quinta da Boavista, vai
estrear-se no mundo hoteleiro da regidio duriense com a The Vine House, a primeira unidade de alojamento do grupo
na regido.

Pensada para os verdadeiros apreciadores de enoturismo, a The Vine House oferece onze quartos, todos com vista
para o rio Douro, e cada um deles foi batizado com os nomes dos vdrios talhdes de vinha que compdem a proprieda-

de: Amadiz; Cardanho; Encosta; Tegdo; Rumild; Galeira; Lobata; Candria; Tilieira; Mesquita e D. Pedro.

Vinho verde portugués faz furor nos Estados Unidos

O “The Washington Post”, um dos jornais norte-ame-
ricanos mais conceituados, prestigiou um dos rétulos
nacionais ao recomendd-lo para enfrentar as altas tem-

peraturas que se fazem sentir. Segundo Dave McIntyre,
critico de vinhos do jornal norte-americano, “o calor do
verdo pede vinhos frescos, leves e refrescantes para nos
reanimar e preparar o nosso paladar para a refeicdo que
se avizinha. O vinho verde de Portugal faz exatamente
isso, com um teor alcodlico relativamente baixo, alta
acidez e efervescéncia rapida”.

Esta ndo ¢ a primeira vez que os vinhos portugueses
sdo elogiados além-fronteiras. Na verdade, hd muito
que o valor dos vinhos portugueses ¢ reconhecido in-
ternacionalmente, sendo comum vé-los conquistar im-
portantes prémios e elogios de especialistas um pouco
por todo o mundo.
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Amphora Wine Tour une produtores
de vinhos de talha em roteiro turistico

O Amphora Wine Tour teve inicio este verdo e partiu da iniciativa da Herdade do Rocim.

Com um programa abrangente e interativo, o Amphora Wine Tour ja foi percorrido por dezenas de curiosos em
conhecer esta arte milenar. Das provas de vinhos as harmoniza¢des com os menus vinicos, as tdbuas alentejanas, as
experiéncias nas vinhas ou ainda as atividades para grupos, muitas sfo as experiéncias proporcionadas aos visitantes
que acedem ao mundo dos vinhos de talha.

Best Of Wine Tourism conta com nova edicao

J4 estd a ser preparada a edi¢do de 2023 dos Best Of Wine Tourism. Considerados os 6scares do enoturismo, estes
galarddes premeiam todos os anos equipamentos e qualidade do acolhimento, originalidade e inovagdo da oferta em
diversas categorias: Alojamento; Arquitetura e Paisagem; Arte e Cultura; Experiéncias Inovadoras; Praticas Sustenta-
veis; Restaurantes Vinicos e Servigos de Enoturismo.

Na ultima edicéio, o Prémio Global foi conquistado, na Alemanha pelo Ventozelo Hotel e Quinta, localizado em Er-
vedosa do Douro, S. Jodo da Pesqueira. Este ano o vencedor serd anunciado durante o més de novembro na Argentina.
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—1 Exponor
L— exhibitions

2022

EXPONOR

IDF Fall | 8 - 11 set.sep

Feira de Design e Decoragao
Decoration.and Design Fair

W

Portojoia | 22 - 25 set.sep

Feira Internacional de Joalharia, Ourivesaria e Relojoaria
International Fair of Jewellery, Galdsmithing and Wetchmaking

Concreta | 13 - 16 out.oct

Feira de Arguitetura, Construgao, Design e Engenharia
Architecturs, Construction, Design and Engineering Fait

Eletrica| 13 - 16 out.oct

Exposicio de Material Elétrico e Eletronica
Exhibitiony of Electrical eind Efectromic Material

FIMAP |10 - 12 nov

Feira de Internacional de Maguinas, Acessarios e Servicos
para a Inddstria da Madeira
Intermetfaral Mo hinery, Accessories and Seneces Fair for the Wood tidustry

Maquitex | 10 - 12 nov

Feira de Internacional de Maquinas, Tecnologia e Acessarios

para a Indstria Téxtil, de Confegao, Vestuario e Bordados
Intermationa! Exhibitton of Machinery, Technology and Accessories
far the Textile, Apparel and Embroidery Industries

Maquishoes/Expocouro | 10 - 12 nov

Feira de Maquinas, Tecnologia e Acesscrios para a Inddstria

do Calcado / Feira de Curtumes, Peles e Acessorios
tachines, Technology and Accessories Fair for the Footwear Industry /
International Leather Fair

LISBOA/LISBON

In Beauty | 8 - 10 out.oct

Feira Internacional de Estética, Cosmética e Cabelo
International Aesthetics, Casmetics gnd Hair Fair

Homeing | 29 set.sep - 1 out.oct

Interior Design and Home Living

2023

Bringi

IDF Spring & Export Home | 2 - 5 mar g in g
Feira de Design e Decoragao & Feira de Design e Mobiliario

Decorationand Design Fair & Furmiture and Design Fair P e o p I e
Qualifica| 15 - 18 mar

Feira de Educacao, Formacao, Juventude e Emprego T g h

Education, Training, Youth and Employment Exhibition o e t e r -
Expocosmeética | 1 - 3 abr.apr

Feira de Cosmética, Estética, Unhas e Cabelo

Cosmetics, Esthetics, Nails and Hair Fair o o o
EMAF | 31 mai.may - 3 jun

Feira Internacional de Maquinas, Equipamentos e Servicos para a Inddstria www.exponor.pt/exhibitions/
international Fair of Machines, Equipment and Services for the Industry




A industria nao quer mais

plastico, quer melhor plastico,
recolha, reciclagem, legislacao e
comportamento humano”

Lisboa vai acolher, no dia 17 de outu-
bro, o Plastics Summit — Global Event
2022, um evento transectorial que ira
reunir, em Portugal, os principais sta-
keholders mundiais da cadeia de valor
dos plasticos. Amaro Reis, Presidente
da APIP, da a conhecer um pouco me-
lhor este evento e os seus objetivos
na apresentacgdo de solugées globais,
integradas, inovadoras e sustentaveis
paratodaacadeiade valor das diferen-
tes areas de aplicagdo dos plasticos.

Realiza-se no préximo més de outubro
o Plastics Summit - Global Event 2022,
um evento transectorial que ird reunir,
em Portugal, os principais stakeholders
mundiais da cadeia de valor dos plasticos,
com o objetivo de apresentar solucdes
globais, integradas, inovadoras e susten-
taveis para toda a cadeia de valor das di-
ferentes dreas de aplicacdio dos plasticos.
Fruto de uma organizacdo conjunta da
Associacdo Portuguesa da Industria de
Plasticos (APIP), da Associacdo Espa-
nhola da Industria do Plastico (ANAIP),
da Associagiio Mexicana da Industria do
Plastico (ANIPAC) e da Associacdo Bra-
sileira da Industria do Plastico/Associa-
¢do da Industria de Embalagens Flexiveis
(ABIPLAST/ABIEF), o Plastics Summit
- Global Event 2022, que representa uma
evolugdo da edigdo de indole nacional,
realizada em 2019, apresenta-se este ano
“mais voltada para o mundo” e com o
objetivo de colocar Lisboa no centro
do didlogo entre a industria, as marcas,
o governo, a ciéncia, os ambientalistas
e a sociedade civil na construcio do ca-
minho para um futuro mais sustentavel,
que ¢ precisamente o mote deste evento
internacional.

Para Amaro Reis, Presidente da APIP,
numa altura em que os pldsticos nem
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sempre tém sido noticia pelos melhores
motivos, eventos como o Plastics Summit
- Global Event 2022, que reune todos 0s
elos da cadeia de valor, dando-lhes a opor-
tunidade de partilhar a sua visdo sobre a
atualidade, solucdes e perspetivas futu-
ras, relativamente a utilizacfio do plastico
nas diversas dreas, revestem-se de ainda
mais importancia e pertinéncia. “Nesta
edicdo vamos debater assuntos que sdo
falados na comunicacfio social e na opi-
nido publica, muitas vezes sem a necessa-
ria fundamentacfio cientifica. Queremos
trazer para este Plastics Summit — Global
Event 2022 temas transversais do nosso
dia-a-dia, como a legislacdo, a polui¢do
dos oceanos, o greenwashing e o papel
do plastico na descarbonizago. Por isso,
iremos contar com interlocutores de to-
das as dreas que nos vao permitir analisar
diferentes visdes sobre estes temas. Com
este evento pretendemos no final chegar
aum Position Statement, uma declaracio
que reflita uma visdo global e convergen-
te entre os diversos agentes da cadeia de
valor, apresentando solugdes globais e
integradas que represente um novo para-
digma para a discuss@o e andlise desta te-
matica, assente mais em evidéncias cien-
tificas e menos em percecdes”.

Envolver o maior nimero de entidades
possivel e despertar a atencdo de todos
os stakeholders e grandes marcas para a
importancia de tornar os produtos mais

- G A A
- T T O

apip

Associacdo Portuguesa
da Inddstria de Plastices

www.apip.pt

sustentaveis, desde a sua concecio, ¢ ou-
tro dos principais objetivos deste evento.
“Pelas suas valéncias, estima-se que a uti-
lizagdo de pldsticos continuard a crescer
para fazer face as necessidades do cresci-
mento populacional que se perspetivam
para 2050. O objetivo passa necessaria-
mente por termos melhores pldsticos,
em tornar os produtos mais sustentd-
veis, integrando os aspetos ambientais no
processo de desenho e desenvolvimento
do produto, através do eco-design. Que-
remos despertar para a importancia de
todos os produtos serem desenhados e
produzidos, integrando critérios a pensar
ja na sua durabilidade, reutilizacdo repa-
ragdo e reciclagem. Para que esta etapa
de fim de vida seja bem-sucedida é funda-
mental a agdo de todos os atores, incluin-
do a sociedade em geral, onde a mudanca
comportamental, coletiva e individual,
sera pega-chave para que os recursos se
mantenham na economia e ndo se per-
cam para o ambiente.

Aindustria nfo quer mais pldstico, quer
melhor pléstico, recolha, reciclagem, le-
gislacdio e comportamento humano”.
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Creating a
Sustainable Future

Bring your ideas and don't miss
the opportunity to build up
this commitment for a new

way forward
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Cuidar do proximo e da
preservacao da Terra sao os
pilares distintivos da Fapil

Fernando Teixeira, Administrador da Fapil

A Fapil é uma empresa familiar,
fundada em 1975, 100% portugue-
sa, localizada no concelho de Mafra,
que atualmente produz e comerciali-
za “uma vasta gama de produtos de
utilidade doméstica, pensados para
a higiene e limpeza da casa, trata-
mento da roupa, arrumacéo e orga-
nizacido do lar, tanto no segmento
pessoal, como no profissional. Em
2020, hum claro e continuo respeito
pela preservacdo da Terra, lancaram
uma linha de produtos, OCEAN, que
promove a preservacido dos mares.

Nasceram em 1975, na época em que
as familias vindas de ex-coldnias por-
tuguesas ndo “encontravam forma de
sustento em Portugal”. Perante esta cir-
cunstancia, os fundadores da Fapil, tam-
bém eles recém-chegados de Mocambi-

so s¥MaAis magazine

que “deitaram as maos a obra e deram
inicio aquilo que a empresa é nos dias
de hoje”. Pode-se afirmar que apareceu
no mercado através “do olhar atento de
quem cuida do outro” e de quem pro-
cura dar resposta aos desafios. Com
uma profunda relagdo de respeito e de
preservacdo da Terra, atua em prol da
promogdo de “um presente e um futuro
mais verde”. O CEO desta organizacdo,
Fernando Teixeira, apds a introdugio
da origem e histéria da mesma, afirmou
que estas prioridades se mantém e que
os leva a querer “melhorar e a explorar
novas solucdes, quer de forma continua,
quer de forma disruptiva, procurando o
melhor para o ambiente e para as pes-
soas”.

Com a sustentabilidade como cami-
nho para a vanguarda da marca, procu-

rou-se chamar a atengdo para a questdo
da poluicdo dos oceanos e contribuir
para a eliminac8io da mesma. Para isso,
criaram uma gama de 35 produtos de
limpeza para a casa, a linha OCEAN,
que espelha a “preocupacgdo ambien-
tal”, “ajuda a fechar a torneira e respei-
ta os principios de economia circular”,
uma vez que estes sdo constituidos
“por pelo menos 20% de plastico mari-
timo reciclado, aos quais se adicionam
entre 60% a 80% de outros materiais
reciclados”. Todo este processo de in-
vestigacdo durou cerca de ano e meio.
E pode-se afirmar que o esforgo aca-
bou por ser reconhecido, visto que em
2021, foram premiados com o “Prémio
Produto do Ano”, o que foi um sinal da
“relevancia e do cardter inovador” da
linha.

Inicialmente, a Fapil dedicava-se a
producdo de “vassouras e pincéis de
caiar”, e comercializava “trinchas e es-
covas para dentes, tendo rapidamente
alargado a produgio para o fabrico de
escovas, para o uso domeéstico, pessoal
e industrial, mas também esfregonas
e artigos para casa de banho. Com a
continua aposta na automatizagio e
melhoria dos processos produtivos ao
longo dos anos, bem como a aquisi¢@o
de mdquinas de injecdio de pldsticos,
no inicio do milénio, a empresa au-
mentou consideravelmente a sua capa-
cidade produtiva e o leque de produtos
disponibilizados”. Antes da chegada da
pandemia covid-19, foi desenvolvida
“uma linha de produtos para protecdo
individual e de dispositivos médicos”,
em resposta aos pedidos de “varios
parceiros, pois esses escasseavam por
toda a parte”. Sem nunca imaginar o
que viria acontecer em todo o mun-
do, a Fapil respondeu prontamente de
forma positiva aos apelos que lhe che-
gavam, o que permitiu “colocar o pro-
duto no mercado portugués, de forma
imediata, a precos mais acessiveis a
todos” quando esta se fez sentir em
Portugal.



A génese na sustentabilidade
ambiental e social e a
importiancia do Plastic Summit

A linha OCEAN n#o ¢ a Unica causa
ambiental que a Fapil abraga. O entre-
vistado relata que “ao longo dos anos
tém investido ativamente na sustenta-
bilidade ambiental, introduzindo me-
lhorias constantes nas mais diversas
dreas, desde a utilizacdo de diversos
reciclados, a separacido de residuos, a
central fotovoltaica que produz cerca
de 55% do consumo energético, a utili-
zagdo de iluminacdo LED, a melhoria e
substitui¢do de equipamentos e maqui-
nas por solu¢des mais eficientes ener-
geticamente, entre outros. Para além
disso, sdo “membros fundadores do
Pacto Portugués para os Plasticos com
ligacdo a Fundagdo Ellen MacArthur e

associados da Smart Waste Portugal e
da Quercus”. Esta consciéncia para o
“menor impacto ambiental possivel”
também ¢é transmitida na continua e
duradoura relacdo com a sua carteira
de clientes.

Patrocinadores do Plastic Summit,
Fernando Teixeira, refere que o even-
to “¢ um marco para o conhecimento
cientifico e empirico na drea dos plas-
ticos, o qual potencia a possibilidade da
tomada de decis@o e de escolha devida-
mente informada e consciente por par-
te de cada um”. Considera, ainda, que
“é um ponto de viragem na abordagem
do tema, tendo um papel determinan-
te no sentido de esclarecer e divulgar
o conhecimento cientifico, fomentar
o melhor uso do plastico e orientar o
correto encaminhamento dos residuos,
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de modo a promover a circularidade dos
mesmos e um ambiente mais sustentd-
vel”.

O ponto final da conversa fez-se de
esperanga e balancos. O responsével da
Fapil revelou que, na sua perspetiva, a
melhoria ambiental passa pelo consumo
mais consciente, pela boa utilizagio das
matérias e dos produtos, pela reutiliza-
cdo daquilo que ja ndo satisfaz o seu fim
e, por dltimo, pela frequente reciclagem
do que ndo é possivel reutilizar. Relati-
vamente aos objetivos da organizacdo
para o futuro, adiantou que véo ser “os
de sempre”, mas “adequados a evolucdo
das necessidades e dos desafios”, além
de pretenderem continuar a “ser o mais
sustentéveis possivel, quer a nivel am-
biental quer social, investindo na me-
lhoria continua e na inovacéo”.

ocedn

recycled plastic

www.fapil.pt
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Viesmo resultado.
Com reciclado.

O material reciclado esta naturalmente sujeito a maio-
res flutuacoes de lote que o material virgem. Os Nossos
sistemas e tecnologias de assisténcia inteligente
asseguram um volume constante do fundido e portanto,
consistentemente, produto de alta qualidade, apesar da
flutuacado da qualidade da materia-prima.
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be the first

!-—: GREEN IS MORE
EJ THAN A COLOUR

Saiba mais sobre
Economia Circular.
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Novo Verde trabalha para “desmistificar
e descomplicar” o processo de separacao
e valorizacao de embalagens

Ricardo Neto, Presidente da Novo Verde

Esta no setor da gestdo de residuos
ha cerca de cinco anos, sendo respon-
savel pelarecolhaevalorizagio deem-
balagens e residuos de embalagens. A
Mais Magazine esteve a conversa com
o Presidente da Novo Verde, Ricardo
Neto que destacou a quantidade dere-
siduos reciclados no primeiro semes-
tre de 2022, mas também o papel que
tém desenvolvido para conscienciali-
zar a sociedade para a importancia da
reciclagem do plastico.

De que modo a Novo Verde tem
procurado sensibilizar a comunidade
para a importancia de encaminharem
corretamente os residuos de embala-
gens?

A Novo Verde tenta desmistificar e
descomplicar o processo de separacio
de embalagens nos lares, nas empresas
e no canal HORECA, dando a conhe-
cer, através de acdes de sensibilizacgo,
comunica¢io e do desenvolvimento de
projetos inovadores de deposicdo e de
recolha, as vantagens da reciclagem para
a economia e para o ambiente.

Quantas toneladas de residuos de
embalagens foram recolhidas no se-
gundo trimestre de 2022?

Observando os dados do primeiro
semestre do ano, concluimos que os
portugueses reciclaram mais de 215 mil
toneladas de residuos de embalagens,
ou seja, mais 11 mil toneladas enviadas
para reciclagem, que no mesmo periodo
homdlogo do ano anterior. Este aumen-
to de 6% ¢ reflexo do esforco da Novo
Verde na aposta da sensibilizagdo do
cidaddo para uma correta separagio e
para o desenvolvimento de solugdes que
melhorem o eco design das embalagens
colocadas no mercado.

Fale-nos um pouco mais sobre a
importancia do prémio Novo Verde
Packaging Enterprise Award, que
decorreu no passado més de junho?
Pretendem repetir a iniciativa em
2023°?

O Novo Verde Packaging Enterprise
Award ¢ importante porque permite
incentivar os diversos Stakeholders da
cadeia de valor da Embalagem, nomea-
damente, produtores, distribuidores e
Industria de Reciclagem, para as ten-
déncias de inovagdo neste setor, no
contexto da economia circular e da sus-
tentabilidade. O numero de candidatu-
ras, bem como os projetos de exceléncia
apresentados no ambito deste prémio
levam-nos a decidir lancar uma nova
edi¢dio ainda este ano.

Inovacgdo é uma das palavras-chave
quando se fala em valorizacgio de resi-
duos de embalagens?

A inovacdo pode resolver alguns pro-
blemas existentes ao nivel das embala-
gens. Essa, assente no conhecimento
cientifico e tecnoldgico pode desenvol-
ver tecnologias mais eficientes de tria-
gem e reciclagem de embalagens. Por
outro lado, a inovagdo com foco no de-
senho sustentdvel de embalagens pode
contribuir para facilitar e aumentar a sua
reciclagem.

Na sua opinidio, em Portugal, que
passos faltam dar para serem encon-
tradas solucdes para a reducdo do
plastico?

E fundamental inovar na producio

das embalagens, desafiando o eco de-
sign, projetando as embalagens para a
reutilizagdo e reciclagem no seu final de
vida.

E da opinido que um evento como
o Plastic Summit ajuda a potenciali-
zar a discusséo da importancia da boa
utilizacdo do plastico?

A construcdo de um futuro sustenta-
vel com a presenga do plastico ao servi-
co das nossas vidas sé é possivel se jun-
tarmos os Stakeholders chave do sector
para apresentar e discutir ideias.

Que mensagem gostaria de deixar
a0s nossos leitores sobre a importan-
cia de reduzirem o plastico?

As empresas responsaveis pela coloca-
cdo de produtos no mercado estdo cada
vez mais conscientes e alerta para a im-
portancia de desenhar e conceber bem
as embalagens de pldstico desde o inicio.
Os consumidores exigem cada vez mais
embalagens sustentdveis que permitam
a sua reutilizagfio e ndo causem entraves
na reciclagem. A industria de reciclagem
necessita de residuos de plastico que
permitam fabricar novos produtos para
introduzir na economia de elevado valor
acrescentado. A Unifio Europeia definiu
metas muito ambiciosas de preparacio
para a reutilizacgo e reciclagem. De for-
ma a auxiliar o pais no seu cumprimento
¢ preciso assegurar que cada ator de-
sempenha bem o seu papel.

O que podemos esperar para o futu-
ro da Novo Verde?

A Novo Verde estard sempre do lado
da solugdo que promova a transparén-
cia, a concorréncia, a inovagdo, o eco
design, a reciclabilidade e a economia
circular das embalagens.

NovVoVv:

1% e Embalagens

www.novoverde.pt
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- . Iniciativa TransforMAR
Oficina “REplastificAR+ -rumo :
F - Circular™ cria escultura
ar.conomia uircuiar - em com plaStICO eredes
destaque no Ocean Spirit recolhidas do mar
A Tejo Atlantico marcou presenga, de 16 a 24 de julho, no Santa Serd possivel contemplar até ao final do
Cruz Ocean Spirit com a Oficina “REplastificAR+. verdo, na cidade de Nazaré, uma escultura
feita a partir de pldsticos e residuos encon-
A iniciativa teve como principal objetivo sensibilizar para a ado- trados ao longo da costa portuguesa pela
¢do de comportamentos ambientalmente sustentaveis, para a re- Brigada do Mar, e de redes de pesca perdidas
dugdo do consumo de embalagens e o seu correto encaminhamen- no oceano e recolhidas pela Marinha Portu-
to para reciclagem, evitando que acabem na rede de saneamento guesa.
ou no mar. Ao longo de nove dias, a Oficina “REplastificAR”, pro-
curou aproveitar e dar nova vida aos detritos pldsticos que se en- A obra, da autoria da artista pldstica Soraia
contram nos areais das nossas praias. Domingos, estd instalada ao lado do estddio
desportivo da praia e pretende sensibilizar
toda populacdo para a poluicdo dos oceanos.

Portugal em sexto lugar no indice internacional de
gestao dos plasticos

Segundo o estudo Plastic Management Index, elaborado por investigadores da Universidade de Aveiro, Portugal
ocupa a sexta posi¢do num ranking internacional sobre a gestdo dos plasticos.

Nesta avaliagdo, que segue a metodologia elaborada pela Economist Impact em colaboragio com a Fundagio Ni-
ppon, o pais obteve uma pontuagéo “muito alta” de 76,8 e posiciona-se no grupo de paises lideres. A lista de 26 nagdes
¢ encabegada pela Alemanha (87,4), seguida do Japdo (84,5) e da Franga (78,9).

s4 4¥MaAis magazine
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“0 setor dos plasticos em Portugal retine
todos os ingredientes para o sucesso desta tao
imperativa transicao”

Em funcionamento desde 2001, o
PIEP - Pélo de Inovagdo em Engenha-
ria de Polimeros assume como objetivo
primordial dar uma resposta de exce-
Iéncia na entrega de produtos e servi-
¢os, orientada as necessidades de I&D+i
das empresas do setor dos plasticos e
afins. Numa edicdo dedicada ao Plas-
tic Summit, fique a conhecer um pouco
melhor esta infraestrutura uUnica em
Portugal e o seu importante contribu-
to para a inovacao do tecido produtivo
nacional e internacional do setor dos
plasticos.

“A forte colaboracéio do DEP da Univer-
sidade do Minho com o meio empresarial
do setor dos plasticos e compdsitos, cedo
apelou a necessidade da criacio de uma
infraestrutura, capaz de responder as ne-
cessidades de I&D+i das empresas nacio-
nais com um forte pendor de exportacgo, a
operarem num mercado global altamente
competitivo ao nivel do custo, da quali-
dade e da inovacgo”, comeca por explicar
Claudia Cristévéo, Diretora Geral do PIEP.
Ao longo de mais de duas décadas de exis-
téncia, o PIEP tem vindo a consolidar-se
enquanto parceiro de referéncia para a
inovagdo, cumprindo e aprimorando a sua
missdo, assente num conjunto de ativi-
dades principais ao nivel da investigacio,
desenvolvimento e inovacgo, transferéncia
de tecnologia, consultadoria técnico-cien-
tifica, formac#o e prestaciio de servicos.

Movido pelos valores do conhecimento,
cooperacdo, qualidade, ética, sustentabili-
dade, inovacdo e pelo lema de “Converter
Ideias em Produtos”, o PIEP desenvolve a
sua atividade em iniimeros setores de apli-
cacio, através do desenvolvimento de pro-
dutos e tecnologias inovadoras, com eleva-
dos niveis de integracgo e funcionalidade,
visando “evidenciar a capacidade enddge-
na nacional de responder prontamente as
tendéncias do setor e a desafios especificos
de inovacdio e, simultaneamente, contri-
buir para o refor¢o da competitividade das
empresas e para o desenvolvimento so-
cioeconémico nacional”.

Plastico - um setor em transicio

O pléstico desempenha um papel ttil na
economia e tem aplicacdes essenciais em
muitos setores. Porém, a sua utilizacio em
aplicagdes de curta duragdo que nio sdo
concebidas para serem reutilizadas ou re-
cicladas de forma eficaz torna os seus pa-
drdes de producdo e consumo ineficientes
e lineares. Sendo o PIEP uma institui¢do de
referéncia nas solugdes apresentadas para
este setor, tem procurado desmistificar o
uso do plastico em embalagens ou noutras
aplicacdes e para impulsionar a transicio
para a economia circular.

O desenvolvimento de produtos em po-
limeros e compdsitos tem evoluido para
solu¢des de elevada integracdio, funcio-
nalidade, design inteligente, baixo peso,
customizagdo e consequente elevada com-
plexidade produtiva. Para além da elevada
complexidade técnica e tecnoldgica, a ca-
deia de valor do setor dos pldsticos encon-
tra-se em profunda alteracdo. A vertente
da economia circular tem tido um papel
central na histéria e estratégia atual e fu-
tura do PIEP, tanto no capitulo da circula-
ridade pelo design de materiais e produtos,
como da circularidade pela reciclagem e
da circularidade pelas matérias-primas al-
ternativas. “E extremamente importante
que a sociedade tenha um conhecimento
generalizado dos beneficios dos pldsticos e
de que forma a sua utiliza¢fio responsével
pode ajudar a transformacéio do mundo em
que vivemos. Reduzir, reutilizar e reciclar
sdo hoje as palavras de ordem”.

Para Claudia Cristévdo, o setor dos
plasticos em Portugal, tendo como base
o conhecimento cientifico e tecnolégico
existente, a capacidade e vontade das em-
presas e o envolvimento responsével da so-
ciedade civil “retine todos os ingredientes
para o sucesso desta tdo imperativa tran-
sicdo”.

Projeto Better Plastics

O tema da sustentabilidade ambiental

¢ particularmente familiar e sensivel ao
PIEP. Neste contexto importa referir que
o PIEP ¢ coordenador cientifico daquele
que ¢é considerado o projeto mobilizador
do setor dos plésticos para a economia cir-
cular em Portugal, o “Better Plastics”, que
tem como missdo alavancar a transicio
do setor dos plésticos para uma econo-
mia mais circular e neutra em carbono. “O
projeto surgiu de uma iniciativa da APIP,
que permitiu mobilizar o setor privado, as
autoridades nacionais, as universidades e
os cidaddos visando assim contribuir para
que Portugal possa atingir os objetivos da
Economia Circular Europeia de reduggo
das emissOes de gases com efeito estufa, de
maior eficiéncia de recursos e da criacéio de
emprego”, explica Bruno Pereira da Silva,
Coordenador da 4rea de Economia Circu-
lar e Ambiente do PIEP.

O projeto tem como promotor lider a
empresa VIZELPAS e a coordenagZo cien-
tifica do PIEP, e ambiciona assegurar a sus-
tentabilidade da nova cadeia de valor do
setor dos pldsticos em Portugal, através da
criacdo de uma estratégia de I&D+i, voca-
cionada para o desenvolvimento de novos
materiais, produtos, processos tecnoldgi-
cos e servicos, que respondam aos desafios
atuais e de futuro e assegurem a circulari-
dade dos plasticos. “O Better Plastics cons-
titui-se como um verdadeiro ecossistema
de inovacdo, contando hoje com mais 52
entidades, entre empresas do consdrcio,
entidades do advisory board e membros
associados, que se encontra a desenvolver
17 produtos, 15 materiais e cinco sistemas
tecnoldgicos, 0s quais permitirdo alavancar
a transicdo do setor para a economia circu-
lar”, afirma Bruno Pereira da Silva.
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Projeto “Adegas com residuos circulares” d4 “novavida’ aresiduos
de plistico gerados nas adegas do Alentejo

Uma iniciativa da Comissdo Vitivinicola Regional Alentejana (CVRA), o projeto “Adegas com residuos circulares”,
vai permitir reciclar e transformar em novos produtos os residuos de plastico gerados nas adegas da regido.

O projeto piloto que integra o Programa de Sustentabilidade dos Vinhos do Alentejo (PSVA) resulta de uma par-

ceria com a empresa intermunicipal Gesamb - Gestdo Ambiental e de Residuos, responsavel pela gestéo de residuos
urbanos do distrito de Evora, e com a Silvex, que opera na area dos plasticos e papéis.
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Marca de sapatos
vegan jd retirou

quase tres
toneladas de
plastico das praias
portuguesas

A LENNA foi criada em 2021 por
trés amigos e desde entdo ja contri-
buiu para retirar quase trés tonela-
das de plastico das praias, mais de
80 mil beatas das ruas de Portugal,
plantar 69 arvores, ajudar a alimen-
tar 74 animais de estimag?o e a criar
30 maternidades para peixes em
vias de extingdo.

Produzidos a m&o, em Portugal,
os sapatos LENNA j4 andam nos
pés de milhares de pessoas que, por
cada compra, contribuem direta-
mente para uma destas causas So-
lidarias, através das parcerias que a
marca tem com cinco associagdes: a
Oceanos Sem Plastico, a Zero Was-
te Lab, a ANEFA, a SOS Animal e a
Quercus.
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Ministro do Ambiente defende que transicao
energetica e protecao ambiental devem ser
“responsabilidade coletiva”

Duarte Cordeiro, Ministro do Ambiente e da A¢do Climética de-
fendeu recentemente que as responsabilidades de dimensdo am-
biental ndo sdo apenas da competéncia do setor, sendo cada vez
mais importante apelar ao contributo da sociedade para que sejam
alcancadas as metas ambientais.

Apesar de Portugal ter sido pioneiro ao declarar a inten¢ao de ser
neutro em carbono até 2050 e de ter estado “na linha da frente” quer
na assinatura da Lei do Clima, a nivel europeu, quer na aprovagao
no Parlamento da Lei e Bases do Clima, ainda sdo muitos os desafi-
os existentes e a ultrapassar, sobretudo, no que diz respeito a gestao
e reutilizacdo de residuos, capacidade de reciclagem dos mesmos,
gestao de recursos hidricos e ao tratamento de dguas residuais.
Para que os objetivos ambientais sejam cumpridos e os desafios ul-
trapassados, Duarte Cordeiro refor¢a a importancia de “contar uns
com os outros” e de “contagiar a sociedade para progressivamente
as pessoas sentirem que a dimensdo ambiental nio é apenas uma
das entidades que trabalham a partir do ambiente, mas uma re-

Duarte Cordeiro, Ministro do Ambiente sponsabilidade coletiva de toda a sociedade e toda a economia”.
e daAcgdo Climética

Fonte: www.ecosapo.pt




O Mundo esta repleto de desafios e em
matéria de Reciclagem hd, como sabe-
mos, ambiciosas metas nacionais e eu-
ropeias, e tantos outros pactos e com-
promissos sectoriais para cumprir.

Os desafios sdo exigentes e convo-
cam-nos para uma responsabilidade
conjunta, ja que ha urgéncia para agir,
perante o alarme das alteragoes climati-
cas e a necessidade de mitigar o impac-
to da atividade humana no Ambiente.
Os poderes publicos, as empresas, a
ciéncia e a academia, mas também os
consumidores, todos somos protag-
onistas. Nesta historia, o papel da So-
ciedade Ponto Verde tem sido, por um
lado, acelerar a mudanga e, por outro,
promover a inovagao, procurando solugdes para “rein-
ventar” as embalagens.

Em 25 anos de atividade, foram recolhidas mais de 9 mil-
hoes de toneladas de embalagens nos cerca de 70 mil eco-
pontos que ja “pintam” o pais de amarelo, azul e verde,
possibilitando que estes residuos sejam enviados para re-
ciclagem.

Investimos mais de 13 milhdes de euros (M€) em 46 pro-
jetos de I&D, num €OmMpromisso com a inovagao, tecnolo-
gia e o desenvolvimento, e mais de 55 M€ em campanhas
de comunicagio.

Hoje, 9 em cada 10 portugueses assumem que fazem a
separacao de embalagens, no que consideram ser o seu
maior contributo para ajudar o Ambiente.

Séo indicadores que mostram a dinamica da Sociedade

Ana Isabel Trigo Morais,
CEO Sociedade Ponto Verde

Ponto Verde, num trabalho conjunto
com os diferentes agentes da cadeia
de valor, embora cientes que é possivel
fazer mais, melhor e diferente.

A Reciclagem de embalagens no setor
do pos-consumo, com excecao do
vidro, ¢ o tnico fluxo de residuos ur-
banos a cumprir com as metas nacio-
nais, mas a ambigdo é grande: chegar a
65% de reciclagem de todas as embal-
agens colocadas no mercado nacional
até 2025 e de 70%, até 2030.

E obrigatdrio que o conhecimento cir-
cule, que existam mais campanhas de
sensibilizagdo e comunicagdo de prox-
imidade, mas também que se criem
novos modelos de negdcio, servicos e
produtos mais verdes, mais digitais e mais eficientes.

S6 assim se incentiva a mudanga na forma como consum-
imos e descartamos os residuos e se adotam comporta-
mentos mais inteligentes e responsaveis.

O nosso apelo é que se tratem melhor os recursos natu-
rais, através da valorizagdo dos residuos e da reciclagem,
desviando de aterro recursos e matérias-primas que te-
mos obrigacao e necessidade de valorizar, promovendo
uma efetiva Economia Circular no setor dos residuos.

Ana Isabel Trigo Morais, CEO Sociedade Ponto Verde

socledade
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"Esperanca” no “tudo” que sera

0 setor energético em Portugal

Quitéria Antdo, Presidente da Associagdo Portuguesa de Operadores de Residuos para as

Bioenergias

A presidente da Associagdo Portu-
guesade Residuos para a Bioenergia
(APOREB), Quitéria Antdo, defende
uma estabilidade legislativa que ndao
coloque entraves a atividade dos
seus associados. Estamos a falar de
um setor que representa ja 1% do
PIB nacional.

Ja diz o provérbio popular portugueés:
a esperanca ¢ a ultima a morrer. E é
com este pensamento bem vincado que
¢ langado o pontapé de saida da con-
versa entre a Mais Magazine e Quitéria
Antdo, Presidente da Associagdo Por-
tuguesa de Residuos para a Bioenergia
(APOREB). A Engenheira avaliava o fu-
turo do setor energético em Portugal, e
nas suas palavras, esse pode ser “tudo,
ou pouco”. Ora, este balancear de in-
certeza na opinifo da entrevistada vai
depender das “politicas” que forem de-
senvolvidas no pais ao longo do tempo.

Rumo & concretizagdo do “tudo” e
nio ao “nada” estd alinhado o traba-
lho que ¢ desenvolvido pela APOREB,
que se destina a produgio de biocom-
bustiveis com zero emissio de CO2, e
cujos objetivos sdo claros e prendem-
-se, em termos praticos, na promog¢do
“da recolha seletiva eficiente de dleos

60 sEMais magazine

alimentares usados nos sectores Ho-
ReCa, Industrial e Doméstico.” Atual-
mente, esta associacdo sem fins lucra-
tivos, que agrega “entidades privadas,
singulares ou coletivas” tem uma re-
presentacdo, “quando reportada ao
ano de 2021, de cerca 1% do PIB”, logo
tem importancia no desenvolvimento
econdémico do pais e na geragéo de no-
vos postos de trabalho, e os “os seus
associados representam mais de 70%
da recolha nacional”.

Questionada sobre os desafios que
os Operadores de Gestdo de Residuos
para a Bioenergia enfrentam na realiza-
¢do das tarefas do dia, Quitéria Antdo
enumera a “falta de incentivo ao inves-
timento, devido a pouca estabilidade e
ineficiéncia na aplicacdio da Lei”, por-
que “hoje pode-se fazer, amanhd néo
se sabe.”

A responsavel pela APOREB, em jeito
de remate, aponta com otimismo o fu-
turo da organizacdo que gere e diz que
o posicionamento da mesma na cadeia
de valor permitir-lhes-4, a muito curto
prazo, caso as politicas nacionais assim
o proporcionem, uma importancia vi-
tal na producdo de outras bioenergias,
nomeadamente na produgio de biogds

e de eletricidade a partir deste, dada “a
relacio intrinseca da produgio de resi-
duos biodegradaveis nas fontes de pro-
ducdo de dleo alimentar usado.”

Colocar o setor dos residuos
como uma “industria
de primeira linha”

Quitéria Antdo, relativamente ao up-
grade do setor dos residuos, reforca que
a legislacdo portuguesa ¢ um entrave,
apesar de existirem recicladores portu-
gueses, de todos os fluxos de residuos,
“fortes e com nervo para serem grandes
investidores”. Nesse sentido, também
esclarece que existe um grande acu-
mular de “custos administrativos, que
delapidam riqueza e eficiéncia aos pro-
cessos de reciclagem.” A prépria ainda
acrescenta que ¢ impossivel “investir,
sofisticar e obter valor acrescentado
quando um empresdrio, para adquirir
um equipamento, tem que pedir por fa-
vor ao Estado que lhe aprove um licen-
ciamento que, em alguns organismos
demora, por razdes completamente
indiscritiveis em termos legais, quatro
ou mais anos a ser concedido”. E de-
pois disso acontecer, “se ndo falir antes
de comegar a laborar, pode deparar-se
com outras alteracOes legislativas ines-
peradas, na cadeia de valor, que podem
alterar a sua posi¢cdo no mercado de
forma dramatica.”

NAPOREB

ASSOCIACRD PORTUGUESA DE OPERADORES
DE RESIDUDS PARA AS BIDENERGIAS

aporeb.eu
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EcoMovimento ajuda-o a “reutilizar
hoje para melhorar o amanha”

A EcoMovimento nasceu em 2011 e
desde a sua génese dedica-se a ope-
racio e gestdo de dleos alimentares
usados, com o objetivo de os valorizar
e renovar, transformando-os em bio-
combustivel. Fique a conhecer nesta
edicdo da Mais Magazine a empresa
portuguesa que quer tornar o habito
de reciclar dleo alimentar tio comum
como o de reciclar vidro, cartdo ou
plastico.

A empresa que lhe damos a conhecer
nesta edi¢do nasceu na cidade de Gui-
mardes ha 11 anos. Falamos da EcoMo-
vimento, um operador licenciado para a
gestdo de residuos que atualmente de-
senvolve a sua atividade em trés grandes
setores: HORECA, industrial e domés-
tico. Com um raio de atuacdio que vai
desde Leiria até ao Norte de Portugal,
com maior incidéncia nos distritos de
Braga e Porto, a EcoMovimento proces-
sou em 2021 cerca de 1.200.000 litros de
Oleo alimentar usado, o que representou
um crescimento de 40% face aos valores
alcangados no ano de 2020.

O que para muitos ¢ lixo, para a Eco-
Movimento é um bem precioso que
pode e deve ser valorizado e reciclado.
A verdade é que os dleos alimentares
foram durante muitos anos eliminados
de forma incontrolada, provocando im-
pactos negativos de grande escala em
varias frentes. Consciente desta reali-
dade e da importancia de apresentar
servicos e solucdes capazes de dar res-
posta a esta problemdtica, a empresa
vimaranense dispde de um sistema de
recolha de 6leos alimentares usados no
setor HORECA e industrial. Pode pa-
recer utdpico, mas na grande maioria
das ocasides basta um contacto para o
servico de recolha ser agilizado neste
setor. “Apuradas todas as necessidades
do estabelecimento e registada toda a
informac@o base do contacto, o servico
de recolha fica pronto a ser agendado”,
explica Hugo Rocha, gerente da EcoMo-
vimento. Com o objetivo de proporcio-
nar um servico cada vez mais acessivel,
préximo e descomplicado a todos os
seus clientes, a empresa tem disponivel

a app EcoMovimento que permite, entre
outras funcionalidades, solicitar e agen-
dar recolhas de Oleos alimentares usa-
dos, consultar o histérico de recolhas ou
consultar e fazer download das e-GAR
emitidas.

Se pretende enviar para reciclagem o
Oleo alimentar que utiliza na sua cozi-
nha, a EcoMovimento tem também dis-
ponivel uma rede de oledes distribuida
em varios pontos do pais, destinada a re-
colha dos 6leos alimentares domésticos.
Lancado em 2020, o oledo Gota, exclu-
sivo da EcoMovimento, estd ja presen-
te em mais de mil postos de recolha.
Se tem um deles perto de si, o processo
¢ muito simples, como explica Hugo Ro-
cha: “Depois de arrefecido, o éleo deve
ser transferido para uma embalagem de
plastico, fechando-a o melhor possivel.
Concluido este processo, a embalagem
com dleo estd pronta a ser colocada no
oledo”.

Assim que recolhido, pela equipa da
EcoMovimento, o éleo chega as suas ins-
talacGes onde é submetido a um proces-
so fisico (filtracdo e decantacdo), livre
do uso de quimicos, permitindo atingir
um nivel de qualidade 6timo para depois
ser reencaminhado para a industria pro-
dutora de biocombustivel. “Prolongar
a cadeia de valor de uma matéria que
outrora seria desperdi¢ada ¢ um dos
pontos fulcrais da reciclagem de 6leo ali-
mentar usado. E possivel obter produtos
renovaveis com base numa energia mais
limpa, sustentdvel e ecolégica”.

A missdo da EcoMovimento ndo pas-
sa apenas pela procura continua na me-
lhoria do ambiente, mas também pela
sensibilizacdo de que todos temos uma
responsabilidade ambiental e social.
“Acreditamos que as condigdes que os
nossos oledes ddo aos cidaddos para
reciclarem o seu dleo alimentar usado
representa ja uma forca capaz de unir
esforcos em torno desta causa”. Nesta
missdo, a EcoMovimento ndo esquece
as criangas e a capacidade que tém em
desenvolver e implementar um héabito
junto das suas familias, e, por isso, des-
de muito cedo, a empresa desenvolveu o

Projeto Escola, disponibilizando oledes
que possibilitam incutir o hdbito da reci-
clagem junto dos mais novos. “Defende-
remos sempre que reciclar é para todos,
independentemente da idade”.

Falar da EcoMovimento ¢ falar de
uma empresa focada na sustentabilida-
de do planeta, que promete no futuro
continuar a apostar no desenvolvimento
dos melhores e mais completos servi-
cos. “O foco da EcoMovimento, no que
diz respeito ao canal HORECA e indus-
trial, passard sempre por aprimorar as
metodologias no servi¢o que permitam
aumentar a qualidade do mesmo. Para
o setor doméstico, assumimos que criar
melhores condi¢des para areciclagem de
6leo produzido na casa dos portugueses
¢ o maior e mais importante desafio”.

ecomovimento
www.ecomovimento.pt
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ETSA: o
importante ativo
dos subprodutos

de origem
animal “numa
pura economia
circular”

A ETSA pretence ao grupo SEMAPA - um dos principais
grupos industriais portugueses - e efetua o rendering de
subprodutos de origem animal com postos industriais nas
cidades de Loures, Coruche e Famalicido e locais de apoio
logistico como aquele que esta situado em Vila Nova de
Gaia. Hoje em dia, é composta por sete empresas, mas to-
das elas “operam na area da economia circular”, focadas
em produtos para a “alimentacéio animal, humana, aqua-
cultura, fertilizantes, producio de biodiesel, indtstria far-
macéutica, cosmética e setor dos curtumes”. Além disso,
possui um “carater exportador forte”, com um “intervalo
de exportacgoes que oscila entre 40 a 60% da producao”, e
um principio sustentavel enraizado em toda a logistica.

Tem que se desbobinar a cassete aos anos 70 do século XX
para chegar as origens da ETSA. Atualmente esta entidade de-
dica-se “a recolha anual de 130 mil toneladas de trés grandes
conjuntos de matérias”, nomeadamente as “de origem animal,
os Oleos alimentares usados e por ultimo as capsulas de café”,
aquela que ¢ a mais recente aposta da empresa. A prestagio
didria da sua atividade tem como grande objetivo “recuperar
produtos que, caso ndo fossem corretamente tratados, aca-
bariam em aterros ou em incineradoras, existindo assim uma
perda de ingredientes passiveis de serem reutilizados e poden-
do até causar risco para a saude publica”. Ou seja, “tudo isto é
uma pura economia circular”, afirma José Santos, administra-
dor desta organizacgo. O préprio acrescenta que os subprodu-
tos “sdo gerados ao longo de toda a cadeia de valor da carne
e do pescado, desde as exploragdes pecudrias, passando pelo
abate e pela desmancha e inclusive no retalho e na moderna
distribuicdo”.

Ao longo dos anos tém tentado construir “varios caminhos
de desenvolvimento para que os servigos sejam cada vez mais
sustentaveis”. Em termos de logistica, estdo a investir “em
viaturas com combustiveis alternativos, de gas natural” e s
ndo foram para a opg¢éo elétrica na frota de viaturas pesadas,
“porque o nosso padréo de deslocacdes ainda néo é compativel
com a tecnologia atual dessa solucéo (...), mas assim que esse
momento chegar estaremos na linha da frente.” J4 nas fabricas,
estdo a desenvolver “estratégias de racionalizaciio de consu-
mo de 4gua e energia, bem como de diversificacdo dos tipos
de combustiveis. Exemplo disso ¢ a aposta que vio fazer em
energia solar e o consequente investimento na renovacio do
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José Oliveira, Administrador da ETSA

parque de equipamentos para possuirem “as tecnologias mais
recentes, as menos dispendiosas, do ponto de vista energético,
e as mais eficientes”. A par disso, e seguindo de forma escru-
pulosa o cumprimento dos normativos legais que sio cada vez
mais exigentes, também se encontram a terminar um proces-
so profundo de restruturagio das estacdes de tratamento de
4guas residuais. Em paralelo aos processos produtivos, tam-
bém os produtos sdo “certificados por entidades externas,
nomeadamente de cariz europeu”. Essas certificagdes sdo um




ganho de confianca para a ETSA, porque garantem a fiabi-
lidade ambiental dos seus produtos, mas também para os
clientes, “uma vez que pretendem assegurar que o seu for-
necedor, na sua metodologia, assume a ética de economia
circular e ndo estdo a “lesar o meio-ambiente”, se compra-
rem e utilizarem determinadas matérias-primas.

O cinto apertado ao nivel do controlo de
qualidade e os “frutos” na inovacédo

José Santos assegura que todas as atividades que operam
sdo “exaustivamente reguladas” pela DGAV - Dire¢éo Geral
de Alimentacfo Veterindria e APA - Associacio Portuguesa
do Ambiente. Asregras “vdo desde o tipo de viatura” a uti-
lizar para executar o transporte do subproduto - e aqui ndo
se pode “misturar o subproduto perigoso com o nio peri-
goso” — aos sites industriais, “onde ¢ assegurado o cumpri-
mento das diversas regras associadas aos processos produ-
tivos, das regras de emissdes e das boas praticas ao nivel
de condi¢des de higiene e seguranca, até aos laboratérios
onde ¢é feito um acompanhamento quase online ao nivel do
controlo de qualidade”. Este conjunto de normas servem
essencialmente para que o “ingrediente no seu estado final
seja considerado aprovado para colocacdo nas industrias
que dele necessitam”.

O administrador conta entusiamado que no campo da
inovacdo também tém atingido marcos importantes, ten-
do “diversos projetos Portugal 2020, submetidos e apro-
vados” e mais recentemente submeteram “candidaturas
ao PRR relacionadas com futuras unidades de produgio”,
que ajudam a ETSA a aproveitar melhor o seu “know-how”.
Um exemplo concreto dessa aposta é o lancamento de uma
nova fabrica que se encontra neste momento a ser cons-
truida e que “dentro de 14 meses trard para o mercado um
produto inovador e com potencial de exportacdo”. Um
“desejo” que comecou a ser preparado em 2017 e “resultou
num projeto de inovagdo produtiva Portugal 2020 entre-
tanto aprovado”.

Para remate da entrevista, o responsavel desta empresa
destaca que o futuro da mesma passa por “dois caminhos”.
Em primeiro lugar, o de “aproveitarmos cada vez melhor

Vista aérea do site industrial de Coruche
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Vista aérea do site industrial de Loures

os ingredientes que passam pelas nossas maos, através da
sofisticagfio do processo de rendering”, extraindo os pro-
dutos “na sua forma mais pura” e isto pode ser concreti-
zado com a nova fabrica; e em segundo ao fazer “crescer a
atividade, tanto por raio de atuagdo geografica, como por
alargamento do espectro de produtos que trabalhamos”.

O aliviar das medidas as proteinas
animais transformadas

Ao final de uma hora de conversa também houve tempo
para falar sobre o alivio de algumas das anteriores proibi-
¢des no uso de subprodutos animais para a alimentagdo
de algumas espécies, levada a cabo pela Unido Europeia.
Acerca deste assunto, José Santos refere que para além do
claro “beneficio no incremento dos ingredientes utilizados
para a alimentacio de diversas espécies”, hd uma mais valia
econdmica, pois com o “sourcing local” as matérias-primas
“evitam viagens intercontinentais para chegar a Europa,
com ganhos ambientais dbvios, através da reducéo da pe-
gada carbdnica e permitindo ainda a Unido Europeia um
maior equilibrio da balanga comercial.”

= UQ.

Proteina e Energia

www.etsa.pt
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“A Reciclimpa
quer limpar
o que esta

No ano em que nos despedimos do milénio anterior
nasceu, no Algarve, a Reciclimpa, empresa pioneira em
Portugal no tratamento holistico dos éleos alimentares.
Gragas a uma variada gama de servigos, a vasta experién-
cia no ramo e a uma relacio de proximidade e confianca
com todos os seus parceiros, a Reciclimpa ajuda hoje em-
presas e familias a garantir o futuro e sustentabilidade no
nosso planeta.

Foi pelas maos de Fernando Jerénimo e Ana Bento que
nasceu, no ano 2000, a Reciclimpa. Empresa algarvia que se
dedica ao tratamento holistico dos éleos alimentares usados.
Criada com o propdsito de dar resposta a caréncia sentida,
a época, no mercado por este tipo de servicos, a Reciclimpa
ajuda hoje milhares de empresas e familias a utilizarem o éleo
alimentar de acordo com os requisitos legais e ambientais e a
dar a estes residuos um destino seguro.

RECICLIMPA

Racichgem de Reudoos Doombice ¢ fodur 2, L

Ampla gama de servigos garante a indudstria
alimentar e domésticos uma agio global

Por forma a dar uma resposta adequada as necessidades
do mercado, durante os seus mais de 20 anos de existéncia,
a Reciclimpa estudou e desenvolveu vérios servi¢os solici-
tados pela industria alimentar na drea da higiene, limpeza
e reciclagem de dleos e gorduras alimentares, apresentando
hoje ao mercado um servigo global, marcado pela qualidade
e prego competitivo. “O trabalho da Reciclimpa ¢ feito de
acordo com as necessidades dos nossos clientes e pretende
ser o mais global possivel”, explica Fernando Jerénimo. Este
trabalho comeca, muitas vezes, no aconselhamento do dleo
que melhor se adapta a cada cliente, passa pela monotoriza-
cdo da sua qualidade, através de testes regulares aos compos-
tos polares (usado como indicativo do momento em que o
6leo deve ser filtrado ou descartado); pela filtragem do 6leo,
que contribui ndo apenas para prolongar a vida do 6leo, mas
também para assegurar a sustentabilidade do planeta, uma




vez que permite a poupancga de dgua destinada a produgio
de sementes de girassol; pela troca e limpeza dos filtros de
exaustio e fritadeiras; e termina na recolha dos éleos alimen-
tares usados. Depois de recolhidos, os 6leos sdo encaminha-
dos para as instalagdes da empresa, devidamente licenciadas
para o armazenamento tempordrio e tratamento mecanico
destes residuos. L4 séo filtrados, sendo-lhes retiradas toda a
humidade e impurezas, e posteriormente encaminhados para
empresas produtoras de biodiesel.

Atualmente, para além dos mais variados servigos presta-
dos a empresas do setor alimentar e turistico, a Reciclimpa
tem diversos protocolos para a recolha de dleo alimentar
doméstico usado, tendo neste momento, mais de 270 oledes
distribuidos em 12 municipios do Algarve. Quem deseje reci-
clar o éleo alimentar doméstico usado apenas devera coloca-
-lo num recipiente de plastico, certificar-se de que esta bem
fechado e levé-lo até um dos oledes espalhados pela regido
algarvia. O resto fica a cargo da equipa da Reciclimpa.

Consciencializacdo ¢ a chave para
um mundo mais sustentavel

A reciclagem de 6leo alimentar usado e de outros residuos
entrou no mundo dos portugueses hé cerca de duas décadas,
mas ainda € necessdrio reforcar a importancia da separacéo
de residuos na atualidade. Apesar de uma grande evolucdo,
para Fernando Jerénimo ainda sdo muitos os cidaddos que
ndo se deixaram convencer pelos apelos e que ainda pensam
que os seus atos nio tém efetivas consequéncias para o meio
ambiente: “As pessoas tém que ser educadas neste sentido.
Ainda ha muita gente que, infelizmente, ndo da aos dleos ali-
mentares usados o seu devido destino e, simplesmente, os
despeja nos canos de esgoto. Esta mentalidade tem de mudar
e essa mudanca pode comecar, desde cedo, nas escolas”.

Futuro traz novos investimentos e mais inovacio

Com mais de duas décadas de existéncia, a Reciclimpa é
uma referéncia no seu setor de atividade. Tendo sempre por
base a inovacdo, exceléncia, determinacdo e profissionalis-
mo, a empresa promete ndo parar. “Este ano estd a ser um

biente.egradece

favor, o

ano de grande investimento, em pessoas, na nossa frota e em
novos equipamentos”, elucida.

Com a inovagio no seu ADN, a Reciclimpa tem vindo a
apostar progressivamente na melhoria das suas instalacdes
e processos de tratamento. Tudo isto com um simples obje-
tivo: responder as necessidades dos seus clientes e desenvol-
ver servigos e produtos de qualidade. “Estamos a trabalhar
com parceiros ingleses e vamos montar ainda este ano uma
estagdio de tratamento de 6leo”. Para além disso, a empresa
algarvia tem ainda em mé&os uma grande novidade que pro-
mete revolucionar o mercado em termos ambientais e de
poupanca. “Falamos de um recuperador de gorduras, capaz
de retirar o 6leo e gorduras dos residuos antes que entrem
no esgoto. Para além disso, estamos também a desenvolver
outros equipamentos que vdo revolucionar a limpeza das
condutas das hottes e dos sistemas de exaustio de gorduras e
reduzir o risco de incéndio em 95%. Acima de tudo, queremos
promover a prevencdo. Isto ¢ uma utopia, mas desde sempre
digo que a Reciclimpa quer limpar o que estd limpo”. Para o
futuro fica ainda o desejo de levar as suas inovagdes para fora
de Portugal. “O nosso objetivo ¢ criar esta¢des de tratamento
e depois vendé-las para a Europa. Parar ndo estd nas nossas
opgdes”.

)

RECICLIMPA

Reciclagem de Residuos Domésticos e Industriais, Lda

www.reciclimpa.pt
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Filtapor: ha mais de 20 anos ao servico
do reaproveitamento dos OAU
e da poupanca de agua

A sede fica na zona industrial da Maia, mas também mar-
cam presenca na Grande Lisboa, mais concretamente em Sdo
Jodo da Talha. O objetivo desta empresa passa por “reciclar
os Oleos Alimentares Usados da restauragio”. O reaproveita-
mento deste residuo traduz-se em vantagens paraos clientese
para o ambiente ao possibilitar uma grande poupanca de agua.
Neste texto, o S6cio-Gerente da Filtapor, José Oliveira, conta-
-nos como tudo aconteceu desde a fundacao daempresa.

A Filtapor nasce no ano 2000, no Porto, com o objetivo de re-
ciclar os Oleos Alimentares Usados (OAU) da restauragio. O pio-
neirismo da iniciativa viveu nove anos sem que a legislacdo ou o
Estado tivessem essa preocupagdo ou determinacgo. Investimos
ao longo destes vinte anos mais de dois milhdes de euros em sensi-
bilizacgo e beneficios diretos, quer na restauracio, quer em escolas
e condominios e impulsiondmos o aparecimento de outras empre-
sas neste setor, o que permitiu que, atualmente, mais de 2500/Ton/
Meés de residuo sejam recicladas. O nascimento da Sigla ECOLEO
- hoje marca registada - foi o passo necessdrio para que o consumi-
dor mais facilmente identificasse o objetivo do nosso propdsito.

A nossa criatividade néo se esgotou no reaproveitamento de um
Residuo (OAU), uma vez que o maior impacto da nossa atividade
est4 na poupanca de 4gua que conseguimos obter. Agua potavel
que deixa de ser utilizada pelo setor da restauracio na limpeza dos
filtros de gordura, mas, também, no tratamento das aguas resi-
duais consumidas no dito tratamento de filtros nas nossas insta-
lagbes. Com efeito, por cada 2000 filtros tratados mensalmente
poupam-se, anualmente, dois milhdes de litros de 4gua potavel
contra um consumo de apenas 600 000 litros. Considerando ape-
nas a Filtapor, a poupanca anual atual chega aos 24 milhdes de li-
tros. Desta forma, o Oleo que preparamos para ser transformado
em biodiesel, qualquer coisa como 25 000 Toneladas desde a nossa
existéncia, poupou 3400 toneladas de CO2 que n#o foram emiti-
dos, deixando assim de contaminar a camada de ozono.

A evolugiio do setor dos Oleos Alimentares Usados
(OADU) e a inércia dos municipios na sua reciclagem

A fileira do OAU ¢ e estd orgulhosa da sua atividade pois, ndo
obstante a norma europeia ter sido transcrita para o nosso orde-
namento legislativo, no que ao OAU diz respeito, foi a fileira dos
OGR (Operadores Gestdo Residuos) que fizeram a grande parte
do trabalho. Enquanto os municipios pouco ou até nada contribui-
ram para a reciclagem deste residuo, as nossas empresas criaram
uma atividade rentavel e autossustentdvel, sem necessidade de
Ecotaxas.

Em 2018, junto com outros OGR foi criada a APOREB, associa-
¢do com o objetivo de integrar e aperfeicoar os objetivos do setor
do OAU. O novo Regime geral de Gestdo de Residuos, RGGR, pre-
vé a constituigio de uma entidade gestora para a fileira dos Oleos
Alimentares Usados, o que traz alguma incerteza ao nosso setor.
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Qual o tipo de entidade gestora?

Qualquer entidade gestora, que tenha fungdes operacionais,
pode colocar em questdio um trabalho drduo de sensibilizacio,
junto das populacdes e do setor Horeca, que implicaram forte in-
vestimento nos ultimos 20 anos por parte da Filtapor e do qual
resultou uma poupanca de d4gua sem precedentes.

A inovacdo como motor da reciclagem dos OAU

A nossa cobertura na restauracio ¢ total, desde a mais pequena
aldeia aos grandes centros urbanos. Os produtores deste residuo
ganham contrapartidas e, por isso, tém a iniciativa no descarte
do mesmo. Em 2014 langdmos, com o apoio e lideranca da UTAD
(Universidade de Tras-os-Montes e Alto Douro), um projeto ino-
vador - O Green Box -que prova que até das aguas de lavar os ta-
chos e panelas na restauracgo, ¢ possivel reaproveitar um residuo
de gordura - os 4cidos gordos - cujo destino sera e ja é a producéo
de biocombustivel avancado.

Para melhor perceciio, um restaurante que sirva 300 refeicdes
didrias descarta, em média, 45kg de OAU por cada trés semanas,
mas pode reter-se 35 litros de Gordura Acidificada (4cidos gordos).
Estas gorduras, ao serem enviadas para os esgotos vado poluir as
ETAR’s e contaminar os sistemas de esgotos, entupindo-os. Para
a sua desobstrugdo, anualmente sdo investidos milhdes de euros
pelos Municipios. Este projeto, uma vez acarinhado pelo poder po-
litico serd um contributo notdvel para o ambiente. Ainda assim, ndo
encontramos nos organismos publicos o empenho para a imple-
mentacio das tecnologias desenvolvidas pela UTAD e em Portugal.

Reciclar ndo tem de ser uma obrigacio, pois pode resultar do em-
penho do produtor do residuo, pelo seu entendimento dos benefi-
cios da reciclagem. Todavia, reciclar OAU ¢é grétis e tem vantagens,
basta ligar para o operador de residuos, no caso da Filtapor/Ecoleo e
todo o processo administrativo é garantido gratuitamente.

Y F_iLtapor
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£COLEO

www.ecoleo.com

www.filtapor.com



Paulo Praca, Presidente da ESGRA -
Associagdo para a Gestdo de Residuos

Paulo Praca, Presidente da ESGRA
conta-nos que o envolvimento e
responsabilizagdo da sociedade sédo
duas das palavras-chave para o Go-
verno portugués conseguir atingir as
metas comunitarias do PERSU 2030,
admitindo ainda que “todos sdo ca-
pazes de fazer melhor para o setor e
para beneficio de Portugal’.

A ESGRA - Associagdo para a Gestdo
de Residuos - foi fundada em 2009 para
“dar corpo e materializar aquilo que sdo
as preocupagdes comuns” dos associa-
dos, facilitando também a “interlocucéo
com todo o setor” da gestdo de resi-
duos, como explica Paulo Praca, Presi-
dente desta associacéo. Hoje, com cerca
de 40% da representatividade do merca-
do, afirma-se como “consolidada”, sen-
do até consultada pelo Governo, pela
Ageéncia Portuguesa do Ambiente (APA)
e outras entidades para emitir pareceres
e dar alguns contributos. A particula-
ridade inovadora encontra-se no facto
de serem um membro associativo da
MWE, uma organiza¢do europeia, que
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ESGRA: na luta pelo interesse
dos seus associados
e pela valorizacao do setor
da gestao de residuos

“acompanha a defini¢fo de politicas pu-
blicas”.

O teor da conversa ndo se fez apenas
da histéria e origem desta instituicdo,
mas também das situacdes ainda pen-
dentes em Portugal, relativas ao ramo
dos residuos. Paulo Praca comegou por
referir que para o Governo fazer cumprir
as metas comunitarias do PERSU 2030
- Plano Estratégico para os Residuos Ur-
banos- deve “desde logo envolver toda
a sociedade, responsabilizando-a”, uma
vez que o “cidaddio estd no inicio e no
fim do ciclo de vida dos residuos” e o
seu papel em “qualquer politica publica”
¢é “chave” e crucial; bem como “ouvir” e
delegar as tarefas e a¢des que os munici-
pios devem seguir. Isso, é “determinan-
te”, porque “até aqui o que aconteceu
¢ que foram apenas fixadas metas aos
sistemas de gestdo de residuos, como se
ndo existissem mais entidades responsa-
veis”. No fundo, é necessério “distribuir
o esforco desde a mais pequena aldeia
até a maior cidade”.

E para da teoria chegar-se a pratica,
tem que se “reunir, conversar, dialogar”,
nunca perdendo de vista, o “agir, deci-
dir” e o “procurar que as pessoas se sin-
tam mais esclarecidas”, evitando aquilo
que decorreu no PERSU 2020, em que
“alguns sistemas tiveram metas que nun-
ca se conseguiram perceber e ninguém
foi capaz de explicar”. Para além disso,
Paulo Praga destaca a necessidade de
“investimento” e como este plano estra-
tégico foi “parco” nesse sentido, porque
foi identificado “um montante na ordem
dos 300 milhdes de euros”, direcionado
para o “sistema de gestdo de residuos em
alta”, todavia, os grandes desafios vigen-
tes como “o aumento da recolha seletiva
e da recolha dos biorresiduos, na baixa”,
aatual versdo em consulta publica, “nada
diz” a esse respeito. A acrescentar, o pré-
prio ainda aponta o “problema das assi-
metrias regionais, no caso dos biorresi-
duos”, importando compreender se vio
ser definidas derrogacdes e impostos, os
mesmos objetivos e obriga¢des, em todo
o territério nacional.

A producio de eletricidade
apartirde RUea
desregulacdo dos VC

O Presidente da ESGRA revela a ne-
cessidade de existir um quadro legal de
producdo de energia a partir de residuos
urbanos e que quando essa ideia estd em
cima da mesa, a soluc@o que urge é “qua-
se sempre a valorizacdo energética, por
incineracdo”. Atualmente, apesar des-
ta opcdo ser a mais “significativa”, ndo
se deve esquecer “outras componen-
tes energéticas nas dreas dos residuos,
como por exemplo o “biogas, de apro-
veitamento residuos de aterros através
da biodigest&o, e até novos projetos de
biometano”. No entanto, o responsa-
vel desta associagdo lamenta que estas
questdes em Portugal ainda carecam de
“regulamentacio e de fixacfio de tarifa”.

Sendo um representante do setor da
gestdo de residuos em Portugal, Paulo
Praga, antes do toque do fim da conver-
sa, ndo deixou de alertar para a fixacdo
de valores justos a cobertura de recolha
e tratamento de residuos urbanos. Nes-
ta sequéncia, sabe-se que esta esfera tem
“duas fontes de receita, a energia que
produz, quando produz, e depois os valo-
res de contrapartida das embalagens no
ambito do SIGRE -- Sistema Integrado
de Gestdo de Residuos de Embalagens”,
e aqui a incégnita mantém-se, visto que
eles “ndo sfo atualizados desde 2016”
e “ndo sabemos quais é que vao ser” os
numeros do “préximo ano. Sabemos que
a APA estd a desenvolver um estudo so-
bre os valores de contrapartida” e nds
esperamos que se traduzam numa clara
compensacdo pelo esfor¢o na recolha e
na triagem dos residuos”.

< ESGRA

Assoclacho para a Gestio de Residuos
esgra.pt

¥mais magazine e;



A bioeconomia da Regiao do Planalto Beirao

A Associagio de Municipios da Regido do Planalto Beirdo
(AMRPB) é a entidade gestora em Baixa com atribuic6es e
competéncias nagestdo dos residuos sélidos urbanos, nomea-
damente do potencial de captacdo de Biorresiduos produzidos
no territorio dos seus 19 municipios. AAMRPB é também a en-
tidade titular da Ecobeirdo, EIM, SA, entidade gestora em Alta
do Sistema de Gestdo de Residuos Urbanos (SGRU) que con-
centra as competéncias de tratamento dos residuos urbanos
produzidos no Territério.

Os Biorresiduos sdo residuos biodegradéveis que podem ter di-
versas origens, nomeadamente na manutengfo de parques e jar-
dins, na cozinha das habitac¢es, nos restaurantes, nas cantinas das
unidades de catering e retalho, nas unidades de transformacéo de
alimentos, entre outras. Os residuos organicos constituem cerca
de 40% dos residuos urbanos recolhidos indiferenciadamente, o
que representa um potencial significativo para aumentar as taxas
de reciclagem e diminuir a deposicio desses residuos em aterro.
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Atualmente, a operacdo de valorizacdio organica desenvolvida
no SGRU da AMRPB circunscreve-se ao tratamento da matéria
organica dos residuos recolhidos indiferenciadamente, com uma
capacidade de valorizago organica instalada ao nivel da Unidade
de Tratamento Mecanico e Biol6gico de 35 ooo toneladas de resi-
duos/ano. Deste modo, e considerando o potencial de valorizacdo
dos Biorresiduos recolhidos seletivamente, a AMRPB pretende ex-
pandir e diversificar a capacidade de valorizacdo de Biorresiduos
através da instalacio de um parque de compostagem vocacionado
para o tratamento dos Biorresiduos provenientes da recolha sele-
tiva, aumentando a capacidade instalada de valorizacdio organica
para perto de 50 0oo toneladas de residuos /ano.

Neste sentido,a AMRPB ird implementar o projeto de adaptacio
da linha de Tratamento Mecanico da unidade de TMB e constru-
cdo do parque de compostagem, incluido na Operagio POSEUR,
com um valor de investimento da ordem dos 3.337.176,33€.

A valorizago dos Biorresiduos com origem em recolha seletiva
enquadra-se numa estratégica de tratamento, através da compos-
tagem, para a produgéo de um composto ou corretivo organico de
qualidade e rico em nutrientes por um lado, e por outro, para a
produgio de energia verde, através do biogés gerado nas unidades
de digestdo anaerébia.

A AMRPB pretende que a sua intervencgo ao nivel dos Biorresi-
duos assente numa abordagem integrada e circular, alinhada com
as atuais politicas ambientais, nacionais e europeias, promovendo
uma gestéo mais eficiente dos residuos sélidos urbanos produzi-
dos no territdrio dos seus 19 municipios.

ASSOCIACAO DE MUNICIPIOS DA REGIAQ DO o

PLANALTO BEIRAO@

www.planaltobeirao.pt
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Reciclar no
Planalto Beirda!

BEIRAO

PLANALTO BEIRAO
RECICLA 2 VEZES MAIS!

Hoje em dia, cada habitante do Planalto Beirdo separa, em média, duas
vezes mais! A recolha seletiva de residuos de embalagens duplicou em
2021, face aos resultados de 2014.

Em 2021, foram separadas para reciclagem um total de 13.832 toneladas
de residuos de embalagens, o equivalente a 42kg por habitante da regido
do Planalto Beirdo. Em 2014, a recolha seletiva de residuos de embalagens
fixava-se em apenas 21kg por habitante.

Em 2021, a reciclagem de residuos de embalagens registou ainda um
aumento de 8% (mais 1.000 toneladas), face a 2020. A fragdo do vidro foi
a que mais se destacou, com um crescimento de 13%.

Os resultados sdo animadores e revelam que a populacdo estd a corres-
ponder ao desafio lancado pela Associacdo de Municipios da Regido do
Planalto Beirdo. Recorde-se que, desde 2017, a Associagdo de Municipios
instalou mais 1.847 novos ecopontos, colocou mais 20 viaturas a fazer a
recolha dos residuos dos ecopontos e estd a executar um Plano de Sensi-
bilizagdo e Educacdo Ambiental, com o mote Ideia com Futuro — Reciclar
no Planalto Beirdo, junto da populacdo em geral, da comunidade escolar e
dos operadores de comércio e servigos.

De entre as principais iniciativas da Ideia com Futuro, destacam-se a
distribui¢do, porta a porta, de 100.000 conjuntos de miniecopontos para
a separacdo doméstica dos residuos reciclaveis; a conce¢do de um mural
de grandes dimensdes, com uma imagem impactante de uma orca pre-
sa numa garrafa de pldstico, que alerta para o impacto das a¢des indivi-
duais na degradacdo dos ecossistemas; e a realizacdo de uma exposicdo
itinerante, com contetdos interativos, que se encontra a percorrer os 19
municipios da regido do Planalto Beirdo, tendo neste primeiro ano de iti-
nerancia, e sensibilizado mais de 17.000 pessoas sobre a importancia da
Economia Circular e do papel de cada um na separagio dos residuos para
reciclagem.

Para além da vertente ambiental, a Ideia com Futuro - Reciclar no Pla-
nalto Beirdo une-se também a vertente social, trazendo uma componente
de solidariedade para o projeto, com a campanha “Separar para Ajudar”.
Cada tonelada de residuos separada, que represente um aumento face aos
valores de 2014, serd convertida em beneficios sociais para uma institui-
¢do de solidariedade da regido do Planalto Beirdo.

Este projeto, desenvolvido pela Associacdo de Municipios da Regido do
Planalto Beirdo, ¢ cofinanciado pelo POSEUR, Portugal 2020 e Unido Eu-
ropeia, através do Fundo de Coesdo.

www.reciclarnoplanaltobeirao.pt
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TRATOLINO: HA MAIS DE TRES
DECADAS NA VANGUARDA DA
GESTAO DE RESIDUOS URBANOS

A TRATOLIXO surgiu nos anos 8o com o objetivo de dar
uma resposta eficaz aos problemas relacionados com o
tratamento de residuos sélidos urbanos nos Municipios
de Cascais, Mafra, Oeiras e Sintra. Hoje, a empresa in-
termunicipal certificada, detida em 100% pela AMTRES
- Associagido de Municipios de Cascais, Mafra, Oeiras e
Sintra, é responsavel pelo servico publico de tratamento
de residuos urbanos produzidos pelos mais de 800 mil ha-
bitantes deste Sistema de Gestdo de Residuos Urbanos.
Fique a conhecé-la nesta edi¢cdo da Mais Magazine.

A TRATOLIXO foi criada em 1989 por iniciativa municipal -
Municipios de Cascais, Mafra, Oeiras e Sintra - e em parceria
com entidades privadas, a KOCH Portugal e a HLC S.A, e tem
como missdo assegurar o tratamento e a valorizagéio dos Re-
siduos Urbanos (RU) produzidos nos municipios de Cascais,
Mafra, Oeiras e Sintra, correspondendo a uma populacdo de
860 mil cidados, que representa 8,3% do territério nacional e
cerca de 500 mil toneladas de RU por ano.

Tendo como visdo a utilizagdo de técnicas mais avanca-
das, seguras e ambientalmente adequadas, no tratamento de

70 sEMAis magazine

RU, dando especial énfase a valorizacdo, a sustentabilidade
e a circularidade, considerando-os como fonte de potencial
matéria-prima, a TRATOLIXO sempre se manteve na pri-
meira linha na valorizacéo de residuos e na promocéo da re-
colha seletiva nas dreas geograficas que lhe sfio confinadas.
Gragas a uma gestéo rigorosa, focada no futuro, na susten-
tabilidade e nas solu¢des tecnologicamente mais inovado-
ras, a TRATOLIXO afirma-se hoje uma empresa sustentada:
“A gestdo de residuos ¢ realizada na dtica do recurso, fir-
mando todos os esforcos na sua valorizagdo mais adequada,
abordagem esta que tem por base a proje¢do de um modelo
circular de negdcios, sustentada por projetos demonstra-
tivos das praticas circulares de suporte”. Assim, a atuacéo
da organizacdo permite consolidar um posicionamento que
se preconiza pela criacdo de valor no ciclo produtivo, ca-
racterizado pela reintroducgo do “residuo” como “recurso”
na cadeia de valor. “Analisando a cadeia de producio de
residuos, mais especificamente os biorresiduos (residuos
alimentares produzidos nos domicilios), pode-se concluir
que representam mais de 50% do residuo indiferenciado re-
cecionado. Assim, refletindo sobre as metas portuguesas e
europeias a cumprir e considerando que os residuos alimen-
tares tém origem nas cozinhas, adquirimos um estudo para
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encontrar solugdes regulamentares e de design funcional
e integrado para trés cozinhas ja existentes e uma cozinha
nova ideal”, explica a empresa. A soluc@o podera passar por
conceber espagos dedicados a este fim, incorporados em
mobilidrio ou no exterior, onde a otimizacéo de espago seja
tida em consideracdo.

O modelo inovador de recolha seletiva de biorresiduos im-
plementado na sua drea de intervengio com sacos coloridos
para separagdo ética foi o escolhido, quer pelas mais-valias
econdmicas, quer pelas mais-valias ambientais. O saco ver-
de permite utilizar o contentor indiferenciado ja existente,
o mesmo transporte de recolha do indiferenciado, o recurso
as mesmas equipas, sem lavagens acrescidas dos camides de
recolha e ainda poupar 300 ooo m? de agua/ano, bem como
economizar cerca de 850 0oo litros de gaséleo/ano, ou seja, 2
250 000kg/CO2, quando comparado com o sistema de recolha
dedicada. “Um estudo elaborado pela empresa de Consultoria
3DRIVERS aponta que, um sistema de recolha de biorresiduos
em sistema de sacos dticos poderd representar um acréscimo
dos custos globais de recolha na gestfio de RU no intervalo en-
tre 27% a 43%. Ja um sistema dedicado implicard um aumento
de custos de recolha na ordem dos 38% a 96%, face ao atual
custo de gestdo dos RU. Este estudo pode ser consultado em:
https://bit.ly/2ST1PV9”.

Neste ambito, estdo em curso projetos-piloto e cada mu-
nicipio ja procedeu a entrega em cada habitacdo, de um con-
tentor castanho e de sacos verdes, onde se podem colocar os
residuos organicos. Os sacos sdo feitos a partir de plastico
100% reciclado e tém esta cor diferenciada para serem facil-
mente separados na TRATOLIXO. “Estamos a estudar solu-
¢des ambientais e economicamente vidveis de producdo de
sacos verdes biodegradaveis, para que também eles possam
ser incorporados nos processos de Digestfio Anaerdbia e/ou
Compostagem, apos a sua utilizac#o, garantindo a circulari-
dade de todo o processo”, assume a empresa portuguesa. A
producdo de microalgas para produgio de um pigmento ver-
de, in situ, estd igualmente a ser analisada, com o aprovei-
tamento de calor e outros subprodutos da Digestdo Anaero-
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bia. Ao separar os restos de comida estdo-se a reduzir os
residuos enviados para aterro, gerando um maior aprovei-
tamento de recursos para a produgio de energia. “A partir
do biogds produzido geramos energia verde que é vendida a
rede elétrica nacional. Produzimos composto organico para
aplicacdo agricola, 6timo contributo para o aumento de fer-
tilidade do solo e reutilizamos a 4gua tratada na Estacgdo de
Tratamento de Aguas Lixiviantes (ETAL)”. Promover a reu-
tilizacdo da dgua que consome nas suas instalagdes ¢ uma
resposta eficaz da TRATOLIXO ao desperdicio de agua, o
que permite a mitigacdo de impactes ambientais e a redu-
¢do de custos. Neste ambito, a TRATOLIXO publicou no
seu site o estudo “Relatério final da Avaliacdo Técnica, Eco-
noémica e Ambiental do Sistema de Recolha Seletiva de Bior-
residuos em Co-Coleccdo”, em https://bit.ly/3mWCfayY, que
conclui que esta soluc@o é “mais rentdvel, mais resiliente e
mais sustentdvel do que qualquer outra, para o cumprimen-
to das metas que se pretendem atingir tanto em Portugal,
como na Europa”.

Investimentos reforcam capacidade
tla TRATOLIXO no tratamento dos RU

Tendo alcancado a certificacdo do seu Sistema de Gestdo
da Qualidade em 2003, e posteriormente do seu Sistema de
Gestdo da Seguranca e Satude no Trabalho, a TRATOLIXO
tem vindo a realizar um conjunto de a¢des e investimentos de
modo a desenvolver as melhores solu¢des para o tratamento
dos RU. O recente investimento na constru¢io da nova Cen-
tral de Triagem (CT) de Residuos de Embalagem de Trajouce
constitui o exemplo mais relevante das medidas implemen-
tadas nos dltimos anos para fazer face a estas preocupacdes.
“Em 2019 a nova CT, infraestrutura cofinanciada em 85% pelo
POSEUR (projeto POSEUR-03-1911-FC-000054), iniciou o
seu funcionamento com duas linhas de triagem distintas para
os materiais de papel/cartfio e embalagens de plastico, metal
e ECAL provenientes de recolha seletiva dos ecopontos azul
e amarelo”, explica.

Lmais magazine n
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As duas linhas apresentam um elevado grau de automatizaggo,
através da instalaciio de equipamentos automaticos tecnologica-
mente inovadores e mais eficientes, que permitem atingir elevadas
taxas de eficiéncia processuais e que tém como objetivo o cum-
primento das metas e estratégia comunitdria para a prevencio,
reciclagem e valorizacdo do residuo como recurso e, consequen-
temente, uma crescente minimizacdo da deposi¢do em aterro.
Atendendo 2 sua capacidade instalada e aumento de eficiéncia,
o desempenho futuro desta infraestrutura permitira, assim, uma
elevada recuperagdio destes materiais reciclaveis, promovendo a
reciclagem e valorizacfio de residuos, bem como a diminuicio da
fracdio rejeitada do processo, o que possibilitard “o cumprimento
das metas comunitarias referentes as retomas de recolha seletiva,
de preparagdo para reutilizagdio e reciclagem e contribuird para a
reducio da deposicio de residuos em aterro, metas impostas no
Plano Estratégico para os Residuos Urbanos (PERSU 2020) para
o Sistema”.

Mais recentemente, em maio de 2022, entrou em funciona-
mento a nova Central de Compostagem para Residuos Verdes
oriundos de recolha seletiva. Atualmente, ja sdo recolhidos sele-
tivamente pelos Municipios quantidades significativas de biorre-
siduos de jardins e parques, no entanto, por falta de capacidade
de tratamento, os mesmos ndo estavam a ser encaminhados para
valorizagdo organica. “A maioria destes residuos era encaminhada
para valorizagfio em operador externo ao Sistema, ndo estando a
contribuir para as metas de preparacio para reutilizacdio e reci-
clagem do Sistema (PPRR)”. Esta nova Central de Compostagem
permitird a TRATOLIXO o tratamento da totalidade dos residuos
verdes produzidos e recolhidos na sua drea de intervencgo, sendo
relevante o contributo da operacio para atingir as metas nacionais
com um acréscimo de 44.000 toneladas de biorresiduos de recolha
seletiva tratados organicamente. “Assim podemos assegurar que
ambos os investimentos potenciam uma gesto tecnoldgica mais
eficiente e conducente ao aumento da circularidade dos residuos
urbanos”, afirma a empresa intermunicipal.
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Nova unidade no Ecoparque de
Trajouce reforca capacidade de
tratamento de residuos verdes

A TRATOLIXO inaugurou, recentemente, uma nova unidade
no Ecoparque de Trajouce, em Cascais, que permitira o reforco
da sua capacidade anual de tratamento de residuos verdes e
a produgio de composto organico de elevada qualidade. Com
um investimento que ascendeu os 5,2 Mg, esta nova unidade
destina-se ao tratamento de biorresiduos de recolha seletiva e
terd uma capacidade anual para tratar 50 mil toneladas de re-
siduos verdes, o que representa um aumento de 88% dessa ca-
pacidade de tratamento da totalidade dos residuos verdes pro-
duzidos e recolhidos na 4rea de intervencio da TRATOLIXO.
Para além disso, esta nova unidade ird ainda produzir compos-
to organico de elevada qualidade, contribuindo para as exigen-
tes metas relativas a preparacdo para reutilizacdo e reciclagem,
incrementando o desvio de Residuos Urbanos Biodegradédveis
(RUB) de aterro e reduzir as emissdes de GEE (Gases de Efei-
to de Estufa), indo ao encontro das politicas de mitigacdo das
alteracOes climaticas e de promogdo da transicdo para uma
economia competitiva e de baixo carbono previstas no PNAC
2020/2030. Para além disso, “esta unidade foi construida atra-
vés da requalificacdio dos antigos parques de compostagem da
CITRS de Trajouce, sendo que a requalificagdo e adaptagio dos
antigos parques de compostagem, assente nos principios da
economia circular, para além dos beneficios econémicos, com-
parativamente a constru¢do de um novo edificio, traz claros
beneficios ambientais, pelo menor uso de recursos naturais de
uma requalificacio, face a demoli¢do e construgéio de um novo
edificio”, esclarece a TRATOLIXO.

No ambito desta requalificagio, a TRATOLIXO, experiente
no setor e atenta ao seu desempenho ambiental, teve também
em consideragiio a sustentabilidade, a eficiéncia energética
da instalacdo e a racionalizagdio do consumo de 4gua. “Con-
siderando que o processo consome energia, foi instalada uma
unidade de autoconsumo, baseada em painéis solares foto-
voltaicos e, uma vez que este processo de tratamento requer
um quantitativo substancial de 4gua para manutencéo do teor
ideal de humidade para o processo de compostagem, ir-se-a
recuperar as dguas pluviais para a rega das pilhas, recorrendo
a caleiras instaladas nas coberturas que serfio encaminhadas
para um depdsito que alimentard o processo”.

www.tratolixo.pt
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No fim da refeigdo, coloque os restos de comida
no Saco Verde e este, depois, no contentor do lixo
indiferenciado. Com gestos tdo simples, os residuos
alimentares podem ser facilmente aproveitados
e transformados em energia elétrica e composto
orgdnico para a agricultura e jardinagem.
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Valorsul: Desde 1994 a valorizar o ambiente

Marta Neves, Presidente da Comiss&o
Executiva da Valorsul

Prestes a completar 28 anos de exis-
téncia e com atuacdo em cinco areas
operacionais, a Valorsul, tal como indi-
ca o proprio nome, valoriza e da todos
0s anos uma nova vida a cerca de 854
mil toneladas de residuos urbanos pro-
duzidos em 19 municipios da Grande
Lisboa e da Regido Oeste.

A Valorsul surgiu em 1994 com o ambi-
cioso objetivo de tratar residuos urbanos
de forma integrada, com a melhor tec-
nologia disponivel, baseada em valores
de exceléncia e profissionalismo. Hoje, é
responsavel por servir 19 municipios, o
que representa cerca de 16% da populacéo
nacional, e por dar uma nova vida a mais
de 2300 toneladas de residuos por dia.

Implementar e gerir um sistema inte-
grado, tecnicamente avancado, ambien-
talmente correto e economicamente sus-
tentdvel, para tratamento e valorizagio
dos residuos dos residuos urbanos de 19
municipios das regides de Lisboa e Oeste
¢ a principal missdo da Valorsul. De uma
forma simples, a Valorsul procura valo-
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rizar ao maximo os residuos que recebe,
seja encaminhando para a industria reci-
cladora, ou transformando em energia ou
composto. “O ano passado, foi um ano
histérico para a Valorsul, pois consegui-
mos depositar apenas 2% dos residuos
que recebemos em aterro”, reconhece
Marta Neves, Presidente da Comissio
Executiva da Valorsul

A atividade da Valorsul corporiza os
principios da economia circular. Aqui,
aquilo que de outra forma seria um re-
siduo, transforma-se em matéria-prima
ndo saindo do circuito produtivo. E nes-
te ambito que a Valorsul produz energia
para a Rede Elétrica Nacional, através
de trés meios: na Central de Valorizacio
Energética, onde trata os residuos indi-
ferenciados, na Estacdo de Tratamento
e Valorizacio Organica, com os residuos
organicos, e nos aterros onde recupera o
biogas af gerado. “Esta valorizacio ener-
gética é uma fonte importante da receita
da Valorsul, que minimiza a tarifa dos mu-
nicipios e, consequentemente, a tarifa dos
cidaddos”. Em 2021, as exportacoes para a
Rede Elétrica Nacional foram cerca de 350
milhdes de KWh, contribuindo assim para
adiversificacdo do mix energético do pais.

Nas suas quase trés décadas de exis-
téncia, a Valorsul tem vindo a realizar
um conjunto de a¢des e investimentos de
modo a desenvolver as melhores solugdes
para o tratamento dos residuos urbanos,
que vieram contribuir para um modelo
técnico completo, promovendo a econo-
mia circular, garantindo a eficiéncia da
utilizagdo dos recursos. “O setor dos resi-
duos foi sempre o que chamo um parente
pobre. Felizmente, hoje em dia hd uma
crescente consciéncia com metas am-
bientais exigentes e obrigacdes de circula-
ridade. Muitas destas solu¢des implicam
que se olhe para todo o ciclo de vida de
uma embalagem. Estamos pouco a pouco
a enveredar por este caminho, através da
sensoriza¢do de enchimento dos nossos
ecopontos, 0 que ird permitir rotas mais
eficientes”, explica.

Futuramente, a empresa quer ainda
ecopontos inteligentes e com uma relagio
mais préxima com o cidaddo, estando ja
a dar os primeiros passos nesta aproxi-
macdo, através da app Recycle Bingo e a
Linha da Reciclagem. “Estamos também
a avangar na digitalizacdo dos processos
de triagem, recorrendo a leitores éticos
para identificaciio do material e também
através de processos com deep learning.

Por outro lado, é nossa preocupagio dar
uma nova vida aos nossos subprodutos,
nomeadamente o agregado, e nesse senti-
do estamos a realizar estudos com varias
industrias para incorporagio do mesmo”.
O mesmo acontece no que diz respeito a
valorizagdo energética, olhando para as
novas formas de energia, como o biome-
tano e o hidrogénio. Na verdade, os nu-
meros falam por si. Desde 2016, a Valorsul
ja investiu cerca de 60 M€, com a ambicgo
de melhorar e crescer.

Neste ambito, importa referir que a Va-
lorsul inaugurou, recentemente, no Mu-
nicipio de Torres Vedras, uma nova Es-
tacdo de Transferéncia e Ecocentro. Este
investimento de cerca de trés milhdes de
euros permitird reduzir mais de 160 mil
km/ano em distancias percorridas, o que
representa uma redugdo consideravel de
emissdo de gases de efeito de estufa. “Esta
estagdo tem capacidade para receber 35
mil toneladas/ano de residuos indiferen-
ciados e/ou biorresiduos provenientes da
recolha municipal, assim como capacida-
de de receber no Ecocentro residuos re-
ciclaveis, como madeiras, plésticos, papel
e cartdo, vidro, sucata metdlica, residuos
volumosos e residuos de jardins, que po-
dem ser entregues pela populacgo”.

A ambicio de ser uma referéncia na ges-
tdo de residuos urbanos, manteve-se bem
viva ao longo dos anos, alicercada em po-
liticas de sustentabilidade, ética, transpa-
réncia, inovago e elevados padrdes de de-
sempenho e competéncia profissional em
todas as dreas da empresa. “A empresa pas-
sou por varias transformagdes ao longo do
tempo, mas soube sempre manter em vista
0 seu propdsito maior: o servico publico”,
explica Marta Neves. Para o futuro, fica a
garantia de continuar a crescer em todas as
areas de atividade, com a implementacio
de novas instalacdes e o crescimento da
recolha seletiva e, consequentemente, do
tratamento. “Estamos a preparar a ‘Valor-
sul do Futuro’, que esperamos apresentar
em breve. Queremos fazé-lo de forma pla-
neada, sustentavel e eficiente, em estreita
colaboragdo com aqueles que servimos,
municipios e cidaddo”.

Valorsul

www.valorsul.pt
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INDAVER
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O core business deste grupo é a “gestio sustentavel de
residuos”, algo que é feito em todas as suas instalagdes
espalhadas pela Europa, incluindo a Peninsula Ibérica,
“de acordo com as melhores tecnologias disponiveis”.
Em territério nacional, o foco prende-se com a “gestdo de
residuos industriais perigosos”, num mercado onde “ha
falta de opgoes de investimento”, mas que é muito as-
sente em “solucdes baratas de deposicdo de residuos em
aterros”. Ja “a atividade da empresa a nivel internacional
abrange os varios segmentos de mercado, nomeadamen-
te os residuos perigosos e ndo perigosos, industriais, do-
mésticos e hospitalares”.

Sandra
Freitas,
Diretora
da Indaver
Portugal e
Espanha

INDAVER, onde

- a-Arte de bem

Estfo em terras lusas desde 2001, em Abrantes, dedicando-
-se a gestdo de residuos perigosos. Por c4, a Estagéio de Trans-
feréncia da Indaver nesta cidade serve “como um entreposto
logistico, de armazenagem e de loteamento dos residuos, an-
tes desses serem enviados para o respetivo tratamento final”.
Atendendo a carteira de clientes, ou seja, “industrias quimi-
cas, petroquimicas e farmacéuticas”, o cardter da inovagéo
¢é “obrigatdrio”, como nos conta Sandra Freitas, diretora do
grupo em Portugal e Espanha. Isto porque, por um lado, “tém
de acompanhar a evolugio tecnoldgica” dessas infraestrutu-
ras, que “produzem residuos cada vez mais complexos, em
termos de composi¢dio quimica” e por outro, trabalhar pela
sustentabilidade “apenas é possivel ao apostar em solucdes de
valorizagio, quer material e energética”.

No ano transato, a multinacional em Portugal “geriu um
total de cerca de oito mil toneladas de residuos, das quais
cerca de trés mil” foram geridas nessa infraestrutura, do dis-
trito de Santarém. Todavia, as diferencas da industria por-
tuguesa deste setor tendem a ser notdrias. Desde logo as
unidades fabris, “quando comparadas com as do paises do
centro e norte da Europa, sdo de pequena e média dimen-
sd0”. Para além disso, a falta de progressdo “reflete-se tam-
bém nos investimentos, pois “hd tecnologias de tratamento
mais eficazes, mas que sdo rapidamente excluidas das op-
¢bes, porque ndo ha escala econdémica suficiente para via-
biliza-las”. A acrescentar a estes pontos, verifica-se que “
mercado de residuos portugués ainda ¢ demasiado assente
em solugdes baratas, pelo menos a curto prazo, de deposicéo
de residuos em aterro”.

A par da inovacdo e do “fazer diferente” pelo meio-ambiente
encontra-se a “IndaChlor”, a nova incineracéio especial, desen-
volvida em 2021, em Franga e que se “dedica exclusivamen-
te ao tratamento de residuos perigosos com elevado teor em
cloro, produzindo “vapor e dcido cloridrico que, por pipeline,
abastecem empresas vizinhas.” Acerca desta recente aposta,
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Sandra Freitas assume que a unidade ¢ “um bom exemplo de
economia circular, em que os residuos perigosos sdo transfor-
mados em energia e matéria-prima e de seguida utilizados por
outras industrias”. A prépria ainda confessa que “a proximida-
de geogriéfica entre as varias empresas envolvidas” no processo
acabou por ser “crucial para assegurar a sustentabilidade eco-
némica deste projeto”.

Os desafios do setor de gestdo de residuos, o papel
aquém do Governo e a perspetiva do futuro

“Burocracia e a carga administrativa (...) imposta pela Admi-
nistragdio Publica” sdo as palavras-chave para classificar os de-
safios didrios que hoje em dia todos os operadores de residuos
enfrentam. Nota-se uma multiplicacio dos reportes, a comple-
xidade e lentiddo na execugdo e aprovacdo dos “processos de
licenciamento” e por vezes até existe uma “sobreposicdo de
competéncias entre entidades”.

Ainda neste tema, Sandra Freitas d4 um recado ao Governo
portugués, quando diz que esse “tende a achar que a simplifi-
cagdo administrativa” passa por por as empresas a preenche-
rem “dados online todos os dias”. Logo, a responsavel pela
Indaver Portugal e Espanha revela que nesse sentido existe
muito para fazer, afinal “tudo aquilo que n#o tem sido feito
nos tltimos anos”. Para inverter a situacdo, em primeiro lu-
gar afirma que “a gestdo sustentdvel de residuos como fator
chave de uma economia circular deveria ser uma prioridade
nacional”, cendrio que néio tem ocorrido, levando o pais “aos
numeros pobrezinhos de desempenho ambiental, incluindo
umas singelas taxas de reciclagem, que nos deixa embara-
cados nos reportes para Bruxelas.” E em segundo, destaca
que devem ser reunidos esforcos para “fazer cumprir a lei”
existente, pois se isso acontecesse, haveria “um desempenho
ambiental fabuloso” e este pais “seria um exemplo a nivel in-
ternacional”.

Por isso, o futuro do setor de gestdo de residuos, deve passar
pela “maior exigéncia de desempenho ambiental”, mas tam-
bém por uma evolugio rapida o suficiente, de modo a que “de
uma vez por todas Portugal dé um salto qualitativo e ndo seja
sistematicamente dos ultimos da tabela”.

Ja que se estava a falar de balancos, Sandra Freitas quan-
tifica positivamente os “20 anos de atividade” da Indaver
Portugal, divulgando que tém crescido “em sintonia com os
valores” do grupo - “preocupagdo com as pessoas e meio-
-ambiente”, estabelecimento de “rela¢des de confianga com
os stakeholders”, concretizagdo de “acdes transparentes e
foco nos resultados e melhoria continua”- e que esses perma-
necem “atuais e serdo o motor de forca para continuarem a
crescer e a enfrentarem” os préximos desafios.

www.indaver.com
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“Queremos continuar a contribuir
para um ambiente melhor”

Vénia Torres da Silva, sécia-gerente
da BioGenoa

Ha 11 anos que a BioGenoa - Ser-
vicos e Gestdo de Residuos atua no
mercado da recolha, tratamento
e reencaminhamento de dleos ali-
mentares usados (OAU), na regido
da Grande Lisboa e do Alentejo. Com
umaatuagao movida pela paixdo pelo
meio ambiente, a BioGenoa ajuda
hoje organizacdes e empresas aasse-
gurar a sustentabilidade do amanha.

Foi em 2011 que a empresa que lhe
damos a conhecer nesta edico iniciou
a sua aventura pelo mundo dos ne-
gocios e na defesa do ambiente. Hoje,
mais de uma década depois, a BioGenoa

¢ uma empresa de referéncia no merca-
do, com raizes sélidas nas areas onde
atua e presta servigos de recolha e tra-
tamento dos OAU, consultoria ambien-
tal, limpeza de filtros das hottes e de
caixas separadoras de gorduras. “Desde
sempre nos pautamos pelo compro-
misso de contribuir para a redugio das
emissdes de CO2 e poupanca de 4gua,
assim como pela sustentabilidade da
atividade de forma a manter um servico
de qualidade”, comeca por confidenciar
Vania Torres, Socia-Gerente, acerca do
posicionamento da empresa no merca-
do.

BioGenoa: a sua escolha na
recolha e gestio de OAU

A BioGenoa tem, desde a sua géne-
se, como principal atividade a recolha
de OAU junto de estabelecimentos do
canal HORECA, da industria e do ca-
nal doméstico. Por forma a prestar um
servico de proximidade a todos os seus
clientes e parceiros, a empresa do Mon-
tijo tem vindo a crescer em nimero de
pontos de recolha de OAU e, paralela-
mente, na drea geogréfica de represen-
tacdo, seguindo a passos largos para um
plano de recolha nacional. “A BioGenoa
disponibiliza o servico de recolha de
OAU de forma gratuita. Neste momen-
to, 0s NOssos servigos ja se estendem
um pouco para a zona Centro do pafs,
mas incidem principalmente na area
da Grande Lisboa, distrito de Settbal e
toda a regifio do Alentejo”.

Seguindo a premissa da economia cir-
cular, os OAU recolhidos pela empresa
sdo posteriormente tratados e reenca-
minhados para utilizac¢do no fabrico de
biocombustiveis. “Depois de recolhido
o residuo € transportado até aos nos-
sos armazéns, onde é processado em
tanques de grande capacidade até a sua

expedigdo para fébricas de biocombus-
tiveis nacionais”, explica.

No caso concreto da BioGenoa, exis-
te ainda um outro destino para os OAU
recolhidos. Gragas a uma parceria com
um projeto de cardter inovador e total-
mente desenvolvido na Universidade
de Coimbra - o Green Grease, os 0leos
recolhidos pela BioGenoa sio ainda
transformados em detergentes ecoldgi-
cos de elevada biodegradabilidade. Um
movimento inovador que pretende ser
uma inspiracdo para iniciativas futuras
de ambito global nas areas da ecologia,
reciclagem e valorizac@o dos recursos.

Uma empresa viciada
em sustentabilidade

Nio restam ddvidas de que a huma-
nidade se depara, de ano para ano, com
um agravar dos problemas relacionados
com o ambiente. Cada vez mais sdo ne-
cessarios novos modelos econdmicos
que permitam a sustentabilidade da
humanidade e do planeta. A economia
circular pode ser um dos passos para a
resolugdo deste problema. Através da
circularizacio dos fluxos de recursos é
possivel minimizar a extracdo e maximi-
zar a produtividade, como explica Vania
Torres: “Se pensarmos no caminho que
o carbono existente nos OAU percorreu,
podemos observar a circularidade deste
residuo transformado agora em matéria-
-prima. As plantas oleaginosas utilizam a
luz solar para capturar CO2 da atmosfera
e produzir gordura que se acumula nas
sementes. Depois essas sementes sdo
utilizadas, sob a forma de gordura, na ali-
mentagdo humana através da fritura de
alimentos. Por fim, apds esta utilizagdo
ficamos com um residuo que se transfor-
ma em matéria-prima para o fabrico de
biocombustiveis e detergentes, comple-
tando assim o seu caminho circular”.

ENERGIA VERDE




Neste ambito importa referir as inu-
meras vantagens que os produtos feitos
a base de OAU tém no meio ambiente,
nomeadamente o biodiesel que, quando
comparado ao gaséleo ou ao biodiesel
produzido a partir de dleos e gorduras
novas, se afigura como um produto to-
talmente renovavel, biodegraddvel e
com baixa pegada carbdnica.

Sensibilizacdo promove
transformacio positiva
na comunidade

Os Oleos alimentares foram durante
muitos anos eliminados de forma in-
controlada, acabando por representar
um potencial perigo de contaminacio,
quer dos solos, quer das aguas, tanto a
nivel de aquiferos como das ribeiras e
aguas do mar. E, apesar da reciclagem
de OAU ter entrado no mundo dos
portugueses hd cerca de duas décadas,
continua a ser necessdrio reforcar a im-
portancia da separacdo de residuos na
atualidade. “Infelizmente, ainda existe
algum desconhecimento de que o 6leo
alimentar, depois de usado nas frituras
dos alimentos, pode e deve ser enviado
para reciclagem. Quando se despeja o
o6leo no esgoto isso provoca problemas
nas estacdes de tratamento, elevando
0s custos operacionais das ETARs, ndo
esquecendo que esses custos sdo pagos
por todos nos, cidaddos portugueses.
Neste momento, a recolha de OAU
abrange praticamente 100% dos esta-
belecimentos comerciais e, podemos
afirmar que nés, os OGR (operadores
de gestdo de residuos), enquanto em-
presas privadas e sem qualquer apoio
estatal, j4 efetuamos com sucesso esse
trabalho de consciencializacdo ao lon-
go dos anos. No entanto, ao nivel dos
OAU provenientes do sector doméstico
estamos ainda a trabalhar para que se
consiga atingir metas equivalentes ao ja
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conseguido no canal HORECA”, aler-
ta. E a pensar na importancia da cons-
ciencializagio e sensibilizacio para
esta problemadtica que a BioGenoa tem
neste momento acordos com 17 Muni-
cipios para a recolha dos OAU a nivel
doméstico. “Para além disso, em con-
junto com os municipios onde temos
parcerias, efetuamos investimento em
equipamentos, disponibilizamos infor-
magao as populagdes de forma a incen-
tivar boas prdticas sociais e ambientais,
divulgamos informac@o nos meios digi-
tais e em acOes de sensibilizagio junto
dos mais pequenos, nas escolas, onde o
futuro comega a ser preparado”.

¢Ybiogenoa__

Movida pela paixdo pela sustenta-
bilidade e pelo meio ambiente, a Bio-
Genoa continuara no futuro a tragar o
seu caminho na procura de melhores
praticas, melhores equipamentos, mais
investimento em energias renovaveis,
proximidade ao cliente, responsabilida-
de social e formacdo dos seus quadros.
“Acreditamos que todos estes objetivos
nos ajudam a ser mais competitivos e
resilientes. Queremos continuar a con-
tribuir para um ambiente melhor”.

www.biogenoa.pt
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“A RENTABILIDADE DO FUNCIONAMENTO DE UM PROCESSO E A
GARANTIA DE EFICIENCIA, SUCESSO E DURABILIDADE”

ABIA

BTl

Hugo Firmino ,Diretor Geral Bianna Recycling
Portugal

A multinacional Bianna Recycling con-
ta com 32 anos de existéncia e dispoe de
mais de 200 instalagdes. Em Portugal,
estdo localizados na Amadora, onde ja
contribuiram para a “concegdo e insta-
lagcdo de mais de 20 instalagdes™. Recen-
temente, juntaram a sustentabilidade e
ainovagdo numsé produto, o WAYS2.

A Bianna Recycling comecou a
sua histéria no setor da gestdo de
residuos ainda no século passado. Hoje,

posicionam-se no mercado como “um
fornecedor global com experiéncia e
conhecimento em todas as etapas-chave
dociclo devalorizagdo, como a engenharia,
consultoria e manuten¢do”. Tal como
o nome da empresa elucida, o objetivo
passa por fazer do ciclo de vida de um
residuo o eixo de uma economia circular
inovadora, sustentavel e competitiva para
os clientes, numa clara consciéncia de
que “a rentabilidade do funcionamento
de um processo ¢ a maior garantia de
eficiéncia, sucesso e durabilidade”, tal
como afirma Hugo Firmino, Diretor
Geral desta empresa em Portugal. Em
termos praticos, desenvolvem e instalam
linhas de tratamento de residuos, além
de executarem “diversos trabalhos de
reengenharia e adaptacdo tecnoldgica nas
unidades de primeira geracdo”.

Aliado a sustentabilidade e a inovacio,
o know-how ao longo do tempo “em
pré-tratamento  mecanico, combinado
com tratamentos térmicos e fisico-
quimicos de qualquer residuo, promoveu
o lancamento do WAYS2, que procura
transformar os “residuos em produtos de
interesse industrial com grande procura”.

Através deste sistema, a carteira de
clientes caminhard “para um novo nivel de
rentabilidade econémica e de neutralidade
de emissdes”, pois o desejo da entidade
passa por “ajudar na obtenggo de produtos
e combustiveis renovaveis, tornando assim
possivel a substitui¢do de combustiveis
fosseis para a descarbonizacio de
setores estratégicos”. O responsavel da
empresa adianta que o “fecho do ciclo
de tratamento do residuo, sempre foi o
foco, contudo, atendendo as necessidades
de reducfio das taxas de deposicio em
aterro, descarbonizacfio e crise energética,
consideramos que chegou o momento de
concluir o processo”.

Relativamente ao futuro da Bianna
Reycling Portugal, Hugo Firmino diz que
esse estard na contfnua procura de solucdes
“para o tratamento de residuos”, além de
tornar a mesma “mais nacional e preparada
para suportar os seus clientes de diversas

BIANNA

PORTUGAL

O RESIDUO
E O PROPRIO
RECURSO.

bianna.com/pt-pt/ways2/

BIANNA

PORTUGAL T 7]
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NORD

ENGINEERING

N

Sistema Bilateral de Recolha de Lixo

Nord Engineering, construtora de referéncia internacional de viaturas com o sistema EASY e con-

tentores equipados com o cogumelo Fg9o - icones do sistema bilateral na recolha de residuos solidos
urbanos (RSU).

Elevada tecnologia sustentada por uma investigacdo continua e uma sélida experiéncia com mais
de 20 anos, na utiliza¢do de milhares de equipamentos, espalhados por todo o mundo.

L]
SOI I m Telef: +351211 627147 +351 917 512 653 Email: comercial@solim.pt

Equipamentos para Higiens & Limpeza, Lda.
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A SUSTENTABILIDADE EO
VOLANTE DO PRESENTE
E FUTURO DA MICHELIN

Nasceu para o mundo automoével na cidade de Cler-
mont-Ferrand, em Franca, no ja longinquo ano de 1889 e,
atualmente, serdo poucos aqueles que ndo reconhecam
esta marca. A Michelin é uma das principais fabricantes de
pneus do mundo, contando com unidades de produgio em
17 paises. Além de pneus feitos com materiais reciclaveis,
aempresa tem vindo a desenvolver varios projetos na area
do hidrogénio. E para garantirem uma mobilidade segura,
eficiente e sustentavel, num claro compromisso de quali-
dade com o meio-ambiente e a carteira de clientes, alojam
“mais de seis mil colaboradores” e um “orcamento de 680
milhGes de euros’’, como ocorreu no ano transato, para “a
pesquisa e desenvolvimento” de produtos.

“Michelin, mais do que um pneu”, é aquilo que expressa as
particularidades destes produtos da multinacional francesa, pois
“sdo fabricados com 29% de materiais sustentdveis de origem
vegetal ou reciclados, principalmente de borracha natural”. Este
compromisso em garantir a qualidade ambiental, surge com o
estabelecimento de metas a atingir: “40% de produtos com-
postos por matérias-primas sustentdveis, até 2030 e 100% até
2050”, numeros avancados por Florent Menegaux, Presidente
do grupo. O préprio adianta que hoje j4 utilizam “o ago recicla-
do e dleo de girassol para substituir os dleos sintéticos obtidos
a partir do petrdleo, mas também a resina de pinho, de forma
a alterar as resinas sintéticas na fabricacdo dos pneus”. Além
disso, estdo a desenvolver “novas tecnologias”, com os proprios
técnicos e um conjunto de empresas especializadas, com o fim
de obter “borracha sintética” - bio butadieno - com base de bio-
massa, bem como “estireno reciclado, que é uma matéria-prima
para pneus e outros produtos industriais”, através de “residuos
de poliestireno, encontrado por exemplo nos copos de iogurte,
e ainda estdo a produzir “fio de poliéster, a partir de residuos de
plastico PET”, como o de algumas garrafas de dgua.

Em especial, os pneus de baixa resisténcia da marca possuem
uma alianca com o meio-ambiente, ao ajudarem a “reduzir as
emissdes de CO2 do veiculo”, sendo também adaptéaveis a todas
as tecnologias, como ¢ o caso dos elétricos. Todavia, ndo é sé
em pneus que esta empresa evidencia a sua histéria no campo
da sustentabilidade, visto que estdo hd mais de 15 anos a traba-
lhar na 4rea de hidrogénio. “A empresa Symbio, detida em partes
iguais pela Faurecia (Forbia) e pela Michelin, desenvolve, pro-
duz e comercializa sistemas de hidrogénio para varios tipos de
veiculos”. Por isso, estio neste momento a “colaborar num novo
projeto”, apelidado de MissionH24, com o intuito “de acelerar
a progressdo da mobilidade “zero emissdo”, através do uso da
tecnologia de célula de combustivel de hidrogénio no automobi-
lismo, como ¢ o caso de Le Mans. E “porque a corrida ¢ a melhor
pista de teste”, diz-nos Florent Menegaux, a tltima geracgo de
pneus de resisténcia Michelin, que estreou precisamente em Le
Mans, ja contém 53% de materiais sustentdveis, confirmando
assim o potencial, a consisténcia” e durabilidade dos mesmos.



A Michelin também estd focada na mobilidade maritima sus-
tentdvel, com o projeto Wing Sail Mobility (WISAMO), que
consiste num sistema de vela automatizado, telescopico e in-
flavel, que pode ser instalado em navios mercantes e barcos de
recreio, com vista a ajudar a descarbonizar o transporte mari-
timo. Este valor da sustentabilidade é aprimorado com intensa
investigacdo e pesquisa, sempre com o objetivo de substituir
os “materiais de petrdleo, ou de outras fontes esgotaveis por
matérias-primas sustentéaveis, de modo a manter ou melhorar
o desempenho dos pneus” e outros produtos.

“Em Portugal, a legislagdo afigura que todos os produtores
de pneus, fabricantes ou importadores, (...) devem assegurar a
recolha e avaliac@o de todos os produtos que colocam no mer-
cado quando estes atingem o fim da sua vida util”. Esta funcio
é desempenhada pela Valorpneu, que dispde de um sistema
integrado de gestdo de pneus usados. Neste sentido, na troca
dos pneus Michelin, o automobilista “néo tem de fazer nada”,
visto que na prépria oficina ¢ efetuada “essa gestfio com a Va-
lorpneu”. Depois da recolha, todos os pneus sdo valorizados
por essa empresa, e nesse processo de recuperagio, podem ser
“picados, ou granulados”, tendo fins diversos, tal como “relva
artificial, isolantes, pavimentos de seguranca, misturas asfalti-
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cas, entre outros”. Para além destas opgdes, a Michelin estd a
desenvolver “com a sua empresa Lehigh, a obtencio de pé de
borracha micronizado por criogenizagéo, que pode ser utiliza-
do como matéria-prima para pneus novos e outros produtos
industriais”. Trabalham também com a Enviro “e o consércio
BlackCycle para recuperar negro de fumo, petréleo, aco e gés
por meio da pirdlise de pneus usados”. E aqui todos “os ma-
teriais recuperados sdo reaproveitados em produtos feitos de
borracha, como pneus, correias transportadoras ou mecanis-
mos anti vibragio”.

Antes da travagem final, ainda houve tempo para ouvir o
Presidente da Michelin abordar o futuro da multinacional.
Para ele, “tudo serd sustentdvel”, e para conseguirem concre-
tizar “essas necessidades atuais, sem impedir que as gerages
futuras satisfacam as suas, devemos trabalhar em varias areas,
como utilizar matérias-primas que ndo venham de fontes es-
gotaveis, mas de origem vegetal ou reciclada, ao usar energia
limpa no processo de fabricaggo e, por fim, ao procurar reduzir
e valorizar os residuos, as descargas e emissdes de gases de
efeito estufa, que agridem a camada de ozono, em todo o ciclo
de vida do nosso produto: fabricaciio, distribuicéio, uso e fim
davida”.
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www.michelin.pt
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Reciclagem Sociedade Ponto Verde ensinou as criancas
- mai re areciclagem enquan
téxtil pode gerar ais sobre areciclagem enquanto
. brincavam na praia
cercade 15 mil
Clnpreg()s até A Sociedade Ponto Verde dinamizou a iniciativa “Recicla Mania”, um jogo
de tabuleiro em versdo grande, com perguntas sobre reciclagem. Dirigida a
2030 todas as criancas, mas ndo so, a atividade teve como objetivo ensinar mais

sobre a reciclagem, ajudando a esclarecer dividas e ensinando boas praticas
sobre a separagdo dos residuos, incluindo a colocagéo correta nos ecopontos.

Segundo um estudo da McKin- Esta atividade fez parte da estratégia na drea de desenvolvimento de par-
sey & Company, a reciclagem téxtil cerias da Sociedade Ponto Verde para a cidadania ambiental, em conjunto
poderd gerar um mercado de seis com o Sistema Nacional de Educac8o, e percorreu praias de norte a sul do
a oito mil milhdes de euros e criar pais.
cerca de 15 mil novos empregos na
Europa até 2030, reduzindo ainda
as emissdes de CO2 em quatro mi-
lhdes de toneladas.

Segundo o documento divulga-
do, atualmente, menos de 1% dos
residuos téxteis sdo reciclados para
produzir novas pecas, sendo que
cerca de 30% a 35% sdo triados e
pelo menos um quinto poderia ser
usado no futuro.

Portugueses reciclaram
mais 6% de embalagens
no primeiro semestre

Segundo um comunicado divulgado pela
Sociedade Ponto Verde, os portugueses reci-
claram mais 6% de embalagens no primeiro
semestre do ano em comparagio com o mes-
mo periodo de 2021, o que demonstra que a
reciclagem de embalagens mantém uma ten-
déncia de crescimento e que os portugueses
estdo a reciclar mais vidro.

Para além disso, os dados desta entidade
indicam que “no primeiro semestre de 2022,
foram enviadas para reciclagem 214.511 tone-
ladas de embalagens provenientes da recolha
seletiva dos ecopontos verde, azul e amarelo,
que servem os portugueses”.
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Matosinhos alarga recolha
seletiva de residuos verdes

O Municipio de Matosinhos, com o apoio da LIPOR, esta
a promover o alargamento da recolha seletiva de residuos
verdes, em zonas referenciadas de maior potencial de pro-
dugdo desta tipologia de residuos.

Nesta fase, a iniciativa pressupde a colocacdo na via pui-
blica de mais 304 contentores de proximidade para residuos
verdes, a instalacdio de 14 caixas de grande capacidade em
zonas habitacionais de elevado potencial de producdo e a
duplicacdio da capacidade existente nos Ecocentros para a
rececdo desta fracdo de residuos.

Este reforgo de servigo por parte do Municipio de Mato-
sinhos servird de forma direta mais de 32 mil alojamentos,
tornando a entrega para reciclagem dos residuos verdes,
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ANESPO na
defesa do ensino
profissional

S3o muitos, e perdem-se no tempo, os documen-
tos oficiais que referem que uma das mais impor-
tantes prioridades nacionais devera ser a melhoria
das qualificagdes.

Os indicadores ndo enganam, em Portugal apenas
34% dos jovens frequentam cursos profissionais na
idade prépria.

Esta percentagem contrasta, designadamente,
com paises como a Alemanha, a Suécia ou a Austria,
com valores que rondam os 70%.

O valor médio da Unido Europeia situa-se nos
55%. Em Portugal reconhece-se que estamos mal,
mas todos os anos aprova-se a duplicacgo e tripli-
cacdo da abertura de turmas dos cursos cientifico-
-humanisticos, sabendo-se que, desta forma, cada
vez mais nos afastamos dos indicadores da Unido
Europeia.

Os dados mais recentes da INFOESCOLAS/
ME/2019/20 esclarecem: temos no ensino secun-
dério 313.024 alunos, dos quais 202.475 alunos em
cursos cientifico-humanisticos e 110.041 alunos em
cursos profissionais, ou seja, 65% de alunos em cur-
sos “gerais” e apenas 35%, em cursos profissionais.

Como ¢ evidente, o pais apresenta-se na Europa
com a piramide das qualificacGes ao contrario!

Serd que alguém a consegue por direita?
O pais, 0s jovens e as'familias ficariam imensa-

mente gratos!

José Luis Presa, Presidente da Associagcdo Nacional
de Escolas Profissionais

&
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anespo

associacao nacional
de escolas profissionais

Educacao e Formacao
de maos dadas para um
melhor futuro!

A Educacio reveste-se de importancia crucial num pais de-
mocratico, que se quer afirmar convictamente desenvolvido, ca-
recendo da vontade efetiva dos politicos no sentido de investir
cada vez mais nos respetivos recursos humanos, no edificado,
nos materiais...tendo como premissa 0 aumento permanente
da qualidade das aprendizagens, o sucesso educativo, e a conse-
quente reducdo da taxa de abandono escolar.

Em fevereiro deste ano, tivemos conhecimento de que a taxa
de abandono precoce da educacio e formacdo em 2021 - per-
centagem de homens ou mulheres entre os 18 e 0s 24 anos, que
deixou de estudar sem completar o secundario - cifrava-se no
valor de 5,9%, o que muito deve orgulhar o pafs.

Apresentando-se como um indiciador do excelente desempe-
nho das escolas, serve ademais e principalmente para aferir o
desempenho dos sistemas educativos europeus, atingindo um
valor de relevancia superior, em constante decréscimo desde
2006. Os professores e formadores portugueses, obreiros deste
feito, estdo de parabéns!

A conquista referida ndo deve fazer esmorecer a forca e a von-
tade, antes, porém, motivar a continuidade do comprometimen-
to de todos os envolvidos com a Educagdo para alcancar novas
metas e €xitos, de entre os quais destaco a reducdo da taxa de
analfabetismo e o aumento da escolarizacio como meros exem-
plos. A formagdo ao longo da vida serd outro campo onde a agio
governamental deverd prestar atencgdo, a par da inclusdo de to-
dos.

A pandemia mostrou-nos a necessidade de direcionar as nos-
sas atencOes para a capacitacdo digital de todos, minorando o
ntimero de infoexcluidos com o aumento da literacia nesta drea.
A Escola terd uma palavra importante a dar na promogdo de
uma politica conducente ao aumento das competéncias digitais,
requerendo-se a disponibilizacdo de formacdo adequada a este
propdsito.

Os professores e formadores adaptaram-se as mudancas for-
cosamente ocasionadas, e deram uma resposta que nos deve
encher de orgulho. Os diretores-das-escolas constituiram-se
verdadeiros baluartes, traves-mestras de um sistema de ensino
desejavelmente, e cada vez mais, Valente e Imortal!

Filinto Lima
Professor e Presidente da Associag¢do Nacional
de Diretores de Agrupamentos e Escolas Piiblicas

ANDALP
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A Escola Profissional de Artes e
Oficios do Espetaculo do Chapitd
(EPAOE), localizada em Lisboa, e fi-
nanciada pelo Ministério da Educa-
¢ao, através de Contrato - Programa,
€ a Unica escola de circo em Portugal.
O Chapito é “muito mais do que uma
Escola”- é um “projeto social, cultu-
ral e educativo comprometido com
os principios da equidade, justica e
inclusdo societal’’. A EPAOE “ofere-

ce dois cursos profissionais de Artes
do Espetaculo com a duragdo de trés
anos”: o Curso de IAC - Interpretacio
e Animagdo Circenses e o curso Cen-
FA - Cenografia, Figurinos e Adere-
¢os. Ambos tém dupla certificagdo, a
equivaléncia ao 12° ano e um Certifi-
cado Profissional de Nivel 4, de acor-
do com a regulamentacdo da Unido
Europeia.

- |

O Chapit6, a “grande casa de cultura e
de convivio intercultural” forma jovens
que sdo “artistas de circo que conjugam
uma elevada qualidade artistica e técni-
ca com uma acordada e ativa conscién-
cia ctvica. A dimens#o aberta, plural, res-
ponsével e mundana, ¢ a condigdio para
aqui “se fazer escola”. Afinal, uma escola
s6 ganha sentido social e cientifico “nes-
ta profusdo acolhedora de perspetivas,
de gentes e de mundividéncias”.

- . -

:@URS DE ARTES DO ESPETACULO -
; INTERPRETAGAO E ANIMAGAO CIRCENSES

] O curso forma artistas em artes performativas de largo
espectro, vocacionadas para a expressdo circense.

CURSO DE ARTES DO ESPETACULO -
CENOGRAFIA, FIGURINOS E ADERECGOS

O curso de Cenografia, Figurinos e Aderecos forma
técnicos de realizacdio pldstica, marcados pelo imagina-
Componentes de Formacao Artistica rio circense, preparados para interagir cenicamente com
os intérpretes, num sentido de espetaculo total.

e Técnicas de Expressdo Corporal Componentes de Formacao Artistica

e Técnicas Performativas

e Formagdo em contexto de trabalho o Cenografia

o Figurinos e Caracterizacdo
e Aderegos
e Formagcdo em contexto de trabalho

|
|
|
I ° Técnicas Circenses
|
|
|

Saidas Profissionais:

e Artista de Artes Circenses
o Artista Intérprete de Artes Cénicas
e Animador em Artes do Espetdculo

Saidas Profissionais:

e Técnico de Montagem Cénica

el e Técnico de Guarda-Roupa

e Técnico de Caracterizagio
e Aderecista

e Contra-Regra

e Diretor de Arte
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Estagios Curriculares

COMPONENTE PRATICA

| 1°Ano- Mostra Técnica

A Mostra Técnica tem como objetivo apresentar os conhecimentos e técnicas
aprendidos durante o ano letivo numa apresentacio publica que integra os contet-
dos de ambos os cursos (IAC e CenFA).

2° Ano - Exercicio-Espetaculo

O Exercicio-Espetaculo ¢ como um espetdculo profissional, orientado por um en-

cenador convidado que acompanha o processo, desde a pesquisa, divulgacgo até a
apresentagio publica.

Os alunos realizam estégios curriculares progressivos ao longo do seu percurso
letivo nas dreas de:

¢ Animagfo cultural e social
e Companbhias (de Teatro, Danga, Circo)

o Ateliers profissionais (Pldsticos, Aderecos, Guarda-Roupa), na televisdo ou em
organismos publicos, privados ou semiprivados, em Portugal e no Estrangeiro.

Locais/Parceiros de Estdgio (nacionais e internacionais): Teatro O Bando, SP Tele-
visdo, Atelié Maria Gonzaga, Artistas Unidos, Companhia Olga Roriz, Teatro Infantil
de Lisboa, Escola Nacional de Circo do Rio de Janeiro (Brasil), Académie Fratellini
(Franca), Ecole de Cirque de Lyon (Franca), Pestana Hotéis, entre muitos outros.

PAP (Prova de Aptiddo Profissional) - 3° Ano

A PAP- Prova de Aptiddo Profissional- assume um cardter integrador dos conheci-
mentos e competéncias adquiridos e desenvolvidos ao longo do Ciclo de Formagio,
incluindo a do estagio curricular do tltimo ano. Esta, culmina na apresentacéo pu-

blica de um espetdculo produzido pelos préprios alunos, na sua conceptualizacgo,
criagdo e divulgacdo.

Aprendizagens complementares

Para além das aprendizagens curriculares, a Escola aposta no convite a profissio-

nais de dreas artisticas, técnicas e culturais, como complemento de formacgo, ao
longo de todo o ano letivo.

Também as Residéncias Artisticas Internacionais trazem ao Chapitd e a sua Escola
alguns dos maiores artistas e Companhias Circenses de todo o mundo e a Escola in-
tegra anualmente, nas suas atividades curriculares, trés eventos que complementam
aformacdo dos alunos, através de um processo criativo que culmina numa apresenta-
¢do publica no Chapitd ou no exterior, como por exemplo: o Carnaval, o Dia Mundial
do Teatro e a celebragio do 25 de Abril.

Perspetivar o futuro da formagdo

ESCOLA
PROFISSIONAL
DE ARTES

E OFiCI0S

DO ESPECTACULD

ESCOLA DE CIRCO DO CHAPITO

www.chapito.org
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CURSOS PROFISSIONAIS

Equivaléncia ao 12.2 ano | Nivel 4 do QNQ

divulgacao(

Cozinha/Pastelaria
Pastelaria/Padaria
Restaurante/Bar
Eletrdnica e Telecomunicacoes
Eletrénica, Automacao e Computadores
Eletrénica, Automacao e Comando
Gestdo de Equipamentos Informaticos
Gestao e Progr. de Sistemas Informaticos
Informatica - Instalacdo e Gestao de Redes

Mecatronica

Mecatronica Automovel
Mecanico de Aeronaves e de Material de Voo
Manutencao e Operacao Ferroviaria
Auxiliar de Satde
Otica Ocular

Comunicacao e Servico Digital

Comunicacdo - Marketing, Relacdes
Publicas e Publicidade

Multimédia
Desenho Digital 3D
Protecao Civil

Construcao Civil - variante
Conducéo de Obra - Edificios

Animador Sociocultural

Acao Educativa
1 Gestao

p ¥ s )

2 ¥ " _ . Comercial
@ ® ® o
e% ce°° . Turismo
e® o .
. . ] IF_ Roozse ,:_-; == -
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aveeiffel.pt 800 916 440

' 2 gratuit
)gustaveeiffel.pt n. gratuito

Frequéncia
GRATUITA!

- - Ano Letivo
Gil6 e 2022/2023
DORA SEDE ] P
ORA CENTRO
2A - QUELUZ
OA - LUMIAR
A DOS VINHOS
\ONCAMENTO

segue-nos!
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0 “APRENDER” E 0 VALOR QUE GUIA
O ENSINO DA ESCOLA PROFISSIONAL
DE ESPOSENDE

Situada na Vila de Fao, esta instituicio de natureza priva-
da, ao longo destes “quase 30 anos de existéncia”, disponi-
biliza opg6es formativas nas areas da Hotelaria, Turismo,
Animacao Sociocultural, Acio Educativa, Informatica, Am-
biente, Marketing e Comunicacio. Seja qual for o destino do
aluno, os objetivos da concretizagdo destes cursos passam
pela progressdo dos estudos e a clara aproximagao as “ne-
cessidades do mercado de trabalho daregidao”.

A pouco mais de um més do regresso as aulas, a Escola Pro-
fissional de Esposende (EPE), pela méo da sua diretora Ale-
xandra Vilar abre as portas a Mais Magazine. O seu presente
e sobretudo o futuro sfo os temas em cima da mesa. Dd-se o
clique da claquete e comega-se por falar sobre o ensino que
a responsavel da escola garante ser “centrado no aluno, com
o intuito de aprender, aprender a ser, aprender a aprender e
aprender a fazer”, além de ser orientado por valores e prin-
cipios, que tém como fim a sua formagdo integral, enquanto
pessoa, nos seus interesses e ambigdes e, como cidaddo, res-
ponsavel, participativo e soliddrio.”

Este colocar as maos na massa é centrado, em primeiro lu-
gar, na progressdo letiva e em segundo em “dar respostas as
necessidades do mercado de trabalho da regido”. Em termos
préticos, esse pensamento estimula “a proximidade entre pro-
fessor e aluno”, bem como a integracdo e realizacfio de ativi-
dades, eventos, colaboraces e estdgios (FCT), “num leque de
parcerias com o tecido econdmico, empresarial e social, quer a
nivel nacional, como internacional”. Dentro dessa linha, o que
sobressai ¢ de facto a “partilha de experiéncias e saberes entre
estudantes e os técnicos de diferentes areas”.

Passando para o campo internacional, Alexandra Vilar justi-
fica a continua aposta da EPE em programas de intercambio e
mobilidades para “fomentar a interculturalidade”, aumentar as
“competéncias, nomeadamente linguisticas e comunicacionais,
incentivar a troca de conhecimento com jovens de outras nacio-
nalidades” e formar individuos “mais ativos e membros de uma
sociedade mais integradora, inclusiva e que valoriza o seu patri-
ménio local”.

Ingressar no ensino profissional em Portugal

Antes do balango e agradecimentos que ddo o ponto final a
conversa, a diretora foi desafiada a lancar-se numa avaliagdo
daquilo que hoje € o ensino profissional em Portugal. A entre-
vistada diz que tem existido uma onda de valorizagdo crescente,
que ¢é “fruto do sucesso dos alunos, das elevadas taxas de em-
pregabilidade e do prosseguimento de estudos”. Contudo revela
que “ainda hd um estigma, dificil de combater”, relativamen-
te aos alunos que optam por esta via e que, “se fizermos uma
comparacio da realidade portuguesa, com a dos outros paises
desenvolvidos, ainda estamos muito aquém do desejado.” A
prépria adianta que esse torcer o nariz muitas vezes surge de
“alguns profissionais e entidades ligados ao ensino”, que aca-
bam por transmitir a sua opinifio para os préprios Encarregados
de Educacio.

Na Escola Profissional de Esposende a resposta a este obs-
taculo, tem sido feita ao oferecer “uma formacio de qualidade,
abrindo a escola a comunidade, envolvendo-se, partilhando ex-
periéncias e saberes com todos os atores locais”.

Para fechar “em beleza”, Alexandra Vilar adota e profere as
palavras “do pai das escolas profissionais, Dr. Joaquim de Aze-
vedo” ao afirmar que “na nossa escola, o foco primordial sdo as
pessoas que moram nos alunos“ e esses “tém de ser, cada vez
mais, protagonistas”, e para tal, “é preciso rever modelos de
participa¢do”.

Escola Profissional
de Esposende

www.epe.edu.pt



EPGuia ep, e,

Escola 77"7@

Profissional 494\0
de Gaia \/
HOTELARIA,
o RESTAURACAQ
E TURISMO
1 10 Cozinha/Pastelaria
Operacoes Turisticas

o E N S I N 0 Pastelaria/Padaria
Restaurante/Bar

[ 4

SECUNDARIQ recvovoiss

Al DA SAUDE
Cursos Profissionais auxiliar de Farmécia

Auxiliar de Saude
EEEcr:ngLr?I?AIARISAS (Eletrénica Médica)

Eletronica, Automagdo e Computadores
Eletronica Médica

Magquinagdo e Programacgdo CNC
Mecatronica

Mecatronica Automavel
- FA

MULTIMEDIA. o .

o .
"

W\ GESTAO E Design de Comunicagdo Gréfica

ADMlNlSTRA[!‘T\U Informatica — Instalagdo e Gestdo
de Redes

CUIDADOS DE BELEZ‘A

Cabeleireiro/a

OFERTA APoios
Subsidio de alimentagdo
EDUCATIVA E Boisa de material escolar
Subsidio de transporte
FORMATIVA Bolsa de profissionalizagdo
202212023 p) FicagRo ESCOLAR
12° ano de escolaridade
33 Acesso ao ensino superior
QUALIFICAGAO PROFISSIONAL

ANOS Certificado profissional

Gestdo

Cofinanciado por. . .
Diploma de nivel da 4 UE

i S 05520 = 9




.I_'!'.. Perspetivar o futuro da formacgdo

O futuro da tua qualificacao e
formacao profissional esta na Escola
de Tecnologia e Gestao de Barcelos

A Escola de Tecnologia e Gestdo de
Barcelos (ETG) foi criada para satis-
fazer a procura social de profissiona-
lizagdo e integracio no mercado de
trabalho. Com 32 anos de histéria e
mais de 8500 alunos formados, a ETG
assume-se como um importante ativo
no desenvolvimento econémico, so-
cial e cultural daregido onde se insere.
Fique a conhecer nesta edicdo o pas-
sado, presente e futuro da instituicdo
barcelense.

O projeto da criacdo de uma escola
profissional em Barcelos nasceu em 1990,
da vontade do executivo da Camara Mu-
nicipal, liderado na altura por Fernando
Reis, que quis assumir um papel prepon-
derante no desenvolvimento e integracéio
social e cultural de uma populagéio que,
por razdes varias, abandonava os seus
estudos precocemente. Inicialmente de-
nominada EPB-Escola Profissional de
Barcelos, por aditamento ao contrato-
-programa da Escola Profissional de Bar-
celos, passou a designar-se mais tarde Es-
cola de Tecnologia e Gestdo de Barcelos.
“Pode dizer-se que esta aposta no plano

de educacdo foi sempre a ‘menina dos
olhos’ da nossa Camara Municipal, que
a levou a ser pioneira dos primeiros cur-
sos profissionais a ministrar em Portugal,
gracas ao contrato programa celebrado
com o Estado portugués e o GETAP - Ga-
binete de Educagéo Tecnoldgica Artistica
e Profissional, entretanto extinto”, assu-
me Jorge Cruz, Presidente do Conselho
de Administragdo da EMEC.

Em 2000, a escola foi integrada na Em-
presa Municipal de Educacdo e Cultura
de Barcelos (EMEC), sendo até hoje esta
a sua entidade proprietaria. Na atividade
de formagdo inicial, a ETG desenvolveu
os cursos profissionais de Técnico de
Gestdo, Técnico de Comércio, Técnico
de Planeamento e Gestdo da Producdo,
Desenhador Projetista, Técnico Projetis-
ta de Desenho Industrial Téxtil. A partir
de dezembro de 2000, a sede da ETG
passa a funcionar em novas instalaces,
em Abade de Neiva, onde desenvolve
novas modalidades e dreas de Educagio
e Formacio, nomeadamente Cursos de
Educacio e Formacgo (nivel 2), 10.° ano
profissionalizante, Cursos de Especiali-
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zagdo Tecnoldgica (nivel 5), para além
dos Cursos Profissionais (nivel 4).

Com 32 anos de existéncia na comuni-
dade educativa barcelense, a ETG ja for-
mou mais de 8500 alunos, assumindo-se
como uma escola de referéncia nacional
na Educagio e Formacdo Profissional.
Com vista a melhoria das capacidades
sociais e humanas e o sucesso académico
dos seus alunos, a escola tem previsto para
o préximo ano letivo um reforco da ofer-
ta formativa. “No ano letivo 2022/2023, a
ETG terd em funcionamento os cursos de
Técnico/a de Fotografia, Técnico/a de De-
sign de Comunicacgdo Gréfica, Técnico/a
de Design de Moda, Técnico de Cozinha/
Pastelaria e Técnico/a de Informadtica de
Gestdo. O periodo atual constitui uma
oportunidade para o delineamento de
uma visdo de futuro e selegdo de priorida-
des estratégicas para o desenvolvimento
e afirmagéo da ETG”, afirma Jorge Cruz.

Assim, para o triénio 2022-2025,a ETG
apresenta um novo Projeto Educativo,
estabelecendo cinco importantes objeti-
vos estratégicos a atingir neste periodo.
O primeiro grande objetivo passa pela
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promocgo do sucesso escolar, desenvol-
vendo estratégias para aumentar a efica-
cia da escola no ambito dos resultados
académicos, motivando os alunos para o
sucesso académico e profissional. “Pre-
tende-se criar um clima escolar propicio
a aprendizagem, equidade e inclusdo,
em paralelo com uma cultura de esforco
e empenho”. O segundo ponto preten-
de alcancar o desenvolvimento integral
do aluno, permitindo-lhe que desenvol-
va uma cultura cientifica e artistica de
base humanista, para assim responder
as exigéncias dos tempos atuais. “A ETG
promove a educagdo para a cidadania,
assentando as suas préticas quotidianas
em valores e principios, desenvolvendo
experiéncias reais de participacdo e de
vivéncia da cidadania, incluindo a pro-
mocio da educacdo ambiental, com o
compromisso de criar uma escola mais
sustentavel”. Neste contexto, torna-se
igualmente pertinente o desenvolvi-
mento de uma consciéncia e cidadania
europeias, a multiculturalidade, propor-
cionando experiéncias de contacto com
outras culturas, através da participagdo
em projetos de ambito internacional, no-

meadamente através dos Projetos ERAS-
MUS +. A empregabilidade, proximidade
empresarial e adaptacdo as necessidades
locais sdo outros dos pontos estratégicos
que a ETG pretende atingir no préximo
triénio. Para isso, a escola pretende conti-
nuar a afirmar-se como uma entidade que
contribui para o desenvolvimento local,
adaptando a sua oferta formativa as ne-
cessidades sociais e econdémicas. “A esco-
la devera ser capaz de gerar trabalhadores
qualificados de reconhecido valor junto
das empresas e dos empregadores”. Num
mundo cada vez mais digital, a inovacgo
tecnoldgica ndo poderia ser deixada de
lado e, por isso, a ETG pretende conti-
nuar a apostar na melhoria das condi¢des
de ensino-aprendizagem, através da re-
novacdo das instalagdes, equipamentos
e recursos educativos, de forma a dotar
a escola de infraestruturas de qualidade,
e assim melhorar a capacidade técnica
dos espagos educativos e formativos. Por
dltimo, mas ndo menos importante, a es-
cola pretende ainda continuar a apostar
num ensino de qualidade nos processos
e resultados. “A ETG encontra-se certi-
ficada com o Selo de Garantia da Quali-

dade, em conformidade com o EQAVET.
Com este objetivo, pretende-se garantir a
qualidade do servico educativo prestado
pela escola, através da aplicacio do ciclo
de qualidade”. Neste sentido, a escola de-
senvolve processos de monitorizacdo de
resultados, avaliando o cumprimento de
objetivos e metas, num processo que visa
amelhoria continua e garante a qualidade
dos servigos prestados.

A entrada em vigor de um novo Projeto
Educativo constitui uma oportunidade de
afirmagdo da escola perante a comunida-
de educativa e envolvente, constituindo
um desafio para a ETG alcangar estes ob-
jetivos estratégicos nos proximos anos.
“Destacamos como prioridade a inova-
cdo tecnoldgica, e nesta drea a escola tem
previsto um investimento a muito curto
prazo que possibilitard uma significativa
melhoria dos equipamentos e recursos
educativos”, afirma Jorge Cruz. Da mes-
ma forma ¢ também uma prioridade a
proximidade com o tecido empresarial
local, incrementando parcerias com em-
presas e o desenvolvimento de iniciativas
e projetos conjuntos, consolidando o re-
conhecimento da escola na comunidade.

www.etgbarcelos.com
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EPROSEC:

“fA.escola que aposta na hudanca”

A EPROSEC é a escola profissional
do SINDESCOM - Sindicato dos Profis-
sionais de Escritério, Comércio, Indis-
tria, Turismo e Servicos Correlativos
da Regido Auténoma dos Acores. Exis-
timos desde 1992. Ao longo do nosso
percurso, realizamos cursos nas areas
de Gestdo e Comércio, Comunicagdo e
Imagem, Turismo, Servicos de Apoio
Social, Informatica, Ambiente, Higie-
ne e Seguranca no Trabalho, Recursos
Florestais, Satide, Servicos Juridicos e
Design de Moda.

Para além destas a¢des, promovemos
também cursos em regime poés-laboral,
que compreendem agdes de aperfeicoa-
mento e reconversdo profissional para
ativos e desempregados, na drea social,
de secretariado, gestdo e informdtica. A
nossa Escola, certificada pela ISSO 9oo1,
tem sido uma Escola de referéncia pela
excelente prestacdo em projetos de am-
bito Regional, Nacional e Internacional.
Exemplo disso sdo os nossos medalhados
em campeonatos de profissdes, regionais,
nacionais e até internacionais.

Continuamos a trabalhar sobretudo
com as novas geragdes de jovens, numa
escola inclusiva onde estes jovens co-
lhem saberes, crescem cheios de sonhos
e sdo preparados para a vida ativa. Para
o futuro, e no mundo de mudanca que
atualmente vivemos, muitos e grandes
sdo os desafios que se nos apresentam.

Somos uma escola que aposta da mu-
danga, acreditando na formacéo continua
para um futuro cheio de possibilidades
e oportunidades, porém, neste momen-
to, completamente imprevisivel. Manter
as atividades da escola e ampliar as suas
diferentes frentes de atuacio, em sinto-
nia com as transformacdes atuais e novas
exigéncias sociais, sdo os grandes desa-
fios que nos sdo apresentados.

Atualmente, estamos em fase de transi-
cdo entre quadros comunitdrios e, como
habitualmente nestas situacées, temos
algumas expetativas e preocupacdes. O
que esperar do novo quadro comunitdrio
Acores 2030? Dada a situagio atual glo-
bal, quando, efetivamente, estard em ple-

Escola Profissional do Sindicato de Escritério e
Comércio da Regiao Autonoma dos Agores
Rua Manuel Vieira Gaspar, n° 1 - Arrifes
9500-374 Ponta Delgada
Tel.: 296 307 690
geral@eprosec.pt « www.eprosec.net
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no funcionamento? Quais serfo as novas
Regras?

Que modelo de financiamento? Preo-
cupa-nos também o decréscimo de jovens
em idade escolar. O nimero de forman-
dos acompanha a tendéncia demografica
da Regifio, o que implica menos alunos no
ensino profissional.

Vivemos tempos de incertezas e mu-
dancas profundas. E preciso reagir e,
sempre que possivel, antecipar cendrios
e decidir com prudéncia, mantendo sem-
pre como misséo oferecer uma sélida for-
magdo sociocultural cientifica e técnica,
promover a inovagdo, criar condi¢oes
para proporcionar a aquisi¢do das com-
peténcias necessdrias para o exercicio
de uma cultura humanista e, como visio,
educar no verdadeiro sentido humanista.

E tempo de (re)inventar formas de des-
pertar no formando o gosto pelo saber e,
acima de tudo, o gosto por aprender, ou
ainda o gosto pelo apender reflexivo, cri-
tico e (re)construido.

Jodo Tadeu Ricardo,
Diretor da EPROSEC

www.eprosec.net



HOTELS & RESORTS

VENHA CONHECER
O NOSSO UNIVERSO

Desfrute do melhor que o Algarve tem para oferece
O grupo AP Hotels & Resorts vibiliza 6 Hotéis / Resorts

que lhe permitem desfrutar de férias em familia,
i1 [Pz Albufeira
ho em Faro, ou a desfrutar de
avira e na Praia da Rocha em Portimao
de abrir uma nova unidade em Cabanas
he permite usufruir do regime de aloj
> pequeno almogo ou do popular regime de tudo

Venha conhecer o novo AP Cabanas Beach & Nature.

Seja em rec

ou combinando lazer e traba
um adults on

rupo ac

y em

Jlamento

ncluido

RESERVAS | BOOKINGS + WWW.AP-HOTELSRESORTS.COM

ADRIANA BEACH RESORT CABANAS BEACH & NATURE EVA SENSES MARIA NOVA LOUNGE ORIENTAL BEACH VICTORIA SPORTS & BEACH
PRAIA DA FALESIA - ALBUFEIRA TAVIRA FARO TAVIRA PORTIMAO FALESIA - ALBUFEIRA
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Até ao final

do século X XI
EUA atingirao
temperaturas
similares as do
Médio Oriente

Um estudo desenvolvido pelo
portal Climate Central divulgou
este més que o aquecimento global
aumentard a temperatura que se faz
sentir no verdo nos Estados Unidos
da América, até ao final do século
XXI, colocando com calor extremo
cerca de 16 estados desse pais, simi-
lar ao que se faz sentir em cidades
do Médio Oriente. Importa salien-
tar que este verdo, cidades como
Boston e Portland j4 registaram re-
cordes de temperatura.

O melhor gelado vegan do mundo ¢
portugués e estd em Lisboa

No final do més de julho, a Scoop and Dough - gelataria e donuteria que
nasceu em Lisboa em 2019 - venceu o prémio de “Melhor Gelado Vegan do
Mundo”, atribuido pela plataforma Happy Cow. Este espaco confeciona e
vende gelados a base de améndoa, coco, caju, ou aveia e ja ndo ¢ a primeira
vez que colocam uma medalha ao peito, uma vez que em 2020 receberam o
prémio de “Melhor Donut Vegan do Mundo”.

Campanha do Governo alerta os
emigrantes para a prevencao de acidentes
rodoviarios e incéndios florestais

No ultimo dia do més de julho, os emigrantes que passaram a fronteira de
Vilar Formoso tiveram as boas-vindas da Secretdria de Estado da Protegdo
Civil, Patricia Gaspar e do Secretdrio de Estado das Comunidades Portu-
guesas, Paulo Caf6fo, com o intuito de reforgar o alerta para os cuidados de
seguranca rodovidria e sensibilizar para a prevencéo de incéndios, no ambito
da campanha “ Emigrante Chama”.
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Visite Anadia

um destino tranquilo, acolhedor e apaixonante!

TERRA DE PAIXOES




GRICHA
VINEYARD HOUSE

Best of Wine
Tourism 2022

Alojamento
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Descubra o Douro fora do caminho habitual.
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